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rerdds arbejde, herunder sekretariatsbetjening af ra-
det. Det er hensigten, at der i forretningsordenen fast-
seettes bestemmelser om, at radet kan bestemme, at
der skal medvirke seerligt sagkyndige i ridets arbejde.

Til kapitel 3
Markedsforing

Til § 4 (Brug af den pkologiske betegnelse)

Den foresldede bestemmelse er i hovedtreek en vi-
dereforelse af den gzeldende lovs § 3, stk. 1. Bestem-
melsen fastslar generelt, at produkter fra den primeere
jordbrugsproduktion m.v. omfattet af denne lov ikke
mé markedsfores eller saelges som gkologiske, hvis de
ikke er fremstillet efter den gkologiske produktions-
metode og i overensstemmelse med gzldende regler
eller EU-forordningsbestemmelser herom.

Bestemmelsen foreslas viderefort for at sikre be-
skyttelsen af betegnelsen “gkologisk™ i forhold til de

produkter inden for fiskerisektoren, der ved dansk

lovgivning tillige er blevet omfattet af reglerne for
gkologisk produktion.

Der er tale om en central bestemmelse, der sammen
med forordningens bestemmelser har til formal dels at
sikre forbrugernes tillid til den skologiske produkti-
onsmetode ved at beskytte mod uretmeessig brug af
betegnelsen “ekologisk™, dels at beskytte producenter
og virksomheder mod ubillig konkurrence fra andre,
der ved uretmeessigt at betegne et produkt som gkolo-
gisk forsgger at opna en hgjere pris eller en sterre af-
seetning, jf. i evrigt de almindelige bemerkninger
punkt 5.

Bestemmelsen vil i lighed med hidtidig praksis pri-
mert finde anvendelse i tilfelde, hvor producenter,
mellemhandlere eller forsyningsvirksomheder afsaet-
ter eller markedsferer produkter under henvisning til,
at de er gkologiske, selv om produkterne er produceret
konventionelt. Bestemmelsen finder endvidere anven-
delse, hvor en producent afsetter eller markedsforer
produkter, der efter den pdgeeldende producents opfat-
telse er gkologiske, selv om producenten ikke har vee-
ret autoriseret, og dermed ikke har veret underlagt
kontrol.

Til § 5 (O-meerket)
@kologikontrolmaerket (@-merket), er et offentligt
kontrolmeerke, der blev introduceret i 1989. B-meer-
ket er dokumentation for, at det maerkede produkt er
produceret (herunder tilvirket, opskaret eller pakket
m.m.) pa en bedrift eller virksomhed, der er kontrolle-

ret af de danske myndigheder. Det er frivilligt for den
autoriserede producent at anvende @-meerket.

Pa de omréder, hvor der i dag er produktionsregler,
er det reguleret, i hvilket omfang merket ma anven-
des. Der er pa nuveerende tidspunkt tre bekendtgerel-
ser; der regulerer produktion af henholdsvis gkologi-
ske fedevarer, okologiske jordbrugsprodukter, der
skal anvendes til nonfood, og ekologiske produkter
fra akvakulturbrug. P4 de omréder, hvor der ikke er
fastsat produktionsregler, har Fedevareministeriet
hidtil varetaget beskyttelsen af meerket. Dette fortsaet-
ter uendret. -

Til stk. 1 )

Den foreslaede bestemmelse er ny og pracciserer, at
ministeren for fodevarer, landbrug og fiskeri er be-
myndiget til at fastsaette regler om udformningen af
O-merket efter forhandling med ministereren for fa-
milie- og forbrugeranliggender.

Det er ikke umiddelbart hensigten at eendre pa ud-
formningen af @J-maerket.

O-merkets grafiske udformning fremgér i dag af
bekendtgerelse nr. 605 af 15. juni 2006 om ekologiske
fodevarer m.v. @-maerket har folgende udformning:
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Til stk. 2 '

Med forslaget til stk. 2 bemyndiges ministeren for
fadevarer, landbrug og fiskeri til at fastseette regler om
anvendelse af @-meerket pad produkter omfattet af lov-
forslaget. ‘ ‘

Til stk. 3 .

Afforslaget til stk. 3 fremgér det, at der kan fastsaet-
tes regler for anvendelse af @-market pd produkter
omfattet af lov om fedevarer og lov om hold af dyr.
Reguleringen af denne anvendelse herer under mini-
steren for familie- og forbrugeranliggender.

Med den nuvearende lovgivning er det i begrenset
omfang muligt at anvende @-market i forbindelse
med markedsfering af ekologiske produkter, mens-det
reelt ikke er muligt at anvende meerket i forbindelse
med undervisning og oplysning om gkologi.

Med forslaget pracciseres det endvidere, at meaerket
ma anvendes i forbindelse med markedsfering; herun-
der skiltning og reklame for produkter produceret i
henhold til bestemmelserne i gkologiforordningen el-



