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Tirsdag den 10. oktober 2006 (L 2)

Men jeg har som sagt lyttet med interesse til
de kommentarer og spergsmal, der har veeret
under debatten, og ser frem til en positiv og
konstruktiv udvalgsbehandling.

Anden nastformand (Poul Nedgaard):
Der er lige en enkelt, der snsker at sporge om
noget, og det er fru Elisabeth Geday.

(Kort bemeerkning).

Elisabeth Geday (RV):

Der er jo i forbindelse med den her gennemfe-
relse af EU-direktivet en anledning til at fa kig-
get pd markedsferingsloven helt generelt. Og jeg
ved fra bl.a. Forbrugerradets heringssvar, at der
er en uklarhed vedrerende reklameidentifikati-
on og spergsmalet om, hvorvidt vi sddan set
med den nye markedsferingslov har dbnet op
for, at man kan f& lov at lave det sakaldte produ-
ct placement, selv om det i virkeligheden strider
mod radio- og tv-loven. Det er altsé en uklarhed,
mere end det er noget andet.

Jeg vil sperge ministeren, om han er indstillet
pé i forbindelse med udvalgsbehandlingen og i
det hele taget behandlingen af det her lovfor-
slag, at vi far preeciseret, at vi ikke onsker at til-
lade product placement, heller ikke i vores ra-.
dio- og tv-udsendelser eller i biografen eller lig-
nende, og at det ikke var det, vi enskede, da vi
lavede markedsferingsloven.

(Kort bemeerkning).’
Familie- og forbrugerministeren (Lars Bar-
foed):
Da vi lavede markedsferingsloven, skeerpede vi
faktisk reglerne p& det omrade, for vi indsatte en
regel, som ikke havde veeret der for, om rekla-
meidentifikation. Det ma veere sddan, at forbru-
gerne, hvis de bliver udsat for noget reklame, sa
ogsa bliver gjort opmeerksom pé, at her er en re-
klame, sa de kan forholde sig til det.
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Det omfatter ogsé product placement, men
det er klart, at vi jo ikke i Danmark kan forbyde
product placement fuldsteendigt. Nu kan jeg
personligt godt lide at se James Bond-film, og
der er masser af product placement i James
Bond-film. Jeg tror helt sikkert, at nogle bilfir-
maer gerne betaler noget for, at han kerer rundt
i en Aston Martin eller en BMW, eller hvad det
nu er, han kerer rundt i, og sikkert ogsa betaler
for, at han bruger den mobiltelefon, han bruger.
Det er product placement, og derfor fremgar det
jo ogsa, at sa skal man geres opmeerksom pé det

i rulleteksterne. Men jeg vil i hvert fald meget
nedig veere den minister, som har forbudt dan-
skerne at se James Bond-film. Jeg ved ikke, om
andre vil patage sig ansvaret for i den grad at
indskreenke vores muligheder.

En anden problemstilling er sa den, der dis-
kuteres i gjeblikket med hensyn til tv-direktivet,
altsa hvorvidt man i tv-programmer, ikke
mindst sponsorerede tv-programmer, skal have
mulighed for ogsé at have product placement,
men det er seerreguleret i radio- og tv-lovgivnin-
gen og er noget, som forhandles i gjeblikket i EU
i et andet ressort, nemlig i Kulturministeriets
ressort, fordi det er en lovgivning, som ligger
under Kulturministeriet.

Men jeg synes, at vi ogsa pa det her omréde
skal fa boret ud helt preecist, hvordan retsregler-
ne er pd omrédet, og hvordan de fordeler sig
mellem den generelle markedsforingslov og den
spec1elle regulering af radio- og tv-programmer
i forbindelse med overvejelser af aendrmger af
radio- og tv-direktivet.

(Kort bemeerkning).
Elisabeth Geday (RV):
Jeg er sddan set tilfreds med ministerens svar,
for s vidt at jeg forstar det derhen, at vi simpelt
hen godt kan f& afklaret, om der er en usikker-
hed. For som jeg forstar Forbrugerradet, er vi
lige preecis pa det her omradde kommet i en situ-
ation, at vi faktisk — i modseetning til det, vi troe-
de vi gjorde, nemlig at skeerpe lovgivningen —er
endt med at lempe den i forhold til de danske
regler, f.eks. radio- og tv-loven. Det er den klar-
hed, jeg i hvert fald gerne vil sidde tilbage med,
nar vi er feerdige med udvalgsbehandlingen her.
Men jeg opfatter ministerens bemzerkninger
som et tilsagn om, at det vil han gerne medvirke
til at fa afklaret, inden det her lovforslag bliver
tredjebehandlet.

(Kort bemeerkning).

Familie- og forbrugerministeren (Lars Bar-
foed):

Ja, naturligvis vil jeg det Men som sagt var - det
altsd en skeerpelse af reglerne, at vi indferte be-
stemmelsen om reklameidentifikation, og derfor
kan det aldrig nogen sinde have veeret en lem-
pelse af reglerne. Men der er en seerregulering i
radio- og tv-direktivet og dermed i radio- og tv-
lovgivningen vedrerende product placement i
radio- og tv-programmer, og de to ting skal man
passe pé ikke at blande sammen. Men lad os fa
det boret helt ud under udvalgsbehandlingen.




