
12 F. t. 1. vedr. markedsføring 

Til lovforslag nr. L 2. Vedtaget af Folketinget ved 3. behandling den 8. december 2006*) 

F o r s l a g  

til 

L o v  o m  æ n d r i n g  a f  l o v  o m  m a r k e d s f ø r i n g l )  

(Gennemførelse af direktivet om urimelig handelspraksis, kontrolundersøgelser m.v.) 

§1 

I lov nr. 1389 af 21. december 2005 om mar- 
kedsføring, som ændret ved § 102 i lov nr. 538 
af 8. juni 2006, foretages følgende ændringer: 

1. Som fodnote til lovens titel indsættes: 
>>1) Loven indeholder bestemmelser, som gen- 

nemfører dele af Europa-Parlamentets og 
Rådets direktiv 2005/29/EF af 11. maj 2005 
om virksomhedemes urimelige handels- 
praksis over for forbrugeme på det indre 
marked og om ændring af Rådets direktiv 
84/450/EØF og Europa-Parlamentets og Rå- 
dets direktiv 97/7/EF, 98/27/EF og 
2002/65/EF og Europa-Parlamentets og Rå- 
dets forordning (EF) nr. 2006/2004, (direk- 
tivet om urimelig handelspraksis), (EU-Ti- 
dende 2005 nr. L 149, s. 22-39).« 

2.1 § I indsættes som stk. 2: 
»Stk. 2. Markedsføring, der angår forbruger- 

nes økonomiske interesser, må ikke være egnet 
til mærkbart at forvride deres økonomiske ad- 
færd.« 

3. § 2, stk. 2, affattes således: 
»Stk. 2. §§ 1 og 3, § 12 a, § 13, stk. 3 og stk. 6, 

nr. 1, finder ikke anvendelse på fmansielle virk- 
somheder, i det omfang økonomi- og erhvervs- 

ministeren har udstedt regler på det pågældende 
område.« 

4. § 2, stk. 3, affattes således: 
»Stk. 3. § 13, stk. 2 og 4, og §§ 15 og 16 finder 

ikke anvendelse på finansielle virksomheder.« 

5. § 3 med tilhørende overskrift affattes således: 

» Vildledende og utilbørlig markedsføring 

§ 3. Erhvervsdrivende må ikke anvende vild- 
ledende eller urigtige angivelser eller udelade 
væsentlige informationer, såfremt dette er egnet 
til mærkbart at forvride forbrugernes eller andre 
erhvervsdrivendes økonomiske adfærd på mar- 
kedet. 

Stk. 2. Markedsføring som i sit indhold, sin 
form eller den anvendte fremgangsmåde er vild- 
ledende, aggressiv eller udsætter forbrugerne el- 
ler erhvervsdrivende for en utilbørlig påvirk- 
ning, og som er egnet til mærkbart at forvride 
disses økonomiske adfærd, er ikke tilladt. 

Stk. 3. Rigtigheden af angivelser om faktiske 
forhold skal kunne dokumenteres. 

Stk. 4. Ministeren for familie- og forbrugeran- 
liggender fastsætter nærmere regler for specifik- 
ke former for markedsføring, som i medfør af 
EU-regulering under alle omstændigheder anses 
for at være urimelige i forbrugerforhold.« 

6. § 5, stk. 3, ophæves. 
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tets og Rådets forordning (EF) nr. 2006/2004, (direktivet om urimelig handelspraksis), (EU-Tidende 2005 nr. L 149, s. 
22-39). 

Familie- og Forbrugermin., 
Forbrugerstyrelsen, j.nr. 2005-101/1-648 

*) Se FT: 278, 1913, 2176; A: 2, 52; B: 51; C: 12; Lov nr. 1547 af 20. december 2006. 


