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F. t. 1. vedr. konkurrenceloven m.v.

§i5¢c

§15¢, stk 1

§ 15 ¢, stk. 1, indfarer en pligt for udbyderne til at
offentliggere en annonce om kontrakten. Formalet
med annonceringspligten er at orientere potentielle
tilbudsgivere om den kommende kontrakt og derved
give en bred kreds af virksomheder mulighed for at
komme i betragtning. '

-~ Annonceringen skal ske forud for. indgéelsen af
kontrakten. Offentliggerelsen kan ske i pressen og/el-
ler i et elektronisk medie og ber vare bredt dekkende
for at give annoncen den tilsigtede effekt. Det er ikke
hensigten at indfere en udtemmende eller obligatorisk
liste over medier. Udbyderne kan saledes selv vaelge
annonceringsplatform. Annoncen kan f.eks: offentlig-
gores i dagblade, p4 udbyderens hjemmeside eller i
specialiserede udbudsmedier som den elektroniske
»Udbudsavisen« m.v. Adgangen til det medie, hvori
der annonceres, skal vaere alment tilgengelig og ma
ikke veere begranset af en urimelig betaling.

s15¢, stk. 2

Bestemmelsen i stk. 2 medforer, at annoncermgs—
pligten ikke gelder i de tilfelde, som er nevnt i ud-
budsdirektivets artikel 31. Direktivets artikel 31 angi-
ver hvilke situationer, der berettiger brug af direkti-
vets procedure »udbud efter forhandling uden forud-
gaende annonce«. Herved forstas direkte indgéelse af
kontrakt. uden et forudgiende udbud. Det kan f.eks.
veere tilfeldet, hvor kontrakten pa grund af enerettig-
heder kun kan tildeles én virksomhed, eller hvor ud-
byderen far behov for at rekvirere supplerende ydelser
til en allerede indgaet kontrakt.

Det er ikke hensigten at fastsaette mere restriktive
grenser for brug af direkte forhandling, end hvad der
gelder efter udbudsdirektivet. Bestemmelsen giver
derfor udbyderne udtrykkelig adgang hertil i samme
situationer, som nevnes i udbudsdirektivets artikel
31.

§$15¢, stk 3

Bestemmelsen i stk. 3 medfzrer at annoncerings-
pligten undtagelsesvist kan fraviges, hvor fortrolighed
efter kontraktens saxrlige karakter er pékrevet, og
hvor en offentliggerelse siledes vil modarbejde hen-
synet til kontrakten.

Der er ikke tale om en absolut undtagelsesbestem-
melse, men derimod om en adgang til at fravige an-
nonceringspligten i tilfeelde, hvor det efter en konkret
vurdering f{indes nedvendigt af hensyn til offentlige
interesser. Bestemmelsen forudsettes kun anvendt i
begranset omfang, hvor der er et klart behov derfor.
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Som eksempel pa tilfzlde, hvor der kan vare et be-
hov for fuld fortrolighed omkring processen, kan
naevnes indgéelse af kontrakt om en rddgivningsopga-
ve i forbindelse med forberedelse af overdragelse af
aktier i statslige selskaber. I en sadan situation vil an-
noncering af ridgiveropgaven kunne veere i strid med
statens interesser.

$15¢ stk 4

Stk. 4 fastsatter hvilke oplysninger, annoncen som
minimum ber indeholde. Bestemmelsen skal sikre, at
annoncen giver tilstraekkelige informationer om kon-
trakten, siledes at de potentielle tilbudsgivere far en
mulighed for at vurdere, om de er interesserede i at
byde pé opgaven.

Annoncen skal som minimum indeholde en beskri-
velse af opgaven, frist og adresse for modtagelse aftil-
bud eller anmodninger om deltagelse, kriterier for til-
delingen af opgaven samt kontaktoplysninger om,
hvorfra f.eks. evt. yderligere materiale kan rekvireres,
eller hvortil der kan stilles supplerende spergsmal.

Listen af oplysninger er ikke udtemmende. Udby-
dere kan saledes velge at angive flere og mere detal-

jerede oplysninger om opgaven, kravene til virksom-

hederne, processen vedr. tildeling m.v.

$15¢ stk 5

Bestemmelsen i stk. 5 giver ekonomi- og erhvervs-
ministeren en bemyndigelse til at fastsatte regler om,
at annoncering skal ske i et serligt elektronisk medie.

I en rekke andre EU-lande er der i dag etableret en
szrlig elektronisk annonceringsplatform, hvor samtli-
ge annoncer vedrerende udbud af kontrakter uden for
udbudsdirektiverne offentliggeres. Erfaringerne vi-
ser, at annoncering pa en sidan centraliseret platform
gor det lettere for tilbudsgiverne at orientere sig om
mulige forretningsmuligheder og fremmer konkurten-
cen om de udbudte opgaver.

Et centraliseret annonceringsmedie er endnu ikke
oprettet i Danmark. Formalet med bestemmelsen er at
tage hejde for fremtidig anvendelse af et sddant lands-
dekkende annonceringsmedie.

§15d

$15d, stk 1

. Bestemmelsen fastsetter generelle principper for
tilretteleeggelsen og gennemforelsen af proceduren.
Formalet er saledes at sikre, at udveelgelsen af tilbuds-
givere sker pa grundlag af objektive, saglige og ikke-
diskriminerende kriterier, og at der ikke finder for-
skelsbehandling sted mellem tilbudsgiverne. Det er
ikke hensigten at indfere detaljerede procedureregler.



