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Den indgåede aftale omfatter endvidere Socialde- 
mokratiet og Socialistisk Folkeparti for så vidt angår 
de første fem ovenstående punkter. 

De enkelte elementer i den aftalte handlingsplan 
gennemgås nærmere nedenfor. 

1.2.1. Rabatter 

Det indgår i aftalen, at adgangen til at yde apoteker 
omkostningsbegrundede rabatter skal opretholdes. De 
omkostningsbegrundede rabatter bidrager til at udvik- 
le en rationel tilrettelæggelse af distributionen af læ- 
gemidler til apotekeme. Adgangen til at yde omkost- 
ningsbegrundede rabatter gør det muligt at indhente 
effektiviseringsgevinster, der kommer såvel apoteke- 
re som forbrugere og sygesikringen til gode. Halvde- 
len af de omkostningsbegrundede rabatter tilfalder så- 
ledes det offentlige via en reduktion af apotekernes 
samlede bruttoavance. 

Med udgangspunkt heri blev følgende aftalt mellem 
partierne: 
-  Der udarbejdes en mere uddybende definition af 

de .omkostningsbegrundede rabatter. 
-  Det forbydes ved lov, at leverandører, herunder 

grossister, og andre -  som led i handel med apo- 
teksforbeholdte lægemidler -  udbetaler bonus el- 
ler yder anden økonomisk fordel til brugeren af 
lægemidler.. 

-  Der indføres en skiltepligt vedrørende leverandø- 
rernes omkostningsbegrundede rabatter, herun- 
der pligt til at skilte med de standardleveringsbe- 
tingelser, der er udgangspunktet for opgørelsen af 
de omkostningsbegrundede rabatter. 

-  De omkostningsbegrundede rabatter skal fremgå 
entydigt af fakturaen til apoteket samt registreres 
på særlige konti i apoteksregnskabet uden mod- 
regning i andre regnskabsposter. 

-  Apotekskædernes virksomhed i relation til rabat- 
ter m.v. forankres i apotekerloven. 

Det blev endvidere aftalt med udgangspunkt i de 
iværksatte initiativer at foretage en evaluering af ord- 
ningen med adgang til at yde apoteker omkostnings- 
begrundede rabatter baseret på oplysninger vedrøren- 
de apotekernes regnskaber for 2007. Evalueringen vil 
blive drøftet blandt partierne. 

1.2.2. Regler vedrørende markedsføringsaktiviteter, 
herunder reklame 

De gældende regler om markedsføringsaktiviteter, 
herunder reklame, er udarbejdet med det formål at sik- 
re objektiv ordination og salg/udlevering af lægemid- 
ler. Det følger således af reglerne, at lægemiddelindu- 
strien som udgangspunkt ikke må yde økonomiske 

fordele til medicinalpersoner med det direkte eller in- 
direkte formål at fremme salget af lægemidler, og me- 
dicinalpersoner må ikke modtage sådanne ydelser. 
Dette forbud omfatter dog ikke: 
-  Afholdelse af og sponsorering af faglige aktivite- 

ter. 
-  Repræsentation på et rimeligt niveau i forbindel- 

se med reklameaktiviteter og arrangementer af 
faglig og videnskabelig karakter. 

-  Gaver og lignende naturalier af ubetydelig værdi 
og med tilknytning til personens arbejde. 

-  Omkostningsbegrundede rabatter. 
Med henblik på at opnå en klarere retstilstand inde- 

holder handlingsplanen en række justeringer af den 
nuværende praksis gennem præciseringer og stram- 
ninger af fortolkningen af begrebet »økonomiske for- 
dele«. Sigtet er at anvise, hvilket niveau myndighe- 
derne finder etisk rimeligt og forsvarligt. 

1.2.3. Apoteksregnskaber og revision 

Den politiske aftale omfatter en række ændringer i 
reglerne vedrørende apotekernes regnskaber og revi- 
sion. Ændringerne har til formål at skabe større åben- 
hed og gennemsigtighed i forhold til apotekernes op- 
nåelse af rabatter og udførelse af markedsføringsakti- 
viteter. 

Ændringerne indebærer en præcisering af, at apote- 
kernes regnskabsføring skal tage udgangspunkt i et 
generelt princip om bruttoregistrering, jf. årsregn- 
skabsloven. Der må således som udgangspunkt ikke 
foretages en nettoregistrering, hvor en række enkelte 
forhold modregnes med hinanden. Det vil endvidere 
eksplicit blive anført i regnskabsmaterialet, at apote- 
kernes bogføring skal foretages i overensstemmelse 
med god bogføringsskik, jf. bogføringsloven. Herud- 
over vil der blive gennemført en række specifikke æn- 
dringer til den regnskabsmæssige opgørelse af rabat- 
ter og reklameaktiviteter, sponsorater m.v. 

Ændringerne tager således generelt sigte på at ska- 
be størst mulig gennemsigtighed omkring de modtag- 
ne ydelser. Alle modtagne beløb skal posteres og spe- 
cificeres i regnskabet, og oplysninger om modtagne 
naturalier skal foreligge til brug for revisionen. 

Det indgår endvidere i aftalen, at der skal indføres 
krav om foretagelse af særlige revisionshandlinger 
ved gennemgang af apotekernes rabatter og markeds- 
føringsaktiviteter, herunder reklameaktiviteter. Revi- 
sionshandlingen skal sikre, at en statsautoriseret eller 
registreret revisor foretager en særskilt gennemgang 
af den enkelte apotekers rabatter og markedsførings- 
aktiviteter og de økonomiske fordele, som apotekeren 
har opnået herved. 


