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B e m æ r k n i n g e r  t i l  l o v f o r s l a g e t  

Almindelige bemærkninger 

1. Indledning 

Dette lovforslag har til formål at gennemføre Euro- 
pa-Parlamentets og Rådets direktiv 2005/29/EF af 11. 
maj 2005 om virksomhedernes urimelige handels- 
praksis over for forbrugerne på det indre marked og 
om ændring af Rådets direktiv 84/450/EØF og Euro- 
pa-Parlamentets og Rådets direktiv 97/7/EF, 
98/27/EF og 2002/65/EF og Europa-Parlamentets og 
Rådets forordning (EF) nr. 2006/2004, (direktivet om 
urimelig handelspraksis) i dansk ret. Direktivet blev 
vedtaget i april 2005 og skal være gennemført i dansk 
ret senest den 12. juni 2007, således at de nye regler 
kan være trådt i kraft senest den 12. december 2007. 

Direktivet har til formål at fastsætte fælles EU-reg- 
ler for at beskytte forbrugerne mod, at erhvervsdri- 
vende anvender urimelige markedsføringsmetoder, i 
direktivet kaldet urimelig handelspraksis. Direktivet 
afløser på forbrugerområdet direktiv 84/450 /EØF om 
vildledende og sammenlignende reklame. Samtidig 
ændres dette direktiv til kun at finde anvendelse i er- 
hvervsforhold. 

De generelle regler for hvordan erhvervsdrivende 
skal agere på markedet, er fastsat i markedsføringslo- 
ven, hvis grundlæggende principper er kravet om, at 
erhvervsdrivende skal følge god skik, og at brug af 
vildledning, urigtige og urimeligt mangelfulde angi- 
velser er forbudt. Gennemførelsen af direktivet skal 
derfor primært ske ved, at markedsføringslovens reg- 
ler herom tilpasses direktivet. 

Lovforslaget har endvidere til formål at fastlægge 
rammerne for Forbrugerombudsmandens adgang til at 
foretage kontrolundersøgelser, jf. Europa-Parlamen- 
tets og Rådets forordning (EF) nr. 2006/2004 af 27. 
oktober 2004 om samarbejde mellem nationale myn- 
digheder med ansvar for håndhævelse af lovgivning 
om forbrugerbeskyttelse (offentliggjort i EF-Tidende 
L 364 af 9. december 2004, s. 1-11). 

2. Direktivet om urimelig handelspraksis 
I det følgende gennemgås hovedtrækkene i direktiv 

2005/29/EF om urimelig handelspraksis. 

Direktivets anvendelsesområde 
Med direktivet forbydes urimelig handelspraksis, 

jf. art. 5, stk. 1. Direktivet gælder, jf. art. 3, stk. 1, kun 
for virksomheders urimelige handelspraksis over for 
forbrugerne, hvorfor handelspraksis over for andre 
virksomheder ikke er omfattet af direktivets regule- 
ring. I forholdet mellem virksomheder er det derfor 
kun reglerne i direktivet om vildledende og sammen- 
lignende reklame, der finder anvendelse. 

Det følger endvidere af art. 1, at direktivet kun har 
til formål at harmonisere medlemsstaternes bestem- 
melser om urimelig handelspraksis, der skader forbru- 
gernes økonomiske interesser. Dette betyder, at med- 
lemsstaterne fortsat kan opretholde regler, der vareta- 
ger andre formål, herunder smag, anstændighed og al- 
mene samfundsinteresser. 

Ifølge direktivets art. 4, må medlemsstaterne hver- 
ken bcgrænse.friheden til at levere tjenesteydelser el- 
ler den frie bevægelighed for varer af grunde, der kan 
henføres til de områder, hvor der med direktivet sker 
en tilnærmelse. Denne bestemmelse medfører, at 'di- 
rektivets regler er udtryk for totalharmonisering. 

Ved handelspraksis forstås ifølge direktivets art. 2, 
litra d, en handling, udeladelse, adfærd eller fremstil- 
ling, kommerciel kommunikation, herunder reklame 
og markedsføring, foretaget af en erhvervsdrivende 
med direkte relation til promovering, salg eller udbud 
af et produkt til forbrugerne. Denne handelspraksis 
kan tidsmæssigt finde sted både før, under og efter en 
handelstransaktion i forbindelse med et produkt, jf. 
art. 3, stk. 1. 

Undtagelser fra anvendelsesområdet 
Direktivet om urimelig handelspraksis indeholder 

en række undtagelser fra anvendelsesområdet. Disse 
gennemgås i det følgende. 


