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handlende, håndværker eller industridri- 
vende eller som udøver et liberalt er- 
hverv, og enhver der handler i en er- 
hvervsdrivendes navn eller på en er- 
hvervsdrivendes vegne." 

-  Følgende stykke indsættes: 
"4. "kodeksindehaver": et organ, herunder 
en erhvervsdrivende eller gruppe af er- 
hvervsdrivende, som er ansvarlig for ud- 
formningen og opdateringen af en ad- 
færdskodeks og/eller for at overvåge, at 
kodeksen overholdes af de parter, som har 
forpligtet sig i henhold til denne." 

3) Artikel 3a affattes således: 

"Artikel 3a 
1. Sammenlignende reklame er tilladt, for så 

vidt angår sammenligningen, når følgende 
betingelser er opfyldt: 
a) Den er ikke vildledende i henhold til arti- 

kel 2, stk. 2, artikel 3 og artikel 7, stk. 1, i 
dette direktiv eller artikel 6 og 7 i Europa- 
Parlamentets og Rådets direktiv 
2005/29/EF af 11. maj 2005 om virksom- 
heders urimelige handelspraksis over for 
forbrugeme på det indre marked*). 

*) EUT L 149 af 11.6.2005, s. 22. 

b }Den sammenligner varer eller tjeneste- 
ydelser, der opfylder samme behov eller 
tjener samme formål. 

c) Den sammenligner på objektiv vis en eller 
flere konkrete og relevante egenskaber, 
der kan dokumenteres, og som er repræ- 
sentative for disse varer eller tjeneste- 
ydelser, herunder prisen. 

d) Den bringer ikke en konkurrents vare- 
mærker, firmanavne, andre karakteristi- 
ske kendetegn, varer, tjenesteydelser, ak- 
tiviteter eller situation i miskredit, eller 
udsætter dem for nedvurdering. 

e) For produkter med oprindelsesbetegnelse 
vedrører den i hvert enkelt tilfælde pro- 
dukter med samme betegnelse. 

f) Den drager ikke utilbørlig fordel af den 
anseelse, der er knyttet til en konkurrents 
varemærke, firmanavn eller andre karak- 
teristiske kendetegn, eller af konkurreren- 
de produkters oprindelsesbetegnelser. 

g) Reklamen fremstiller ikke en vare eller 
tjenesteydelse som en imitation eller en 
kopi af en vare eller tjenesteydelse, der er 

dækket af et beskyttet varemærke eller 
firmanavn. 

h) Den medfører ikke forveksling mellem 
erhvervsdrivende, mellem annoncøren og 
en konkurrent eller mellem annoncørens 
varemærker, firmanavne, andre karakteri- 
stiske kendetegn, varer og tjenesteydelser 
og en konkurrents. 

4) Artikel 4, stk. 1, affattes således: 
" l .Medlemsstaterne påser, at der i de er- 

hvervsdrivendes og konkurrenternes inte- 
resse findes tilstrækkelige og effektive 
midler til bekæmpelse af vildledende re- 
klame og til at sikre, at bestemmelserne 
om sammenlignende reklame overholdes. 
Disse midler skal omfatte retsforskrifter, 
hvorefter personer eller organisationer, 
der i henhold til medlemsstaternes lovgiv- 
ning har en legitim interesse i at bekæmpe 
vildledende reklame eller at regulere sam- 
menlignende reklame, får adgang til: 

a) at indbringe en sag for retten i anledning 
af en sådan reklame, 
eller 

b) at indbringe en sådan reklame for en ad- 
ministrativ myndighed, som har kompe- 
tence til enten at træffe afgørelse om kla- 
ger eller indlede passende retsforfølg- 
ning. 
Den enkelte medlemsstat afgør selv, hvil- 
ke af disse muligheder der skal stå til rå- 
dighed, og om domstolene eller de admi- 
nistrative myndigheder skal have beføjel- 
se til forudgående at kunne kræve sagen 
forelagt en anden eksisterende klagein- 
stans, herunder en sådan som omhandlet i 
artikel 5. 
Den enkelte medlemsstat afgør selv: 

a) om disse retsmidler skal kunne rettes sær- 
skilt mod hver enkelt erhvervsdrivende 
eller samlet mod flere erhvervsdrivende 
inden for samme erhvervssektor, 
og 

b) om disse retsmidler skal kunne rettes mod 
en kodeksindehaver i de tilfælde, hvor 
den relevante kodeks bidrager til, at de 
retlige krav ikke opfyldes." 

5) Artikel 7, stk. 1, affattes således: 
"l.Dette direktiv er ikke til hinder for, at 

medlemsstateme opretholder eller vedta- 
ger bestemmelser med henblik på at sikre 
en mere vidtgående beskyttelse af er- 


