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(14) Det er ønskeligt, at begrebet vildledende 
handelspraksis omfatter de former for 
praksis, herunder vildledende reklame, 
hvor forbrugeren bedrages og dermed for- 
hindres i at træffe et informeret og således 
effektivt valg. I overensstemmelse med 
medlemsstaternes love og praksis vedrø- 
rende vildledende reklame er vildledende 
praksis i dette direktiv inddelt i vildleden- 
de handlinger og vildledende udeladelser. 
For så vidt angår udeladelser er der i direk- 
tivet opstillet en begrænset række vigtige 
oplysninger, som forbrugeren skal bruge 
for at kunne træffe en informeret transakti- 
onsbeslutning. Det er ikke nødvendigt at 
give sådanne oplysninger i alle reklamer, 
men kun i de tilfælde, hvor den erhvervs- 
drivende fremsætter en købsopfordring, 
som er et klart defineret begreb i direktivet. 
Den strategi med fuldstændig harmonise- 
ring, der er fastlagt i dette direktiv, er dog 
ikke til hinder for, at medlemsstaterne i de- 
res nationale lovgivning kan anføre de vig- 
tigste karakteristika ved bestemte produk- 
ter som f.eks. samlerobjekter eller elektri- 
ske artikler, hvis udeladelse vil være af af- 
gørende betydning, når der fremsættes en 
købsopfordring. Direktivet har ikke til for- 
mål at begrænse forbrugerens valg ved at 
forbyde fremme af produkter, der ligner 
andre produkter, medmindre denne lighed 
forvirrer forbrugeren med hensyn til pro- 
duktets kommercielle oprindelse og derfor 
er vildledende. Dette direktiv bør ikke be- 
røre gældende fællesskabslovgivning, der 
udtrykkeligt overlader det til medlemssta- 
terne at vælge mellem flere regulerings- 
mæssige muligheder for så vidt angår for- 
brugerbeskyttelse på området handels- 
praksis. Navnlig bør dette direktiv ikke be- 
røre artikel 13, stk. 3, i Europa-Parlamen- 
tets og Rådets direktiv 2002/58/EF af 12. 
juli 2002 om behandling af personoplys- 
ninger og beskyttelse af privatlivets fred i 
den elektroniske kommunikations sektor. 7) 

(15) Er der i fællesskabslovgivningen fastlagt 
oplysningskrav i forbindelse med kom- 
merciel kommunikation, reklame og mar- 
kedsføring, anses disse oplysninger for at 
være væsentlige i henhold til dette direk- 
tiv. Medlemsstaterne vil kunne opretholde 

eller tilføje oplysningskrav, der vedrører 
aftaleret, og som har aftaleretlige følger, 
når dette er tilladt i henhold til minimums- 
klausulerne i de eksisterende instrumenter 
i fællesskabslovgivningen. I bilag II findes 
en ikke-udtømmende liste over sådanne 
oplysningskrav i gældende fællesskabsret. 
I betragtning af, at der med dette direktiv 
indføres fuld harmonisering, er det kun de 
oplysninger, der kræves i henhold til fæl- 
lesskabslovgivningen, der anses for at 
være væsentlige i henhold til artikel 7, 
stk. 5, heri. Hvis en medlemsstat i medfør 
af en minimumsklausul har indført oplys- 
ningskrav, der går videre end det af fælles- 
skabsretten påkrævede, udgør en udeladel- 
se af disse yderligere oplysninger ikke en 
vildledende udeladelse i medfør af dette 
direktiv. Derimod vil medlemsstaterne 
være i stand til, når minimumsklausulerne 
i fællesskabslovgivningen tillader dem det, 
at bevare eller indføre strengere bestem- 
melser i overensstemmelse med fælles- 
skabslovgivningen for at sikre et højere be- 
skyttelsesniveau for forbrugernes indivi- 
duelle kontraktlige rettigheder. 

(16) Bestemmelser om aggressiv handelsprak- 
sis bør omfatte praksis, som indskrænker 
forbrugerens valgfrihed betydeligt. Det 
drejer sig om praksis, hvor der benyttes 
chikane, tvang, herunder fysisk vold, og 
utilbørlig påvirkning. 

(17) Med henblik på at sikre yderligere retssik- 
kerhed er det ønskeligt at fa præciseret, 
hvilke former for handelspraksis der under 
alle omstændigheder anses for urimelige. 
Bilag I indeholder derfor en fuldstændig li- 
ste over alle disse former for praksis. Disse 
former for handelspraksis er de eneste, der 
kan anses for urimelige, uden først i hvert 
enkelt tilfælde at være blevet vurderet i 
forhold til bestemmelserne i artikel 5-9. 
Listen kan kun ændres ved en revision af 
direktivet. 

(18) Alle forbrugere bør beskyttes imod urime- 
lig handelspraksis; Domstolen har imidler- 
tid efter iværksættelsen af direktiv 84/450/ 
EØF i forbindelse med retsafgørelser i sa- 
ger om reklame fundet det nødvendigt at 


