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Gældende formulering 

Vildledning, nedsættende omtale mv. 

§ 3. Der må ikke anvendes urigtige, vildleden- 
de eller urimeligt mangelfulde angivelser, som 
er egnet til at påvirke efterspørgsel eller udbud af 
varer, fast ejendom og andre formuegoder samt 
arbejds- og tjenesteydelser. 

Stk. 2. Bestemmelsen i stk. 1 gælder også an- 
givelser, der på grund af deres form, eller fordi 
de angår uvedkommende forhold, er utilbørlige 
over for andre erhvervsdrivende eller forbruge- 
re. 

Stk. 3. Der må ikke anvendes vildledende 
fremgangsmåder af lignende betydning for efter- 
spørgsel og udbud som angivet i stk. 1 eller 
fremgangsmåder af tilsvarende betydning, så- 
fremt de på grund af deres særlige form, eller 
fordi de inddrager uvedkommende forhold, er 
utilbørlige over for andre erhvervsdrivende eller 
forbrugere. 

Stk. 4. Rigtigheden af angivelser om faktiske 
forhold skal kunne dokumenteres. 

Sammenlignende reklame 

§ 5. Sammenlignende reklame omfatter en- 
hver reklame, som direkte eller indirekte henvi- 
ser til en konkurrent eller til varer eller tjeneste- 
ydelser, som udbydes af en konkurrent. 

Stk. 3. I enhver sammenlignende reklame, 
som indeholder særtilbud, skal det klart fremgå, 
hvornår tilbudet ophører eller efter omstændig- 
hederne, at tilbudet kun gælder, så længe de på- 
gældende varer og tjenesteydelser er til rådig- 
hed. Gælder særtilbudet endnu ikke, skal det til- 
lige oplyses, hvornår perioden for den særlige 
pris eller for andre særlige betingelser begynder. 

Lovforslaget 

5. § 3 med overskrift. affattes således: 

» Vildledende og utilbørlig markedsføring 

§ 3. Erhvervsdrivende må ikke anvende vildle- 
dende eller urigtige angivelser eller udelade væ- 
sentlige informationer, såfremt dette er egnet til 
mærkbart at forvride forbrugernes eller andre er- 
hvervsdrivendes økonomiske adfærd på marke- 
det. 

Stk. 2. Markedsføring som i sit indhold, sin 
form eller den anvendte fremgangsmåde er vild- 
ledende, aggressiv eller udsætter forbrugerne el- 
ler erhvervsdrivende for en utilbørlig påvirk- 
ning, og som er egnet til mærkbart at forvride 
disses økonomiske adfærd, er ikke tilladt. 

Stk. 3. Rigtigheden af angivelser om faktiske 
forhold skal kunne dokumenteres. 

Stk. 4. Ministeren fot familie- og forbrugeran- 
liggender fastsætter nærmere regler for specifik- 
ke former for markedsføring, som i medfør af 
EU-regulering under alle omstændigheder anses 
for at være urimelige i forbrugerforhold.« 

6. § 5, stk. 3, ophæves. 


