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munikere med, fordi vedkommende ikke tager
sin telefon og nagter at modtage breve.

) Trusler om at treeffe foranstaltninger, som ifel-
ge loven ikke kan traffes, jf. art. 9, litra e. Som
eksempel kan navnes, at en erhvervsdrivende
foranlediger forbrugeren til at betale et veder-

lag ved at true med inkasso eller registrering i

et kreditoplysningsbureau, selv om de lovgiv-
ningsmaessige betingelser for at tage sddanne
skridt ikke er opfyldt. .

I forhold til erhvervsdrivende kan den utilberlige
fremgangsmade som hidtil tillige besta i, at en er-
hvervsdrivende omtaler en anden erhvervsdrivende pa
nedsettende eller pa andre skadelige mader.

Aggressiv markedsforing kan i forhold til erhvervs-
drivende vaere markedsfering, som er meget pagaen-
de, som fx de markedsferingsmetoder, der anvendes
af sakaldte “annoncehajer”. Der er her tale om er-
hvervsdrivende, som bondefanger is&r sma virksom-
heder og ivaerksattere ved enten at selge annoncer og
andre ydelser uden reel veerdi, eller ved at presse virk-
somhederne til at betale regninger, som de efter almin-
delige civilretlige regler ikke er forpligtet til at betale.

Det foreslds, at bestemmelsen om vildledning og
utilberlig fremgangsmade i § 3, stk. 1 og 2, som hidtil
straffes p4 lige fod med markedsforingslovens ovrige
strafbelagte bestemmelser, jf. ogsd bemarkningerne
til den nye § 30, stk. 3, jf. lovforslagets § 1, nr. 11.

Til den nye § 3, stk. 3

I lighed med den nugaldende § 3, er den erhvervs-
drivende forpligtet til at dokumentere rigtigheden af
faktuelle oplysninger, svarende til kravet i direktivets
art. 12, litra a. Som hidtil glder kravet ikke udsagn,
som har karakter af almindelige anprisninger, som fx
udsagn om at den erhvervsdrivende er “den bedste”,
eller at en vare er “uopslidelig” eller “holder hele li-
vet”.

Til den nye § 3, stk. 4

Det foreslés, at ministeren for familie- og forbru-

geranliggender far hjemmel til at fastsztte naermere
" regler for specifikke former for markedsfering i for-
brugerforhold, som ifelge EU-regulering under alle
omstendigheder anses for at veere urimelige, og der-
med ikke er tilladt. Direktivet om urimelig handels-
praksis indeholder i bilag I en liste over forskellige
konkrete markedsferingsmetoder, som, jf. direktivets
art 5, stk. 3, under alle omstandigheder skal betragtes
som urimelige, og som derfor forbydes. Listen skal
ifolge direktivets art. 5, stk. 5, anvendes i samtlige
medlemsstater, og méa kun @ndres ved en revision af

direktivet. Det er hensigten, at de markedsferingsme-
toder, som fremgar af listen, i det omfang disse ikke
allerede er reguleret af specifikke bestemmelser i mar-
kedsferingsloven eller anden lovgivning, skal forby-
des i medfer af en bekendtgerelse udstedt af ministe-
ren. g

Det bemrkes, at listen i bilag | ikke er udtemmen-
de. Der er saledes markedsfoeringsformer, som klart
ma betegnes som urimelige, men som ikke er medta-
get pa listen. Eksempelvis er markedsforing med an-
givelse af en fejlagtig eller vildledende forpris ikke
medtaget pa listen, selv om der er en meget klar prak-
sis for, at en sadan fremgangsmade er urimelig, og at
markedsfering af den karakter klart vil veere i strid
med stk. 1 i den nyaffattede § 3. . ,

Safremt bilag I til det nuvarende direktiv andres,
kan disse @ndringer gennemferes i dansk ret ved en
bekendtgerelse.

Tilnr. 6

- Det foreslas at ophaeve § 5, stk. 3, om sertilbud for
at tilpasse bestemmelsen om sammenlignende rekla-
me i overensstemmelse med den &ndring af reglerne i
direktiv 84/450/@QFF, som er foretaget i direktivet.
Fremover vil dette omrade vaere reguleret af den gene-
relle bestemmelse om udbud af en vare eller en tjene-
steydelse i begranset antal i lovens § 9, stk. 2.

Tilor. 7

Til den nye § 12 a, stk. 1

Med forslaget til § 12 a gennemfores direktivets be-
stemmelser om. oplysningspligt i forbindelse med
kebsopfordringer, jf. direktivets art. 7, stk. 4.

_En opfordring til keb er i overensstemmelse med
direktivets art. 2, litra i, defineret som en kommerciel
kommunikation, hvori produktets karakteristika og
pris er angivet pa en made, som er passende i forhold
til det anvendte kommunikationsmiddel, og hvorved
forbrugeren szttes i stand til at foretage et keb. Denne
definition er gengivet i forslaget til § 12 a, stk. 3.

En opfordring til keb er saledes stadiet umiddelbart
for en forbruger tager kontakt til den erhvervsdriven-
de for at indga aftale om keb af en vare eller tjeneste-
ydelse. - .

Begrebet en opfordring til keb er i denne bestem-
melse et rent offentligtretligt begreb.

Definitionen indeholder tre betingelser for, at der
foreligger en opfordring til keb. Der skal for det forste
angives en karakteristik af produktet og dernwst en
pris. Det er herudover-en betingelse, at disse to oplys-
ninger satter forbrugeren i stand til at foretage et keb.



