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terne, at reklamer skal veere et bindende tilbud,
og er varen der ikke, nar forbrugeren kommer,
sa ma virksomhederne forpligtes til at fremskaf-
fe en lignende vare til samme fordelagtige pris.

Med hensyn til lovforslagets § 4 om reklame-
identifikation, sa ensker vi, at man skal kunne
ramme skjult reklame hérdere, og derfor vil vi
gerne se pa en opstramning af ordlyden i para-
graffen. Ogsé det haber vi at regeringen er villig
til at snakke med os om.

Socialdemokraterne er meget positive, og vi
vil undtagelsesvis gerne rose ministeren for, at
der i lovforslaget er lavet:en bestemmelse, der
direkte omfatter bern og unge. Men ogsa her on-
sker vi tonen skeerpet, og vi har forslag til yderli-
gere beskyttelse af vores bern og unge, som vi
haber at der vil kunne samles flertal om.

Vi ensker et forbud mod, at reklamer méa ud-
deles i skoler og i institutioner, og vi ensker, at
der skal indskrives et forbud mod eksempelvis,
at bern og unge lokkes til at blive salgsmedar-
bejdere i forbindelse med aggressiv markedsfo-
ring. Ogsa det haber vi at regeringen er villig til
at snakke med os om.

Socialdemokraterne ser ogsa markedsfmmgs—
loven som en oplagt mulighed for at seette fokus
pa barns og unges sundhedstilstand. Vi synes
derfor, det ville veere oplagt at indfere et forbud
mod at markedsfere usunde fedevarer til barn
og unge, ligesom vi i gvrigt ogsé gerne vil have
en specifik bestemmelse om, at alkoholholdige
drikkevarer i reklamer ikke mé rette sig mod
bern og unge.

Vi Socialdemokrater mener, at der skal for-
muleres et forbud mod at spille pa seksuelle un-
dertoner i reklamer, der er rettet mod bern. Be-
stemmelsen om lovovertreedelse af god mar-
kedsferingsskik er ikke god nok til at deemme
op for en sddan markedsfering. Ogsa det haber
vi at kunne drefte med regeringen.

KI. 20.55

Vi ser den loveendring, som vi nu behandler,
som alle tiders mulighed for ogsa at indfere be-
destraf for eksempelvis kensdiskriminerende re-
klamer. Godt nok siger markedsferingsloven, at
det er imod principperne for god markedsfe-
ringsskik, men vi vil gerne videre.

Hele gebyromradet i Danmark er beteendt, og
her er der brug for gennemgribende lovgivning.
Ogsa her har vi sterre ambitioner end det, rege-
ringen leegger op til. Vi ensker bl.a. en definition
af, hvad et gebyr er. Socialdemokraterne arbej-
der pa et forslag om, at gebyrer skal veere om-
kostningsbestemte, s& de ikke bruges til at slare

de reelle priser, hvor man ikke ved, hvad der er
pris, 6g hvad der er gebyr. Ogsa det vil vi gerne
drofte.

Lovforslaget er ment som en modermsermg
af markedsferingsloven. Det synes vi ikke er
lykkedes sa godt. Derfor vil vi gerne beklage, at
lovforslaget nu skal hastes igennem, upéagtet at
EU i gjeblikket arbejder pé et direktiv, der allige-
vel skal indskrives i dansk lovgivning inden juni
2007, og sa skal vi starte forfra igen til den tid.

Jeg har veeret meget kritisk i min ordferertale,
men jeg vil gerne papege, at det er vigtigt for os,
at vi gerne vil forhandle. Vi vil gerne veere med i
den her markedsferingslov. Derfor haber jeg, at
man har lyttet til nogle af de argumenter, jeg er
kommet med, for vi mener oprigtig talt, at der
ber veere et bredt flertal bag den her lov, og vi er
meget villige til at forhandle.

Formanden: )
Sa er det hr. Martin Henriksen som ordferer.

Martin Henriksen (DF):

Der er ikke behov for en ny markedsferingslov i
Danmark. Den lovgivning, som er geeldende i
dag, er set med Dansk Folkepartis gjne sidan set
fornuftig nok. Der er en fin balance mellem hen-
synet til forbrugerne pé den ene side og pa den
anden side hensynet til erhvervslivet.

Der er positive elementer i dette nye mar-
kedsferingslov forslag, dels at gebyrerne nu bli-
ver loftet op i selve loven, dels at bernene far de-
res egen paragraf. Virksomheder skal naturlig-
vis ikke markedsfere aggressivt over for bern og
unge, og det bliver nu sléet fast i selve lovgiv-
ningen. Det er set med Dansk Folkepartis gjne et
skridt i den rigtige retning.

Det er v1gt1gt at Folketinget s& vidt muhgt
markerer sig over for industrien og detailhande-
len og klart siger fra over for aggressiv markeds-
foring over for bern og unge. Det er ikke rime-
ligt, at reklamer opfordrer til druk og andet, som
modarbejder foreeldrenes muligheder for at op-
drage deres bern. Derfor er den nye § 8 et ud-
meerket skridt, som Dansk Folkeparti hilser vel-
kommen.

Der skal dog kigges lidt neermere pa bemeerk-
ningerne til § 8. Det kan veere et problem, at det
- sadan som jeg leeser det — udelukkende er op
til domstolene og Forbrugerombudsmanden at
afgore, hvad der er god markedsfering over for
bern og unge. Og hvor gér egentlig greensen
mellem unge og voksne? Jeg har hert nogle, der
var i tvivl om, hvorvidt man var voksen, nar



