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Wilson tennisketchere, Niketoj og IBM-compu-
tere.

Det fik mig til at teenke lidt pa den nye mar-
kedsferingslov, som vi jo skal ferstebehandle nu
her. For markedsfaring er blevet langt mere kre-
ativ, langt mere sofistikeret, end den var for nog-
le &r siden; det var dengang, hvor kaffen hed
Karat og man vaskede med Valo.

Product placement er bare ét eksempel pd, at
verden forandrer sig, og det er ogsé en af grun-
dene til, at vi skal have ajourfert vores markeds-
feringslov.

Kort sagt er vi alle sammen, uanset om vi he-
rer til dem, der ensker at salge et produkt, eller
om vi herer til dem, der ensker at kebe et pro-
dukt, afheengige af, at vi har et szt spilleregler,
der er tidssvarende.

Det er derfor vigtigt, at vi far en markedsfo-
ringslov, som giver os velfungerende markeder
med klare retningslinjer; at vi far en markedsfe-
ringslov, der giver effektiv information over for
forbrugerne; at vi far en markedsfaringslov, der
sikrer forbrugernes mulighed for at treeffe valg
pé et godt og oplyst grundlag; og at vi sikrer en
effektiv konkurrence.

Der er da ogsé sket en reekke sendringer i for-
hold til den nuveerende markedsferingslov. Det
fremsatte lovforslag samler reglerne for mar-
kedsfering og prismeerkning og indeholder ogsa
en reekke tiltag, hvoraf jeg vil fremhzeve et par
stykker.

Der er en ny bestemmelse omkring reklame-
identifikation, s& man som forbruger er klar
over, hvorndr man star over for en reklame. Der
bliver strammet op i forbindelse med markeds-
fering over for bern og unge, og reglerne om

-specialforbud opheeves, sa det bliver muligt at
give tilgift, meengdebegreensning opheeves, og
man kan i fremtiden benytte sig af rabatkupo-
ner.
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For at sikre forbrugerne og for at sikre gen-
nemsigtighed indferes der ogsa oplysningskrav,
som skal gore, at vi forbrugere er i stand til at
gennemskue, hvad det er, vi star over for.

En god markedsferingslov er for mig og for
Venstre, at spillereglerne er klare, s& man som
forbruger eller som den, der ensker at seelge et
produkt, er klar over, hvilke rettigheder og plig-
ter der er forbundet med keb eller salg. En god
markedsferingslov for mig og Venstre er ogsa, at
reglerne er tidssvarende, og nar unedige forbud
bliver fjernet. Alti alt opfylder det fremsatte for-

slag de krav, som jeg har sat op her, og derfor
kan jeg meddele, at Venstre stotter lovforslaget.

Formanden:
Tak til fru Inger Stejberg. 5a er det fru Karen
Heekkerup som ordferer.

Karen Hekkerup (S):
Det skal veere nemmere at veere forbruger, ikke
mere besveerligt. Desveerre leegger regeringen
med sit nye forslag til ny markedsferingslov op
til, at det p& mange streek gér den helt forkerte
vej. C

Der er en reekke omréder, hvor vi mener at re-
geringen er pa gal kurs, og jeg neevner dem i det
meget store hab, at familie- og forbrugerministe-
ren og den evrige regering er villige til at lytte

.og ogsé villige til at indgé i en dialog med Folke-

tingets evrige partier om at zendre i lovforslaget,
som det er fremsat nu, inden det vedtages.

Det er vigtigt, nér vi som forbrugere kaber en
vare, at vi kan se, hvad varen koster, og at et keb
ikke bliver syltet ind i alt muligt, der er med til
at fjerne vores fokus pé det, som kebet skal dreje
sig om, nemlig pris og kvalitet pa det produkt,
vi er ved at kebe. En pris skal veere gennemsku-
elig og overskuelig, sa det er let for forbrugeren
at forholde sig til, hvad det er, man er ved at ke-
be. Derfor er Socialdemokraterne steerk mod-
stander af, at specialforbuddene om tilgift, ra-

_batkuponer, meengdebegraensninger og konkur-

rencer opheeves.

Socialdemokraterne vil gerne bevare de spe-
cialforbud, s& vi undgéar amerikanske tilstande
med kuponheefter og gogl, der vil forpeste for-
brugerens indkebstur, og hvor vi alle sammen
nu skal til at klippe kuponer. Og hvem forestiller
regeringen sig egentlig skal betale for det her
kuponcirkus? Er det virksomhederne eller for-
brugerne?

Ministeren foreslar endvidere en ny paragraf
om salgsfremmende foranstaltninger. Vi tror
desveerre ikke, den vil medfere den enskede re-
gelforenkling, som ministeren ensker. Tveerti-
mod tror vi, det vil veere besveerligt at skulle
kontrollere annoncer og markedsfering, ligesom
man allerede nu kan forudse en meengde retssa-
ger, som vil skulle anleegges ved domstolene, for
at fi fastlagt de mere besveerlige greenser.

Se, nu er én ting jo, nér man bliver snydt pa
prisen, noget andet er, nér man bliver lokket hen
i en forretning, som har annonceret med et fil-
bud, og nar man s& kommer derhen, sa er til-
buddet der ikke. Derfor ensker Socialdemokra-



