
224 F. t. 1. om markedsføring 

Stk. 3. Når der ved annoncering eller på anden 
måde i markedsføringsmateriale oplyses om pri- 
sen for varer eller tjenesteydelser, skal oplysnin- 
gerne opfylde kravene i stk. I eller 2, § 14 samt 
de i medfør af stk. 6 fastsatte regler. Såfremt en 
fabrikant, importør eller grossist i annoncer, i re- 
klamer eller på anden måde foreslår en pris for 
videresalg til forbrugerne, skal det udtrykkeligt 
angives, at prisen er vejledende. 1. pkt. finder til- 

. svarende anvendelse for mundtlige prisoplys- 
ninger 

Stk. 4. Når en tjenesteydelse er udført efter 
regning, skal der på forbrugerens begæring til- 
stilles denne en specificeret regning, der sætter 
forbrugeren i stand til at kontrollere prisen for de 
varer og tjenesteydelser, der indgår i ydelsen. 

Stk. 5. Ved et gebyr forstås en betaling for en 
særlig tjeneste, funktion eller ydelse, som knyt- 
ter sig til købet af en vare eller tjenesteydelse, og 
som ikke har karakter af betaling for en selv- 
stændig ydelse. 

Stk. 6. Ministeren for familie- og forbrugeran- 
liggender kan efter forhandling med vedkom- 
mende minister samt repræsentanter for forbru- 
gerne og relevante erhvervsorganisationer fast- 
sætte regler om 
1) særregler om og undtagelser fra stk. 1-4, 

herunder regler om oplysninger i forbindel- 
se med ydelse af kredit, 

2) fremgangsmåden ved meddelelse af prisop- 
lysninger og om begrænsning i mængden af 
oplysninger, der gives, 

3) at der på samme måde som efter stk. 1 skal 
oplyses om varens pris pr. måleenhed og om 
anvendelse af måleenhed for de enkelte va- 
regrupper, og 

4) at færdigpakkede detailsalgsvarer skal for- 
synes med oplysning om pakningens netto- 
mængde. 

Kreditkøb 

§ 14. Såfremt varerne udbydes erhvervsmæs- 
sigt til forbrugerne med oplysning om omkost- 
ninger ved at erhverve dem ved kreditkøb, skal 
der på samme måde som anført i § 13, stk. 1, gi- 
ves oplysning om 
1) kontantprisen, 
2) kreditomkostningerne angivet som et beløb 

og 
3) de årlige omkostninger i procent for kredit- 

ten. De årlige omkostninger i procent skal 

gives på en lige så fremtrædende måde som 
de øvrige kreditoplysninger. 

Stk. 2. Ved beregning af kreditomkostninger- 
ne efter stk. 1, nr. 2, og de årlige omkostninger i 
procent efter stk. 1, nr. 3, finder kapitel 2 i lov 
om kreditaftaler anvendelse. 

Stk. 3. Oplysninger efter stk. 1 kan gives i 
form af et repræsentativt eksempel, hvis dette er 
den eneste hensigtsmæssige fremgangsmåde. 

Gebyrer 

§ 15. Såfremt størrelsen eller opkrævningen af 
et gebyr, jf. § 13, stk. 5, der ikke er reguleret ved 
lov, i et løbende kontraktforhold kan ændres til 
ugunst for forbrugeren, skal betingelserne herfor 
være klart fremhævet i kontrakten. 

Stk. 2. Ændring af gebyrer eller opkrævning af 
nye gebyrer i et løbende kontraktforhold skal al- 
tid varsles med en rimelig frist, inden de får virk- 
ning for forbrugeren. 

Stk. 3; Er gebyrændringen væsentlig, eller op- 
kræves et nyt gebyr, skal varslingen ske til for- 
brugeren ved individuel kommunikation, inden 
ændringen får virkning. Såfremt forbrugeren har 
ret til at opsige aftalen, skal dette fremgå af vars- 
lingen, samt under hvilke betingelser forbruge- 
ren kan opsige aftalen. 

Organiseret rabat 

§ 16. Erhvervsdrivende, som yder organiseret 
rabat i form af rabat eller anden særlig fordel til 
medlemmer af foreninger eller organisationer el- 
ler til bestemte persongrupper vedrørende varer 
eller tjenesteydelser omfattet af § 13, stk. 2, skal 
ved tydelig skiltning ved samtlige indgangsdøre 
til forretningslokalet oplyse, hvilke grupper der 
modtager organiseret rabat, samt størrelsen her- 
af. 

Stk. 2. Den erhvervsdrivende skal efter an- 
modning forevise en liste over de varer og tjene- 
steydelser, der er omfattet af den organiserede 
rabat, samt over rabattens størrelse. 

Stk. 3. Ved fjernsalg skal de i stk. 1 nævnte op- 
lysninger gives i forbindelse med prisoplysning, 
mens de i stk. 2 nævnte oplysninger skal gives 
efter anmodning. 

Stk. 4. Bestemmelserne i stk. 1-3 gælder ikke 
for organiseret rabat, der gives som led i et an- 
sættelsesforhold til rabatgiveren. 

Stk. 5. Ministeren for familie- og forbrugeran- 
liggender kan efter forhandling med vedkom- 


