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lende erfaring og kritiske sans, som bevirker, at 
de er lette at påvirke og nemme at præge. 

Stk. 2. Markedsføring rettet mod børn og unge 
må ikke direkte eller indirekte opfordre til vold, 
anvendelse af rusmidler, herunder alkohol, eller 
anden farlig eller hensynsløs adfærd eller på util- 
børlig måde benytte sig af vold, frygt eller over- 
tro som virkemidler. 

S algsfreml11 ende foranstaltninger 

§ 9. En salgsfremmende foranstaltning skal 
markedsføres således, at tilbudsbetingelserne er 
klare og let tilgængelige for forbrugeren og vær- 
dien af eventuelle tillægsydelser klart er oplyst. 

Stk. 2. Tilbyder en erhvervsdrivende en vare 
eller tjenesteydelse til en bestemt pris, og har 
den erhvervsdrivende rimelig grund til at antage, 
at denne ikke vil være i stand til at imødekomme 
efterspørgslen i en mængde, som er rimelig i for- 
hold til tilbuddet og omfanget af dets markedsfø- 
ring, skal den erhvervsdrivende tage et klart for- 
behold herom i markedsføringen. 

Rabatkuponer og -mærker 

§ 10. Der må ikke gives rabat eller anden ydel- 
se ved brug af mærker, kuponer el.lign., der er 
stillet til rådighed af erhvervsdrivende forud for 
køb af en vare eller ved udførelsen af en tjeneste- 
ydelse. 

Stk. 2. Erhvervsdrivende må dog ved salg af 
en vare eller udførelsen af en tjenesteydelse give 
rabat eller anden ydelse i form af mærker, kupo- 
ner el.lign. til senere indløsning, såfremt hvert 
enkelt mærke på tydelig måde er forsynet med 
udstederens navn eller firma med angivelse af en 
værdi i dansk mønt. Rabatmærkeudstederen skal 
indløse mærket til en værdi, når mærker til et be- 
løb, hvis størrelse fastsættes af ministeren for fa- 
milie- og forbrugeranliggender, kræves indløst. 

Lodtrækning og præmiekonkurrencer 

§ 11. Afsætning til forbrugerne af formuego- 
der eller tjenesteydelser må ikke søges fremmet 
af mulighed for gevinst ved deltagelse i lodtræk- 
ninger, præmiekonkurrencer eller anden form 
for foranstaltning, hvis udfald beror helt eller 
delvis på tilfældet, såfremt deltagelsen er betin- 
get af køb. 

Stk. 2. Bestemmelsen i stk. I gælder ikke, der- 
som den enkelte gevinsts størrelse og den samle- 
de gevinstværdi ligger inden for beløbsgrænser, 

som fastsættes af ministeren for familie- og for- 
brugeranliggender. Beløbsgrænserne kan fast- 
sættes efter produkttype og modtagerkreds. 

Stk. 3. Udgiveren af et periodisk skrift kan for- 
anstalte lodtrækning til fordeling af gevinster i 
forbindelse med løsning af præmiekonkurrencer. 

Garanti 

§ 12. Over for forbrugere må erklæring om 
ydelse af garanti el.lign. kun anvendes, såfremt 
erklæringen giver modtageren en væsentlig bed- 
re retsstilling end den, modtageren har efter lov- 
givningen. 

Stk. 2. Ydes der garanti, skal den erhvervsdri- 
vende på klar og tydelig måde informere forbru- 
geren om dens indhold og give de oplysninger, 
der er nødvendige for at gøre garantien gælden- 
de. Endvidere skal den erhvervsdrivende på en 
klar og tydelig måde oplyse, at forbrugerens 
ufravigelige rettigheder efter lovgivningen ikke 
berøres af garantien. Efter anmodning skal den 
erhvervsdrivende udlevere garantien skriftligt. 
Skriftlige garantier skal være affattet på dansk. 

Prisoplysninger 

§ 13. Ved erhvervsmæssigt udbud af varer til 
forbrugerne, dog ikke salg af varer ved auktions- 
salg, skal der ved mærkning, skiltning eller på 
anden måde tydeligt oplyses om den samlede 
pris for varen inklusive gebyrer, omkostninger, 
moms og alle andre afgifter. Afgifter eller om- 
kostninger, som den erhvervsdrivende ikke er 
forpligtet til at opkræve direkte hos forbrugerne, 
er ikke omfattet af 1. pkt., men skal oplyses sær- 
skilt. Hvor varer udbydes elektronisk til forbru- 
gerne med mulighed for bestilling, finder 1. og 2. 
pkt. tilsvarende anvendelse. 

Stk. 2. Stk. l, l. og 2. pkt., finder tilsvarende an- 
vendelse ved erhvervsmæssigt udbud af tjeneste- 
ydelser til forbrugerne fra fast forretningssted, 
samt når tjenesteydelsen udbydes elektronisk til 
forbrugerne med mulighed for bestilling. Hvor det 
ikke er muligt at oplyse den samlede pris for tje- 
nesteydelsen, skal grundlaget for beregningen af 
prisen oplyses, såfremt dette vil gøre det muligt 
for forbrugerne selv at beregne den endelige pris. 
Er det på grund af mængden af udbudte tjeneste- 
ydelser ikke muligt at angive prisen eller bereg- 
ningsgrundlaget for dem alle, skal prisen eller be- 
regningsgrundlaget anføres for et relevant og re- 
præsentativt udvalg. 


