Bilag til bet. o. lovf. vedr. markedsfering

243

kation. Derfor skal overtreedelse af reglerne ogsé
straffes med en bede, som — ud over at sikre, at
det-ikke kan betale sig at overtraede markedsfo-
ringsloven — ogsa har en meget klar preeventiv
effekt. Disse sarlige hensyn er klart fremhaevet i
bemarkningerne til de foresldede nye regler, og
derfor vil domstolene fremover kunne inddrage
dette, nar der skal udméles en bede for udsendel-
se af spam.

I den forbindelse bemerkes, at modellen alene
vil udgere et udgangspunkt, og beden séledes,
som det fremgar af lovforslagets bemearkninger,
vil bero p& domstolenes konkrete vurdering i det
enkelte tilfelde af samtlige sagens omstendig-
heder, hvorfor de angivne bedeniveauer vil kun-
ne fraviges i op- eller nedadgéende retning, hvis
der i den konkrete sag foreligger skeerpende eller
formildende omstaendigheder.

Sporgsmal 22:

Vil den aggressive markedsfering, som virk-
somheden Mund- og fodmalernes forlag benyt-
ter sig af, vaere ulovlig efter udkastet til den nye
markedsforingslov?

Svar:

L 13 indeholder som den nuvarende markeds-
foringslov et forbud mod at markedsfere sig pa
enmade, som er vildledende, urigtig eller urime-
lig mangelfuld. Ved afgerelsen af, om der fore-
ligger en vildledende markedsfering, skal der
foretages en vurdering af det konkrete markeds-
foringsmateriale, herundér en vurdering af det
samlede indtryk, som forbrugeren bibringes, nér

vedkommende ser markedsferingen. I denne
vurdering indgér ikke blot spergsmélet om, hvil-
ke oplysninger der gives eller ikke gives i rekla-
men, men ogsé den made, hvorpd oplysninger
fremgér. Det kan vare spergsmal om den grafi-
ske opsatning og om, hvor fremtreedende en pla-
cering oplysningerne har i reklamen.

Et eksempel pé en vildledende markedsfering
kan vere, at en virksomhed fremstiller sig selv
som en velgerende forening eller skaber det ind-
tryk, at overskuddet ved et salg gar til velgaren-
de formal, mens der i virkeligheden er tale om en
helt almindelig kommerciel virksomhed, hvor
indtjeningen tilfalder virksomhedens ejere.

Det er Forbrugerombudsmanden og i sidste in-
stans domstolene, som foretager vurderingen af
et konkret markedsferingstiltag og treeffer den
endelige afgerelse om, hvorvidt vildledningsfor-
buddet er overtradt.

Selv om et markedsferingstiltag ikke kan be-
tegnes som vildledende og dermed i strid med
det strafbelagte forbud, kan markedsferingen
bl.a. p& grund af sin form veere i strid med lovens
generalklausul om god skik og vil kunne forby-
des.

Det er ogsé her, Forbrugerombudsmanden og
i sidste instans domstolene, der treeffer den ende-
lige afgerelse.

I gvrigt kan den enkelte forbruger ud over at
rette henvendelse til Forbrugerombudsmanden
ogsé foretage anmeldelse til politiet angéende
overtreedelse af markedsforingslovens regler om
vildledning.



