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tyder, at mange forbrugere risikerer at g forga-
ves. ‘ :

Med den nye bestemmelse indferes et speci-
fikt strafbelagt krav om, at et tilbud, som kun
findes i begraenset antal, skal markedsferes med
klar information herom. Det er en forudsetning,
at informationen stér i umiddelbar tilknytning til
tilbuddet. Det skal sikre forbrugerne bedre mu-
lighed for at vurdere deres chancer for at fa fat i
et slagtilbud og dermed ogsé et bedre grundlag
for at beslutte, om det er vaerd at ga efter tilbud-
det. ‘

Omrédet er i dag reguleret af markedsferings-
lovens generelle forbud mod vildledning og
markedsferingslovens generalklausul om god
skik. Desuden har Forbrugerombudsmanden ud-
sendt en vejledning om prismarkedsfering, som
bl.a. omhandler slagtilbud. Den foresldede be-
stemmelse knaesatter den gzldende praksis pé
omrédet, hvoraf folger, at en erhvervsdrivende,
som markedsferer et slagtilbud uden at kunne
dzkke den forventede efterspergsel, skal skrive
»begranset antal« eller »s& lenge lager haves« i
markedsferingen af tilbuddet.

Den foreslaede bestemmelse tager hejde for
direktivet om urimelig handelspraksis, som in-
deholder en tilsvarende regulering af slagtilbud
(bait advertising) i direktivets bilag 1, nr. 5.

Oplysningskravet indtreeder, hvis den er-
hvervsdrivende har rimelig grund til at antage, at
vedkommende ikke har en tilstreekkelig mangde
varer til salg til at inedekomme den eftersperg-
sel, som tilbuddet vil skabe. I vurderingen af, om
der skal tages forbehold for begrenset antal i
markedsforingen, skal der legges vegt pa va-
rens eller tjenesteydelsens art, kvalitet og pris
samt omfanget af den reklame, der er gjort for
tilbuddet. Det vil saledes have betydning, om til-
buddet eksempelvis kun er markedsfort en en-
kelt gang i et lokalblad eller der har vaeret en
massiv markedsforingskampagne i husstands-
omdelte tilbudsaviser og i tv-reklamer.

Til nr. 3

Lovforslaget indeberer en revision af de nu-
varende regler om markedsforing, herunder at
den nuvarende markedsferingslovs specialfor-
bud mod serlige salgsfremmende markedsfe-
ringsmetoder ophzaves.

Med denne @ndring bevares to af disse forbud.
Det geelder forbuddet mod brug af rabatkuponer,
som stilles til rddighed for forbrugerne for kob,
og reglerne om rabatmearker i den nuvarende
lovs § 8 og forbuddet mod kebsbetingede, tilfzl-
dighedspraegede preemiekonkurrencer i lovens
§9.

Hvad angér forbuddet mod rabatkuponer fore-
slas dette bevaret, idet denne rabatform skennes
at veere preeget af tilfeeldigheder og sarlig be-
sveerlig at anvende for sével forbrugerne som de-
tailhandelen. Hertil kommer, at den foreslaede
bestemmelse om oplysningskrav i forbindelse
med brug af salgsfremmende foranstaltninger i
lovforslagets § 9 ikke pd tilstrekkelig made
imgdegédr de ulemper, som kan vare forbundet
med brug af rabatkuponer for forbrugerne og de-
tailhandelen.

Det foreslas endvidere, at den nuvarende re-
gel om rabatmaerker m.v. i § 8, stk. 2, ogsé op-
retholdes. Herved sikres det, at rabatmaerker og
lign. til senere indlesning overholder visse form-
krav, samt at forbrugeren fortsat har et lovkrav
pé at f& maerker til en vis vardi indlest kontant.
Grensen for, hvorndr man som forbruger har
krav pé at f4 sine rabatmearker indlest kontant,
fastsaettes i en bekendtgorelse udstedt af mini-
steren. Grensen er i dag pé 20 kr.

I forhold til den eksisterende markedsforings-
lovs § 8 er der foretaget mindre sproglige tilpas-
ninger til den terminologi, der i vrigt benyttes i
lovforslaget. Andringen har ikke til formal at
foretage materielle @ndringer i bestemmelsens
indhold.

Forbuddet mod kebsbetingede, tilfeldigheds-
pregede konkurrencer foreslas ligeledes opret-
holdt for at sikre, at en rakke mere samfunds-
massige og etiske hensyn fortsat varetages.

Det eksisterende forbud sikrer saledes ikke
kun, at forbrugernes fokus ikke forskydes fra

“den ydelse, der soges afsat, til muligheden for at

vinde en gevinst. Det varetager ogsa en rakke
mere samfundsmaessige og etiske hensyn.

Tilnr. 4 og 5

Med ®ndringen indsettes der en definition af
et gebyr, saledes at det klart fremgér af loven,
hvad der forstds ved et gebyr i markedsferings-



