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køb af en vare eller ved udførelsen af en tjeneste- 
ydelse. 

Stk. 2. Erhvervsdrivende må dog ved salg af 
en vare eller udførelsen af en tjenesteydelse give 
rabat eller anden ydelse i form af mærker, kupo- 
ner el.lign. til senere indløsning, såfremt hvert 
enkelt mærke på tydelig måde er forsynet med 
udstederens navn eller firma med angivelse af en 
værdi i dansk mønt. Rabatmærkeudstederen skal 
indløse mærket til en værdi, når mærker til et be- 
løb, hvis størrelse fastsættes af ministeren for fa- 
milie- og forbrugeranliggender, kræves indløst. 

Lodtrækning og præmiekonkurrencer 

§ 02. Afsætning til forbrugerne af formuego- 
der eller tjenesteydelser må ikke søges fremmet 
af mulighed for gevinst ved deltagelse i lodtræk- 
ninger, præmiekonkurrencer eller anden form 
for foranstaltning, hvis udfald beror helt eller 
delvis på tilfældet, såfremt deltagelsen er betin- 
get af køb. 

Stk. 2. Bestemmelsen i stk. 1 gælder ikke, der- 
som den enkelte gevinsts størrelse og den samle- 
de gevinstværdi ligger inden for beløbsgrænser, 
som fastsættes af ministeren for familie- og for- 
brugeranliggender. Beløbsgrænserne kan fast- 
sættes efter produkttype og modtagerkreds. 

Stk. 3. Udgiveren af et periodisk skrift kan for- 
anstalte lodtrækning til fordeling af gevinster i 
forbindelse med løsning af præmiekonkurren- 
cer.« 
[Forbud mod brug af rabatkuponer og lign., krav 
til rabatmærker m.v. samt forbud mod købsbe- 
tingede, tilfældighedsprægede konkurrencer] 

Til § 11 

4) Efter stk. 4 indsættes som nyt stykke: 
»Stk. 01. Ved et gebyr forstås en betaling for 

en særlig tjeneste, funktion eller ydelse, som 
knytter sig til købet af en vare eller tjenesteydel- 
se, og som ikke har karakter af betaling for en 
selvstændig ydelse.« 

[Indsættelse af gebyrdefmition] 

Til § 13 

5) I stk. 1 indsættes efter »et gebyr,«: »jf. § 11, 
stk. 01,«. 
[En præcisering] 

Til § 14 

6) I stk. 1 ændres »af foreninger, organisatio- 
ner« til: »af foreninger eller organisationer«. 
[Ændring af lovteknisk karakter] 

7) I stk. 5 ændres »han« til: »vedkommende«. 
[Ændring af lovteknisk karakter] 

Til § 20 

8) I stk. 1 indsættes efter »loven«: »og de i 
medfør af loven udstedte bekendtgørelser«. 
[En præcisering] 

Til § 28 

9) I stk. 3 indsættes efter »§ 9,«: »§ 01, § 02,« 

Til § 30 

10) Stk. 3, 1. pkt., affattes således: 
»I lov om markedsføring, jf. lovbekendtgø- 

relse nr. 699 af 17. juli 2000, forbliver §§ 6 og 7 
samt § 22, stk. 3 og 6, for så vidt angår overtræ- 
delser af §§ 6 og 7 i kraft indtil den 1. januar 
2007.« 
[Konsekvensrettelse] 

B e m æ r k n i n g e r  

Til nr. 1 

Med ændringen præciseres det, at bestemmel- 
sen særligt forbyder opfordring til at anvende al- 
kohol som rusmiddel. Formålet er at sende et 
præcist signal om, at indtagelse af alkohol ikke 
hører hjemme i markedsføring rettet mod børn 
og unge. 

Til nr. 2 

Der foreslås indsat et nyt stykke i bestemmel- 
sen om salgsfremmende foranstaltninger med 
det formål at sikre, at en erhvervsdrivende tyde- 
ligt oplyser om begrænsninger i tilbud på særlig 
favorable vilkår. 

Formålet med ændringen er at sikre forbruger- 
ne det bedst mulige grundlag for at vurdere deres 
muligheder for at købe varen eller ydelsen til en 
favorabel pris. Det forekommer således i dag, at 
erhvervsdrivende udbyder slagtilbud, som ska- 
ber en langt større efterspørgsel, end den er- 
hvervsdrivende kan efterkomme, fordi vedkom- 
mende kun har få eksemplarer af varen. Det be- 


