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Bet. o. lovf. vedr. regioners anvendelse af fast ejendom m.v. 

S er enige i, at det er de lokale folkevalgte råd, 
der bedst kan vurdere, om kommunen eller regi- 
onen ønsker at benytte sig af muligheden for salg 
af reklameplads i de servicetilbud, som de er 
med til at udbyde enten i eget regi eller i form af 
driftsaftale med andre. 

Ændringsforslagene placerer hermed ansvaret 
for f.eks. de etiske forhold i forbindelse med re- 
klamering på borgernære ydelser på rette sted og 
på en måde, hvor lokalbefolkningen og brugerne 
af de pågældende serviceydelser vil kunne opta- 
ge en dialog med de lokale folkevalgte, såfremt 
de er uenige i kommunalbestyrelsens eller regi- 
onsrådets beslutning. 

S har under udvalgsbehandlingen af ændrings- 
forslagene sikret sig, at en eventuel indtægt fra- 
salg af reklameplads kan bruges frit af kommu- 
nen/regionsrådet, herunder også til nedbringelse 
af taksten for den pågældende serviceydelse. 

Et mindretal i udvalget (SF) indstiller lovfor- 
slaget til forkastelse ved 3. behandling, men vil 
stemme for de stillede ændringsforslag. 

Et andet mindretal i udvalget (EL) indstiller 
lovforslaget til forkastelse ved 3. behandling og 
vil stemme imod de stillede ændringsforslag. 

Enhedslisten er modstander af markedsøkono- 
mien, hvor virksomheder via reklamer i det of- 
fentlige rum til stadighed kæmper om forbruger- 
nes opmærksomhed. 

Det offentlige rum skal være et sted, hvor folk 
kan mødes, udveksle deres synspunkter, fremfø- 
re deres mening. Det offentlige rum er alles rum, 
og her har alle ret til at fremføre deres meninger 
gennem skrift, tale, illustrationer, tegninger, 
happenings m.v. Det gælder høj som lav, mand 
som kvinde, folk af så vel den ene, den anden 
som den tredje politiske og religiøse observans. 
I de senere år er der sket en beklagelig udvikling 
i retning af, at det offentlige rum bliver stadig 
mere privatiseret og kommercialiseret. Offentli- 
ge torve forvandles til parkeringspladser admini- 
streret af private, gågader og torve bringes under 
tag i storcentre, der fortsat foregiver at være of- 
fentlige rum, og som sandelig også er steder, 
hvor mennesker mødes, men samtidig steder, 
der helt igennem administreres af de private eje- 
re. Også tidligere offentlige arealer er delvis pri- 
vatiseret, det gælder f.eks. DSB's stationer, per- 
roner og tog, hvor demokratiets spilleregler sæt- 
tes ud af kraft. Samtidig sker der også en vold- 
som kommercialisering af det offentlige rum. 

Busser og S-tog forvandles til mobile reklame- 
skilte, busstoppesteder sælges til reklamefirma- 
er, og byerne fyldes op med reklamestandere, 
hvor de, der har råd, kan ytre sig, mens alle andre 
er forment adgang. 

Dette forslag er udtryk for, at man fortsætter 
den udvikling og i større og større udstrækning 
altså også inddrager den offentlige sektor i hele 
det her kommercialiseringsfelttog. 

Det er vigtigt, at det offentlige viser, at man er 
sig selv og ikke en levende reklamesøjle for et 
eller andet privat firma. Det er desværre reali- 
stisk at forestille sig, at mange kommuner, der jo 
er i en økonomisk hårdt presset situation, vil fri- 
stes til at få de ekstra indtægter, som reklamer 
kan give. Det er helt urimeligt, at et kommunalt 
servicetilbud f.eks. på socialområdet skal være 
afhængigt af, om man er god til at finde en virk- 
somhed, der vil sponsorere området. 

Siumut, Tjööveldisflokkurin, Fólkaflokkurin 
og Inuit Ataqatigiit var på tidspunktet for be- 
tænkningens afgivelse ikke repræsenteret med 
medlemmer i udvalget og havde dermed ikke ad- 
gang til at komme med indstillinger eller politi- 
ske udtalelser i betænkningen. 

En oversigt over Folketingets sammensætning 
er optrykt i betænkningen. 

4. Ændringsforslag med bemærkninger 

Æ n d r i n g s f o r s l a g  

Af indenrigs- og sundhedsministeren, tiltrådt af 
et flertal (udvalget med undtagelse af EL): 

Til §2 

1) Paragraffen affattes således: 

»§ 2. Kommunalbestyrelser og regionsråd kan 
anvende fast ejendom og løsøre til brug for re- 
klamering for andre, såfremt reklameringen er i 
overensstemmelse med markedsføringsloven og 
anden lovgivning.« 
[Fjernelse af lovforslagets sondring mellem, om 
aktivet anvendes som led i en obligatorisk eller 
fakultativ opgave] 

Til §3 

2) Paragraffen udgår. 
[Fjernelse af lovforslagets forbud mod anven- 
delse af kommuners og regioners faste ejendom- 
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