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Ud over de positive resultater og effekter af innovati- 
onsloven peger evalueringen også på nogle områder, 
hvor indsatsen under innovationsloven kan optimeres. 
Et af de områder, det anbefales at styrke, er mulighe- 
den for, at. fødevaresektorens virksomheder kan opnå 
kendskab til og dermed udnytte den viden, der findes 
og løbende skabes i fødevareforskningen. Desuden 
peges der på muligheden for at .fokusere innovations- 
aktiviteterne ved hjælp af temaer. 
På baggrund af evalueringen samt regeringens ønske 
om at fremme og fokusere innovationsindsatsen fore- 
slås nedenstående ændringer til innovationsloven. 
Ændringerne vil forbedre innovationslovens mulighe- 
der for at fokusere på nye fremadrettede aktiviteter. 
Endelig vil den ændrede udvalgsstruktur under loven 
bidrage til mere enkel administration af loven. 

3. Gældende regler 

3.1. Loven og bekendtgørelsen 
Lov nr. 421 om tilskud til fremme af innovation, 
forskning og udvikling m.v. i fødevare-Jordbrugs- og 
fiskerisektoren blev vedtaget den 31. maj 2000, og ef- 
ter notifikation for EU-Kommissionen trådte loven i 
kraft den 7. maj 2001 samtidig med ikrafttrædelse af 
bekendtgørelse nr, 318 om tilskud til fremme af inno- 
vation, forskning og udvikling m.v. i fødevare-, jord- 
brugs- og fiskerisektoren. 

3.2. Lovens formål 
Lovens formål er at fremme fødevare-, jordbrugs- og 
fiskerisektorens innovationsindsats med henblik på at 
bidrage til at . 
-  sikre, at de fødevarer, der produceres, er sunde og 

af høj kvalitet, 
-  styrke konkurrenceevnen, 
-  fremme udviklingen af nye produkter, herunder 

nonfood-produkter, med højt innovationsindhold, 
-  bevare jordbrugs- og fiskerierhvervets ressource- 

grundlag og sikre miljø og dyrevelfærd samt gode 
arbejdsbetingelser, og 

-  forbedre forbrugernes mulighed for at opnå rele- 
vante og pålidelige oplysninger om produkternes 
egenskaber og om de forhold, hvorunder produkter- 
ne er produceret. 

3.3. Målgruppe - tilskud, tilskudskriterier og projekt- 
typer 
Innovationsloven er inddelt i kapitler, som er rettet . 
mod følgende områder: 

. -  Kapitel 2 - Innovation, forskning og udvikling m.v. 
i det primære jordbrug. 

-  Kapitel 3 - Forsøgsfiskeri, innovation, forskning og 
udvikling i den primære fiskerisektor. 

-  Kapitel 4 - Innovation, forskning og udvikling m.v. 
i forarbejdning og forædling af jordbrugs- og fiske- 
riprodukter. 

-  Kapitel 5 - Fremme af økologiske udviklingspro- 
jekter inden for jordbrug m.v. 

Inden for disse kapitler i loven er det hensigten at til- 
skynde små og mellemstore virksomheder (SMV'er) 
til en målrettet indsats inden for innovation, og bidra- 
ge til et større netværkssamarbejde og videnoverførsel 
mellem SMV'er, store virksomheder og offentlige så- 
vel som private forskningsinstitutioner. SMV'er defi- 
neres i overensstemmelse med EU's definitioner, dvs. 
erhvervsvirksomheder med maksimalt 250 ansatte og 
enten en årsomsætning på maksimalt 372,5 mio, kr. 
(50 mio. EUR) eller en samlet balance på maksimalt 
320,3 mio. kr. (43 mio. EUR). Et eller flere selskaber, 
som ikke opfylder denne definition, må maksimalt eje 
25 pet. af erhvervsvirksomheden, for at den kan defi- 
neres som en SMV. 
Dannelsen af netværksmiljøer på tværs af SMV'er, 
store virksomheder og forskningsinstitutioner er en 
forudsætning for, at den danske fødevareindustri kan 
udvikle kvalitetsprodukter til de internationale høj- 
prismarkeder og derved bevare en fremtrædende rolle 
på verdensmarkedet. Loven giver derfor adgang til, at 
der kan ydes tilskud til projekter, der fremmer virk- 
somhedernes innovationskompétence, med henblik 

. på, at der udvikles eller sker en fornyelse af produkter, 
produktionsprocesser eller markeder, som ellers ikke 
ville have fundet sted, eller først ville finde sted på et 
senere tidspunkt. Det indebærer, at et projekt som sit 
kerneindhold skal have nyhedsværdi. 
I forbindelse med gennemførelsen af et projekt kan 
der i et nærmere begrænset omfang ydes tilskud til 
testmarkedsføring af det udviklede produkt. Kollekti- 
ve enheder som brancheorganisationer, foreninger o. 
lign. kan opnå tilskud til generisk markedsføring, hvis 
produkterne, som markedsføres, har nyhedsværdi i 
forhold til fødevarepolitiske prioriteringer, herunder 
kvalitet, fødevaresikkerhed, miljø, ernæring samt 
økologi. 
Tilskud ydes som en procentdel af de meromkostnin- 
ger, der 'er forbundet med projektets gennemførelse 
(udgifter til løn, ekstern bistand, indkøb af materialer 
og nødvendigt udstyr o. lign.). Hvis meromkostnin- 
gerne vedrører nødvendigt udstyr, fastsættes en scrap- 
værdi, som modregnes ved opgørelsen af meromkost- 
ningerne. 
Kun. SMV'er (erhvervsvirksomheder) kan opnå til- 
skud til innovationsprojekter uden at indgå i samar- 


