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F. t. L. vedr. anvendelse af fast ejendofn-m.v.‘ til brug for reklamering for andre

hermed. Det.bemerkes, at indgaelse af et sadant kon-

traktvilkar ikke fritager kommunalbestyrelsen eller
- regionsradet fra forpligtelsen til at sikre, at reklame-
rmgen ikke er i strid med Iovglvnmgen

De regler, som kommunalbestyrelsen eller reglons-
radet skal iagttage i denne forbindelse, er bl a. bestem-
melserne i markedsferingsloven.

Markedsferingsloven stiller generelt krav om, at
markedsforing skal overholde god skik, jf. lovens § 1,
ligesom markedsferingen ikke ma overtreede lovens
generelle forbud mod vildledning og utilberlige frem-
gangsmader samt lovens specialforbud.

Ifolge markedsferingslovens § 8, stk. 1, skal mar-
kedsfering rettet mod bern og unge vaere udformet
med serlig hensyntagen til bern og unges naturlige
godtroenhed og manglende erfaring og kritiske sans,
som bevirker, at de er lette at pavirke og nemme at
prege.

@vrig lovgivning, som kommunalbestyrelser og re-
gionsrad skal iagttage, kan vaere lovgivning, der inde-
holder forbud mod reklamering af et bestemt indhold,
angivelse af, at reklamering skal ske pd en bestemt
made, samt lovgivning med krav om tilladelse til re-
klamering.

Kommunalbestyrelser og regionsrad er saledes for-
pligtet til at sikre sig, at eksempelvis reglerne om for-
bud mod tobaksreklamer, jf. § 3, stk. 1, i lov om for-
bud mod tobaksreklame m.v. (lov nr. 492 af 7. juni
2001), og § 3, stk. 1, i lov om etnisk ligebehandling
(lov nr. 374 af 28. maj 2003), hvorefter ingen'ma ud-

~seettes for direkte eller indirekte forskelsbehandling:

pa grund af vedkommendes eller en tredjemands race
eller etniske oprindelse, er overholdt.

Efter naturbeskyttelseslovens § 21, stk. 1, (lovbe-
kendtgerelse nr. 884 af 18. august 2004 som a&ndret
ved lov nr. 567 af 24. juni 2005) er det forbudt at an-
bringe reklameskilte i det abne land.

Efter §§ 3 og 4 i Miljeministeriets bekendtgﬁrelse
nr. 840 af 4. september 2000 om opsztning af mindre
oplysningsskilte samt reklamer pé idreetsanleg m.v. i
det dbne land kan amtsradet dog i begreenset omfang
tillade opseetning af reklameskilte f.eks. ved klubhuse,

tribuner og lignende. § 4 indeholder serlige reglér om

teklamer pa golfbaner, bl.a. om sponsorskilte.

Amtsradets tilsyns- og handhavelseskompetence
'samt kompetencen til at treeffe afgorelse efter be-
kendtgerelsen overgér til kommunalbestyrelsen den
1. januar 2007.

Aftaler om kommuners og regioners anvendelse af
fast €jendom og lesere til brug for reklamering for an-
dre skal indgés i overensstemmelse med lovgivnin-

gens ovrige regler herom, herunder de konkurrence-
retlige udbudsregler. -

Den offentligretlige grundswtmng om S'lghghed i
forvaltningen indeberer bl.a., at kommunalbestyrel-

* ser og regionsrad i forbindelse med indgéelse af afta-

ler om anvendelse af fast ejendom og lesere til brug
for reklamering for andre ikke mé varetage usaglige
hensyn. Det indeberer f.eks., at en kommunalbesty-
relse ikke lovligt kan betinge indgaelse af en-aftale om
feks. levering af mad til zldre i kommunen af, at lé-
veranderen keber reklameplads pad kommunens
1draetsanlaag

Tilsynet med overholdelsen af den nevnte.lovgiv-
ning varetages af forskellige myndigheder. Eksempel-
vis paser Forbrugerombudsmanden overholdelsen af
markedsferingsloven. oo :

Safremt Forbrugerombudsmanden har tilkendegi-
vet, at en bestemt reklamering er i strid med markeds-
foringsloven, mi kommunalbestyrelserne og regions-
radene ikke lade deres faste ejendom og lgsere anven-
de til den pigzldende reklamering. ° '

Kommunalbestyrelsers og regionsrads overholdel-
se af reglerne i dette lovforslag er omfattet af det al-
mindelige kommunale tilsyn, jf. afsnit 4 i de alminde-
lige bemaerkninger.

- Tig6

Bestemmelsen i lovforslagets §6 indeberer, at
kommunalbestyrelsen og regionsradet skal opkrave
markedspris for ydelser omfattet af § 2. Markedspri-
sen er den hgjst opndelige pris i handel og vandel.
Kommunalbestyrelser og regionsréd skal i denforbin-
delse udfolde rimelige bestrzbelser med henblik pé
fastseettelse af markedsprisen. Med henblik pa at un-
dersege, hvad der mé anses for at veere markedsprisen,
kan kommunen og regionen f. eks. konsultere et rekla-
mefirma eller foretage undersegelser af prisniveau for
andre tilsvarende reklameydelser. v

Afgorelsen af, hvad der er markedspris for en sidan
aftale om reklamering for andre, vil ofte bero pa et
sken. Dette sken kan vasre meget vanskeligt at foreta-
ge. Der ma4 derfor tilkomme kommunalbestyrelsen og
regionsradet en vis margin.

CTig7
Det foreslas, at loven treeder i kraft den 1. juli 2006. .

Til § 8

Det foreslés som folge af kommunalreformen, at lo-
ven finder anvendelse for amtskommunerne frem til
den 1. januar 2007.
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