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F. t. 1. vedr. anvendelse af fast ejendom m.v. til brug for reklamering for andre 

Fast ejendom og løsøre omfatter alle fysiske aktiver' 
såsom bygninger, grunde, køretøjer, inventar, -infor- 
mationsbreve m'v. Elektroniske medier, f.eks. kom- 
muners og regioners hjemmesider, er derimod ikke 
omfattet. 

Ved reklamering forstås enhver form for kommuni- 
kation til en ubestemt flerhed af personer med det for- 
mål at gøre opmærksom på et produkt eller en tjene- 
steydelse for at få folk til 'at købe det pågældende pro- 
dukt eller den pågældende tjenesteydelse. Enhver 
form for reklame for et produkt eller en ydelse er så- 
ledes omfattet. 

Lovforslaget gælder alene for kommuners og regi- 
oners anvendelse af fast ejendom og løsøre til brug for 
reklamering for andre. Kommuners og regioners an- 

. vendelse af fast ejendom og løsøre forudsætter, at 
kommunen henholdsvis regionen har privatretlig ad- 
komst til-at-anvende disse til reklamering. Som ek- 
sempel herpå kan nævnes-anlæg,-der drives af private 
på kommunens/regionens vegne, og hvor det er aftalt, 
at kommunen/regionen hår adgang til at sælge rekla- 
meplads på anlægget. Anlæg, som ejes privat, men 
drives af de offentlige instanser, er endvidere, omfat- 
tet. Lovforslaget vedrører imidlertid ikke reklamering 
ved brug af fast ejendom og løsøre, som andre end 
kommuner eller regioner har rådighed over. Dette 
gælder, uanset om den, der anvender aktivet i henhold - 
til lovgivningen, kun må anvende aktivet til reklame- 
ring efter tilladelse fra kommunalbestyrelsen eller re- 
gionsrådet. 

Anvendelse af fast ejendom eller løsøre til reklame- 
ring omfatter opsætning af reklamer på aktivet samt 
eksempelvis reklamering i form af salg af navnerettig- 
heder til et kommunalt idrætsanlæg. 

Lovforslaget omfatter også tilfælde, hvor kommu- 
ner og regioner i forbindelse med aftalen om reklame- 
ring modtager fast ejendom eller løsøre mod, at disse 
anvendes til brug for reklamering for andre. 

Lovforslaget regulerer alene kommuners og regio- 
ners anvendelse af fast ejendom og løsøre til brug for 
reklamering for andre. Kommuners og regioners ad- 
gang til at gøre opmærksom på kommunens henholds- 
vis regionens navn og eksistens, eksempelvis ved ind- 
gåelse af sponsoraftaler med sportsklubber på mar- 
kedsvilkår, berøres ikke af lovforslaget. 

Lovforslaget gælder for kommuners og regioners 
anvendelse af fåst ejendom og løsøre til brug for re- 
klamering for andre, medmindre andet er bestemt i 
anden lovgivning..Loven viger således for anden lov- 
givning, herunder kommunalfuldmagtsreglerne. Det 
indebærer bl.a., at den allerede eksisterende adgang, 
kommunerne i medfør af kommunalfuldmagtsregler- 

ne har til at sælge reklameplads i form af banderekla- 
mer på idrætsanlæg, ikke berøres af lovforslaget. Der 
henvises til afsnit 2.2. i de almindelige bemærkninger. 

Kommuner og regioner kan som offentlige myndig- 
heder modtage gaver til brug for varetagelse af deres . 
opgaver og informere om, hvem gaven er modtaget 
fra. Der henvises til afsnit 2.2. i de almindelige be- 
mærkninger. 

Andre love kan også regulere kommuners og regio- 
ners adgang til at opkræve betaling for opsætning af 
reklamer på henholdsvis kommunens og regionens fa- 
ste ejendom og løsøre. Lov om offentlige veje (lovbe- 
kendtgørelse nr. 671 af 19. august 1999) indeholder 
således hjemmel til, at kommunalbestyrelsen som vej- 
myndighed kan opkræve betaling for udstedelse af til- 
ladelse til-opsætning af reklamer på det til en kommu- 
nal vej hørende areal, herunder reklamer på f.eks. bus- . 
læskure. og infbrmationstavler, jf. lovens § 102. Be- 
stemmelserne i lovforslaget vil således ikke finde an- 
vendelse ved opsætning af reklamer på det til en of- 
fentlig vej hørende areal. 

Trafikselskabers adgang til at sælge reklameplads 
på deres busser er pr. 1. januar 2007 ikke omfattet af . 
lovforslaget. Det følger af § 3 i lov om trafikselskaber 
(lov nr. 582 af 24. juni 2005), der træder i kraft pr. 1. 
januar 2007, at trafikselskaber har mulighed for at få 
indtægter fra salg af reklamepladser i busser. 

Til § 2 

Til stk. 1 

Det fastslås i § 2, stk. 1, at kommunalbestyrelser og 
regionsråd, medmindre andet følger af §§ 3-5, kan an- 
vende fast ejendom og løsøre til brug for reklamering 
for andre, medmindre kommunalbestyrelsen eller re- 
gionsrådet overvejende anvender disse med henblik 
på løsning af opgaver, som kommunalbestyrelsen el- 
ler regionsrådet efter lovgivningen er forpligtet til at 
varetage. 

Bestemmelsen indebærer, at fast ejendom og løs- 
øre, kommunalbestyrelser og regionsråd anvender 
med henblik på løsning af fakultative opgaver, kan an- 
vendes til brug for reklamering for andre. Fakultative 
opgaver er opgaver, som kommunalbestyrelsen hen- 
holdsvis regionsrådet i henhold til lovgivningen kan 
varetage, men ikke er forpligtet til at varetage. Som 
eksempler på fakultative opgaver kan nævnes kom-, 
munale opgaver på idræts- og kulturområdet. Det in- 
debærer, at f.eks. idrætsanlæg, forsamlingshuse, van- 
drerhjem og kulturhuse kan anvendes til brug for re- 
klamering for andre. 
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