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at der er en tilsvarende betingelse i § 76, stk. 3, i lov 
om radio- og fjernsynsvirksomhed. 

3.4. Hensynet til kommunalt og regionalt ansattes in- 
tegritet 

Kommunalbestyrelser og regionsråd kan ikke an- 
vende kommunalt eller regionalt ansattes beklædning 
til brug for reklamering for andre,jf. lovforslagets § 4. 
Baggrunden herfor er, at de kommunalt og regionalt 
ansatte ikke skal forpligtes til at agere som levende re- 
klamesøjler. 

3.5. Forholdet til anden lovgivning 

Kommunalbestyrelser og regionsråd kan ikke an- 
vende fast ejendom og løsøre til brug for reklamering 
for andre, hvis reklameringen ikke er i overensstem- 
melse med markedsføringsloven eller lovgivningens 
øvrige regler, jf. lovforslagets §5. 

Bestemmelsen indebærer således, at kommunalbe- 
styrelser og regionsråd er forpligtede til at iagttage an- 
den lovgivning, herunder markedsføringsloven, i for- 
bindelse med den omhandlede anvendelse af fast ejen- 
dom og løsøre. Såfremt en påtænkt anvendelse af fast 
ejendom og løsøre vil være i strid med sådan lovgiv- 
ning, er kommunalbestyrelsen eller regionsrådet såle- 
des afskåret fra at lade fast ejendom og løsøre anvende 
til brug for reklamering med hjemmel i denne lov. 

Kommunalbestyrelser og regionsråd kan heller ikke 
anvende kommunens henholdsvis regionens faste 
ejendom og løsøre til brug for reklamering for andre, 
hvis reklameringen ikke er i overensstemmelse med 
lovgivningens øvrige regler. Kommunalbestyrelser 
og regionsråd er således forpligtet til at sikre sig, at 
eksempelvis reglerne i lov om forbud mod tobaksre- 
klame m.v. (lov nr. 492 af 7. juni 2001) om forbud 
mod tobaksreklamer mv. er overholdt. 

Den offentligretlige grundsætning om saglighed i 
forvaltningen indebærer bl.a., at kommunalbestyrel- 
ser og regionsråd i forbindelse med indgåelse af afta- 
ler om anvendelse af fast ejendom og løsøre til brug 
for reklamering for andre ikke må varetage usaglige 
hensyn. Det indebærer f.eks., at en kommunalbesty- 
relse ikke lovligt kan betinge indgåelse af en aftale om 
f.eks. levering af mad til ældre i kommunen af, at le- 
verandøren køber reklameplads på kommunens 
idrætsanlæg. 

3.6. Opkrævning af markedspris for ydelser omfattet 
af loven 

Kommunalbestyrelser og regionsråd skal opkræve 
markedspris for ydelser omfattet af loven, jf. lovfor- 

slagets § 6. Kommunalbestyrelser og regionsråd skal 
i den forbindelse udfolde rimelige bestræbelser med 
henblik på fastsættelse af markedsprisen. 

4. Tilsyn med reglernes overholdelse 

Tilsynet med overholdelse af reglerne i lovforslaget 
skal varetages af de almindelige kommunale tilsyns- 
myndigheder, dvs. de fem tilsynsførende statsamt- 
mænd og Indenrigs- og Sundhedsministeriet. Det be- 
mærkes, at det almindelige kommunale tilsyn fra den 
1. januar 2007 varetages af de fem regionale statsfor- 
valtninger, jf. § 47 i lov om kommunernes styrelse 
(lovbekendtgørelse nr. 968 af 2. december 2003 som 
senest ændret ved § 9 i lov nr. 542 af 24. juni 2005 om 
regional statsforvaltning), og Indenrigs- og Sundheds- 
ministeriet. 

De kommunale tilsynsmyndigheders kompetence 
vedrører alene kommunalbestyrelsers og regionsråds 
overholdelse af de i denne lov fastsatte betingelser for 
anvendelse af fast ejendom og løsøre til reklamering 
for andre. Tilsynsmyndighederne har ikke kompeten- 
ce i forhold til den person eller virksomhed, der står 
bag reklamen. 

De kommunale tilsynsmyndigheder kan som led i 
tilsynet indhente udtalelser fra andre myndigheder -  
f.eks. Forbrugerombudsmanden -  til brug for vurde- 
ringen af, om en kommunes eller en regions faste 
ejendom og løsøre anvendes til reklamering, som er i 
strid med lovgivningen. 

Tilsynsmyndighederne vil efter omstændighederne 
kunne anvende de i lov om kommunernes styrelse 
hjemlede sanktioner over for en kommunalbestyrelse 
eller et regionsråd, hvis kommunens eller regionens 
faste ejendom og løsøre anvendes til reklamering i 
strid med denne lov, herunder reklamering, der er i 
strid med markedsføringsloven eller anden lovgiv- 
ning. 

5. Økonomiske og administrative konsekvenser for 
stat, kommuner og regioner 

Lovforslagets økonomiske konsekvenser for kom- 
muner og regioner beror på, i hvilket omfang kommu- 
neme og regionerne gør brug af de nye muligheder i 
lovforslaget. Lovforslagets økonomiske konsekven- 
ser for kommuner og regioner antages ikke at være af 
væsentligt omfang. 

Lovforslaget skønnes ikke at medføre administrati- 
ve konsekvenser for kommunerne og regionerne. 

Lovforslaget skønnes ikke at have økonomiske el- 
ler administrative konsekvenser for staten. 


