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- blandt andet som folge af den lange tradition for ban-
dereklamer pa idraetsanlaeg antages, at bandereklamer
pé idretsanleg har en ner og naturlig sammenhzang
med den lovlige kommunale opgave at opfere og dri-
ve et idreetsanlaeg. ‘

Kommuneme kan endvidere som offentlige myn-.

d1gheder modtage gaver til brug for varetagelse af
kommunale opgaver, ligesom en kommune i den for-
bindelse mé informere om, hvem kommunen har
modtaget gaven fra. Der kan f.eks. vere tale om, at en
privat betaler for et legestativ i en barnehave mod op-

setning af et messingskilt med oplysning om, hvem '

der har sponsoreret det pageldende legestativ. Det er
" dog af afgerende betydning, at informationen ikke har
karakter af generel markedsforing af sponsorens navn
eller produkter.

Det fremgar af § 5, stk. 1, i regionsloven (lov
nr. 537 af 24. juni 2005 om regioner og om nedleg-
gelse af amtskommunerne, Hovedstadens Udvik-
lingsrad og Hovedstadens Sygehtiéfaellesskab), at re-
gionerne har ansvaret for en raekke positivt afgraense-
de opgaver, Regionerne kan saledes varetage opgaver
inden for sundhedsomrédet, regional udvikling, det
sociale omrade; undervisningsomrédet, trafikomradet
og visse begransede opgaver inden for miljgomradet.

Regionerne kan ikke varetage andre opgaver end de
i regionslovens § 5, stk. 1, nevate, Det indebeerer; at
kommunalfuldmagtsreglerne ikke finder anvendelse
* for regionernes virksomhed.

Regionerne kan dog som offentlige myndigheder

og under-de samime betingelser, der galder for kom-

munerne, jf. ovenfor, modtage gaver til brug for vare-
tagelse af regionale opgaver og informere om, hvem
“gaven er modtaget fra.

Regionerne kan endvidere som offenthge myndig-
heder i fornedent omfang producere varer og tjeneste-
ydelser til eget brug. Regionerne kan ogsé foretage
dispositioner med henblik pé at informere om regio-
nernes virksomhed og reprasentere regionerne udad-
til. Der henvises til bemaeikningerne til reglonslovens
§ 5, stk. 2.-

Det bemarkes endvidere, at det f;alger af §31ilov

~ om trafikselskaber (lov nr. 582 af 24. juni 2005), der
treeder i kraft pr. 1. januar 2007, at trafikselskaber har
mulighed for at f4 indtaegter fra salg af reklamepladser
i busser.

2.3. Lovforslagets formal

Formalet med lovforslaget er at give kommunalbe-
styrelser og regionsrad en bredere adgang til supple-
" rende finansiering af de opgaver, kommuner og regi-
oner i forvejen varetager, nar dette sker under hensyn-

tagen til den neutralitet og saglighed, der ber gamlde
for kommuners og regioners opgavevaretagelse. Lov-
forslaget giver derfor mulighed for at anvende kom-
muners, og, regioners aktiver, der anvendes med hen-
blik pa lesning af fakultative opgaver til blug for re-
klamermg for andre.

-Endvidere gives der adgang til, at kommuner og re-
gioner kan anvende keretgjer, der ikke overvejende
anvendes il -personbefordring, til brug for reklame-
ring for andre, uanset om keretejet anvendes til los-
ning af obligatoriske opgaver. ’

Med lovforslaget ensker regeringen at bidrage til, at
kommuner og regioner fir friere haender i forbindelse
med finansieringen af deres opgavevaretagelse. De
indteegter, kommuner og regioner far ved reklamefi-

-nansiering, kan anvendes til forhgjelser af det generel-

le serviceniveau, uden at det pavirker kommunens
henholdsvis regionens generelle gkonomiske ramme.

Lovforslaget bygger pé tillid til, at kommunalbesty-
relser og regionsrad, inden for de-rammer, der udstik-
kes i lovforslaget, vil veere bedst egnede til at foretage
den forngdne afvejning af'pa den ene side hensynet til
neutralitet og saglighed og pa den anden side hensynet
til at skaffe sig supplerende finansiering, nar de skal
afgere, om de vil anvende fast ejendom og lesere til
brug for reklamering for andre. -

3. Lovforslagets indhold

3.1. Hensynet til det kommunale selvstyre-

vafbrslaget giver kommuner og regioner en ad-
gang til at anvende reklamefinansiering. Kommuner
og regioner bliver dog ikke forpligtede til at anvende
denne adgang. Det er séledes op til den enkelte kom-
munalbestyrelse henholdsvis det enkelte regionsrad at
bestemme, hvorvidt de vil benytte adgangen til at an-
vende fast ejendom og lesere til brug for reklamering
for andre. Kommunalbestyrelsen og regionsradet kan
endvidere opstille andre lovlige betingelser for anven-
delse af kommunens henholdsvis regionens faste
ejendom og lesere til brug for reklamering for andre,
som ikke er indeholdt i loven. Det vil eksempelvis
veere i overensstemmelse med grundsetningen om
saglighed i forvaltningen, hvis kommunen eller regio-
nen forbyder reklamer af et bestemt mdhold f.eks. re-
klamer for alkohol, ndr kommunens henholdsvis regi-
onens faste ejendom og lgsere anvendes til brug for
reklamermg for andre.

Af hensyn til respekten for det kommunale selvsty-
re opstilles der ikke kvantitative begransninger for re-
klamefinansiering. Der fastsattes siledes ikke be-

greensninger for, i hvor stort omfang kommuner og re-



