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melsen svarer stort set til den geldende lovs § 22, idet
‘der dog er foretaget en konsekvenseaendring som folge
af indferelsen af muligheden for at fa tilkendt et ve-
derlag for en krzenkelse eller en uretmassig udnyttelse
af rettigheder efter denne lov. Om bestemmelsens
baggrund og formal henvises til forarbejderne til den
i lovforslag af 8. marts 1974, FT 1973-1974, Tilleg A,
$.2241,L 211 af 2. marts 1994, FT 1993-1994, Tillzg
A, sp. 7249 og L 136 af 9. december 1998, FT 1998-
1999, Tilleg A, sp. 3216.

* Som en-konsekvens af den foreslaede ophaevclse af
den gldende lovs § 17,- stk. 2-4, om tiltradte ret-
ningslinjer, er den geeldende lovs stk.2, 2. pkt., ikke
medtaget.

Til § 26
Bestemmelsen er en ordret videreforelse af den
geldende lovs § 20 om muligheden for, at Forbruger-

ombudsmanden kan samle ensartede erstatningskrav

fra forbrugerne og anlegge en samlet sag. Bestem-
melsén blev indsat i den nye markedsferingslov fra
1994, L 428 af 1. juni 1994 efter forslag fra Industri-
ministeriets udvalg vedrerende markedsforing. Om
bestemmelsens indhold og baggrund henvises til In-
dustriministeriets betenkning ”Ny markedsfoerings-
lov” (betaenkning nr. 1236/1992) s. 31 og L 211 af 2.
marts 1994, FT 1993-1994, Tillaeg A, sp. 7249.

Til § 27

Bestemmelsen indeholder reglerne for Forbruger-
ombudsmandens adgang til at nedlegge forelobige
forbud, nér der er nerliggende risiko for, at forbudets
gjemed ellers Vil forspildes. Denne mulighed blev
indfart 1 markedsferingsloven fra 1974, L nr. 296 af
14. juni 1974 og har veret opretholdt uandret i loven
lige siden. Om bestemmelsens nermere indhold og
baggrund henvises til lovforslag af 8. marts 1974, FT
1973-1974, Tillaeg A, sp. 2241 samt L 211 af 2. marts
1994, FT 1993-1994, Tilleg A, sp. 7249,

Til §.28

Bestemmelsen svarer stort set til den geldende
markedsferingslovs § 22 og prismarkningslovens
§ 12, idet der dog er foretaget diverse konsekvensret-
telser som folge af ophavelsen af den geldende lovs
specialforbud, overferslen af prismerkningslovens
bestemmelser samt &ndringer i lovens paragrafinum-
re. - v

Som noget nyt indferes der i § 4 en gencrel bestem-
melse om reklameidentifikation. Det foreslas, at over-
treedelser af den nye bestemmelse strafbelagges med
henblik pa at sikre efterlevelsen af den nye bestem-

melse. Den nuverende regulering: af omradet via lo-
vens generalklausul har saledes ikke vist sig at vare
tilstrekkelig effektiv, bl.a. fordi overtredelser af ge-
neralklausulen ikke er strafbelagt. :

Overtrzdelser af det nye forbud mod anvendelse af
serlige virkemidler i reklamer rettet mod bern og
unge i den foresldede § 8, stk. 2, foreslas ligeledes
strafbelagt. Det er ogsd her hensigten at give Forbru-
gerombudsmanden mere effektive muligheder for at
héndhaeve kravene til markedsfering rettet mod bern
og unge end i dag, hvor overtreedelser af god markeds-
foringsskik, herunder ICC kodeks for reklamepraksis
og Forbrugerombudsmandens vejlednmg, ikke umid-
delbart vil kunne straffes.

Overtradelser af den nye bestemmelse om salgs-
fremmende foranstaltninger foreslds ogsa strafbelagt
for at sikre effektive sanktionsmuligheder over for
virksomheder, som anvender salgsfremmende foran-
staltninger uden at give forbrugerne de nedvendige
oplysninger til at vurdere tilbudets reelle veerdi.

Overtreedelser af de nye bestemmelser om prisop-
lysning for tjenesteydelser samt fakturering foreslas
strafbelagt pa linie med de gzldende bestemmelser
om prismarkning.

Endvidere foreslas det at strafbeleegge den nye be-
stemmelse i § 13, stk. 3, hvorefter varsling af vesent-
lige gebyraendringer eller opkreevning af nye gebyrer
skal ske ved individuel kommunikation. Det er her-
med hensigten at sikre den nye bestemmelse sterst
mulig gennemslagskraft. For at sikre en tilstraekkelig
special- og generalpraeventiv virkning af bestemmel-

‘sen ber en bede for overtraedelse- af bestemmelsen

som udgangspunkt minimum fastsattes til 30.000 kr.
eller det dobbelte af nettofortjenesten ved den ulovli-
ge opkrevning af gebyret, hvis dette belgb udger
mere end 30.000 kr. Fastszttelse af straffen efter den
nevnte bestemmelse vil som altid bero pa domstole-
nes konkrete vurdering i det enkelte tilfelde af samt-
lige sagens omstendigheder, og de angivne bedeni-
veauer vil kunne fraviges i op- eller nedadgiende ret-
ning, hvis der i den konkrete sag foreligger skeerpende
eller formildende omstendigheder.

Hvad angér strafniveauet for overtradelser af mar-
kedsferingsloven har Folketinget i forbindelse med
behandlingen af tidligere lovforslag til markedsfo-
ringsloven, herunder L 211 fremsat den 2. marts 1994,
tilsluttet sig, at bevidste, grove eller gentagne overire-
delser af markedsfaringsloven ber straffes med beder,
der har en sadan sterrelse, at de har en reel praeventlv ‘
effekt. :



