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ringsmetoder, som i dag ikke er tilladt. Det vil kunne 
øge konkurrencen og medvirke til at skabe et øget ud- 
bud af varer og tjenesteydelser. Øget konkurrence og 
handel vil have positive samfundsøkonomiske konse- 
kvenser. 

Forslaget skønnes derudover ikke at have direkte 
økonomiske konsekvenser for erhvervslivet. 

7. Administrative konsekvenser for erhvervslivet 

Lovforslagets administrative konsekvenser er ble- 
vet vurderet i samarbejde med Erhvervs- og Selskabs- 
styrelsens Center for Kvalitet i Reguleringen efter 
AMVAB metoden, der måler lovforslagets admini- 
strative byrder. 

Lovforslaget forventes samlet set at medføre om- 
stillingsomkostninger på 46,9 mio. kr. og løbende ad- 
ministrative omkostninger på samlet 19,1 mio. kr. 
Heri indgår dog ikke konsekvenserne af forpligtelsen 
til efter anmodning at udstede en faktura, da kravene 
hertil endnu ikke er fastlagt. 

For virksomheder, der udbyder tjenesteydelser, for- 
ventes reglerne om prisoplysning sammenlagt at med- 
føre administrative omkostninger i omstillingsfasen 
for tjenesteydelsesvirksornhederne på ca. 13,4 mio. 
kr. Den løbende vedligeholdelse af prisoplysningerne 
forventes at medføre årlige administrative omkostnin- 
ger på ca. 17,8 mio. kr. 

Forslaget om at ligestille reglerne om prisoplysnin- 
ger i internetbutikker med fysiske forretninger forven- 
tes at medføre omstillingsomkostninger på ca. 33,5 
mio. kr. Den løbende vedligeholdelse af prisoplysnin- 
ger på internettet forventes at beløbe sig til ca. 1,3 
mio. kr. årligt. 

Virksomhederne har i forbindelse med AMVAB- 
målingen tilkendegivet, at de nye lovkrav kun i be- 
grænset omfang medfører en oplevelse af ekstra admi- 
nistrativt arbejde, idet de allerede nu i vidt omfang føl- 
ger kravene som led i service over for forbrugerne. 
Selvom forslaget om en generel forpligtelse til efter 
anmodning at udstede en faktura ikke er omfattet af 
målingen, vurderes det, at de byrder, der vil være for- 
bundet med det nye krav, vil være minimale. Virk- 
somhederne er således allerede i dag efter momslov- 
givningen forpligtet til at udstede faktura for deres 

. ydelser. 

8. Administrative konsekvenser for borgerne 

Lovforslaget har ingen administrative konsekven- 
ser for borgerne. 

9. Miljømæssige konsekvenser 
Forslaget skønnes ikke at have konsekvenser for 

miljøet. 

10. Forholdet til EU-retten 
Lovforslaget indeholder et forslag til en ny bestem- 

melse om salgsfrénirnende foranstaltninger, som har 
til formål at sikre, at forbrugerne har tilstrækkelig in- 
formation til at vurdere tilbud, som indeholder salgs- 
fremmende foranstaltninger. Forordningsforslaget 
om salgsfremmende foranstaltninger indeholder i dag 
en række specifikke oplysningskrav, som skal opfyl- 
des i forbindelse med anvendelse af salgsfremmende 
foranstaltninger. Med den foreslåede bestemmelse 
sikres det, at der skabes en vis kontinuitet i lovgivnin- 
gen, såfremt forordningsforslaget vedtages, idet det 
med den foreslåede bestemmelse sikres, at anvendel- 
sen af salgsfremmende foranstaltninger ikke først gi- 
ves helt fri, for så senere at blive underlagt visse infor- 
mationskrav, når og hvis forordningsforslaget vedta- 
ges. 

Derudover har lovforslaget ikke EU-retlige aspek- 
ter. Lovforslaget gennemfører således ikke direktivet 
om urimelig handelspraksis. Det skyldes, at lovforsla- 
gets formål er at revidere markedsføringsloven og 
prismærkningsloven på baggrund af Markedsførings- 
udvalgets anbefalinger, og at det af tidsmæssige grun- 
de ikke har været muligt at medtage implementering i 
lovforslaget, idet det er en omfattende teknisk opgave. 
Endvidere er det heller ikke er nødvendigt, idet direk- 
tivet først skal være gennemført i dansk ret to år efter 
offentliggørelsen i Den Europæiske Unions Tidende, 
d. 11. juni 2005. Hertil kommer, at der både i EU og i 
nordisk regi vil blive nedsat samarbejdsgrupper om 
implementering af direktivet for at sikre en fælles for- 
ståelse af reglerne på området og fælles retsenhed. 

11. Høring 
Lovforslaget har været sendt i høring til følgende 

organisationer og myndigheder: 
Advokatrådet, Amtsrådsforeningen, Arbejderbe- 

vægelsens Erhvervsråd, Bryggeriforeningen, Bran- 
cheorganisationen ForbrugerElektronik, Børnerådet, 
CAD - Centralforeningen af Autoreparatører i Dan- 
mark, DAF - Danmarks Automobilforhandler For- 
ening, Danmarks Aktive Forbrugere, Danmarks Foto- 
handler Forening, Danmarks Optikerforening, Dan- 
marks Rejsebureau Forening, Danmarks Skohandler- 
forening, Danmarks Sportshandler-Forening, Dansk 
Annoncørforening, Dansk Byggeri, Dansk Dagligva- 
releverandør Forening, Dansk Ejendomsmæglerfor- 
ening, Dansk Fagpresse, Dansk Handel & Service, 


