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gives på en lige så fremtrædende måde som 
de øvrige kreditoplysninger. 

Stk. 2. Ved beregning af kreditomkostninger- 
ne efter stk. 1, nr. 2, og de årlige omkostninger i 
procent efter stk. 1, nr. 3, finder kapitel 2 i lov 
om kreditaftaler anvendelse. 

Stk. 3. Oplysninger efter stk. 1, kan gives i 
form af et repræsentativt eksempel, hvis dette er 
den eneste hensigtsmæssige fremgangsmåde. 

Gebyrer 

§ 13. Såfremt størrelsen eller opkrævningen af 
et gebyr, der ikke er reguleret ved lov, i et løben- 
de kontraktforhold kan ændres til ugunst for for- 
brugeren, skal betingelserne herfor være klart 
fremhævet i kontrakten. 

Stk. 2. Ændring af gebyrer eller opkrævning af 
nye gebyrer i et løbende kontraktforhold skal al- 
tid varsles med en rimelig frist, inden de får virk- 
ning over for forbrugeren. 

Stk. 3. Er gebyrændringen væsentlig, eller op- 
kræves et nyt gebyr, skal varslingen ske til for- 
brugeren ved individuel kommunikation, inden 
ændringen far virkning. Såfremt forbrugeren har 
ret til at opsige aftalen, skal dette fremgå af vars- 
lingen, samt under hvilke betingelser forbruge- 
ren kan opsige aftalen. 

Organiseret rabat 

§ 14. Erhvervsdrivende, som yder organiseret 
rabat i form af rabat eller anden særlig fordel til 
medlemmer af foreninger, organisationer eller 
til bestemte persongrupper vedrørende varer el- 
ler tjenesteydelser omfattet af § 11, stk. 2, skal 
ved tydelig skiltning ved samtlige indgangsdøre 
til forretningslokalet oplyse, hvilke grupper der 
modtager organiseret rabat, samt størrelsen her- 
af. 

Stk. 2. Den erhvervsdrivende skal efter an- 
modning forevise en liste over de varer og tjene- 
steydelser, der er omfattet af den organiserede 
rabat samt over rabattens størrelse. 

Stk. 3. Ved fjernsalg skal de i stk. 1 nævnte op- 
lysninger gives i forbindelse med prisoplysning, 
mens de i stk. 2 nævnte oplysninger skal gives 
efter anmodning. 

Stk. 4. Bestemmelserne i stk. 1-3 gælder ikke 
for organiseret rabat, der gives som led i et an- 
sættelsesforhold til rabatgiveren. 

Stk. 5. Ministeren for familie- og forbrugeran- 
liggender kan efter forhandling med vedkom- 
mende minister samt repræsentanter for forbru- 
gerne og relevante erhvervsorganisationer fast- 
sætte regler om skiltningens udformning og ind- 
hold samt om, at en tjenesteyder, som ikke er 
omfattet af § 11, stk. 2, skal give oplysning om, 
at han yder organiseret rabat. 

Mærkning og emballering 

§ 15. Ministeren for familie- og forbrugeran- 
liggender kan efter forhandling med repræsen- 
tanter for forbrugerne og relevante erhvervsor- 
ganisationer fastsætte bestemmelser om, at be- 
stemte varer, som udbydes erhvervsmæssigt til 
forbrugerne, kun må sælges eller udbydes til salg 
med angivelse af, om varen er dansk eller uden- 
landsk, eller dens frembringelses- eller oprindel- 
sessted. Ministeren kan nærmere fastsætte, på 
hvilken måde de pågældende angivelser skal an- 
bringes, samt hvad der i hvert tilfælde skal for- 
stås ved varens frembringelses- eller oprindel- 
sessted. 

Stk. 2. Ministeren for familie- og forbrugeran- 
liggender kan efter forhandling med repræsen- 
tanter for forbrugerne og relevante erhvervsor- 
ganisationer fastsætte bestemmelser om, 
1) at bestemte varebetegnelser eller symboler 

er forbeholdt eller skal benyttes for varer, 
der opfylder visse nærmere angivne betin- 
gelser, og 

2) at bestemte varer kun må sælges eller udby- 
des til salg, såfremt varerne eller deres ind- 
pakning på nærmere af ministeren foreskre- 
ven måde er forsynet med oplysning om va- 
rernes indhold og sammensætning, holdbar- 
hed, behandlingsmåde og egenskaber i øv- 
rigt. 

Kapitel 4 

Regler vedrørende erhvervsdrivende 

Forretningskendetegn 

§ 16. Erhvervsdrivende må ikke benytte for- 
retningskendetegn og lignende, der ikke tilkom- 
mer dem, eller benytte egne kendetegn på en må- 
de, der er egnet til at fremkalde forveksling med 
andres. 


