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Gældende lov 
Formålet med loven er at »fremme ytringsfrihe- 
den, de reelle ytringsmuligheder og et alsidigt medie- 
tilbud«, jf § 1. Loven skal hindre ejerkoncentrati- 
on som kan være skadelig for mangfoldigheden 
i dagspresse og radio- og fjernsynsvirksomhed 
og dermed for de reelle ytringsmuligheder. Lo- 
ven baserer sig derfor først og fremmest på et 
forvarsels-princip. Den skal sikre, at mediebru- 
gere har adgang til alternative informationskil- 
der. Formålet med loven er dermed at fremme 
ytringsfrihed i bred forstand. Loven har ikke 
som mål at sikre nationalt ejerskab. Loven admi- 
nistreres af særlig statslig myndighed -  Ejer- 
skabstilsynet. Ejerskabstilsynet kan ikke instrue- 
res af departementet eller Kongen. Klager over 
Ejerskabstilsynets vedtagelser behandles af sær- 
ligt klagennævn, mens det normale system i 
Norge er, at klager over vedtagelser foretaget af 
statslige myndigheder behandles af det overord- 
nede departement. 

Loven giver Ejerskabstilsynet fuldmagt til at 
gribe ind mod et opkøb inden for dagspresse el- 
ler radio- og fjernsynsvirksomhed, hvis to vilkår 
er opfyldt: 
1. For det første skal køberen alene eller i samar- 

bejde med andre have eller få »en betydelig 
ejerposition på mediemarkedet nationalt, regionalt 
eller lokalt«. 

2. For det andet skal denne ejerposition være i 
strid med lovformålet om at »fremme ytrings- 
friheden, de reelle ytringsmuIigheder og et alsidigt 
medietilbud«. 
Loven giver kun hjemmel til indgreb mod op- 

køb og hindrer derfor ikke intern vækst eller ny- 
etableringer. 

Nationalt 
Forarbejdet til loven skitserer grænserne for, 
hvor meget en aktør kan kontrollere på forskelli- 
ge markeder, jf. Ot.prp. nr. 30 (1996-97). På nati- 
onalt plan er grænsen en trediedel af markeder- 
ne for henholdsvis dagspresse, fjernsyn og ra- 
dio. Grænsen er dog kun et udgangspunkt for 
Ejerskabstilsynets skønsudøvelse. Tilsynet skal i 
hvert enkelte tilfælde vurdere, om opkøbet er i 
strid med lovformålet. For eksempel kan det 
derfor være aktuelt at gribe ind, før grænsen på 
1 /3 er nået, hvis køberen har omfattende ejerin- 
teresser i andre mediesektorer (multimediekon- 
centration). På den anden side kan det være ak- 
tuelt at tillade et opkøb, selv om dette giver kø- 
beren kontrol over mere end en 1 /3 af det natio- 

nale dagspresseoplag, hvis alternativet ville 
være fare for nedlæggelse af det aktuelle medie. 

Lokalt og regionalt 
På lokalt og regionalt plan er der ikke på samme 
måde sat tærskelgrænser for ejerskab. Her må 
Ejerskabstilsynet i hvert enkelt tilfælde vurdere, 
om erhvervelsen giver køberen en »betydelig 
ejerposition« på det relevante marked, og om 
denne er i strid med lovformålet. 

Det relevante marked består af en geografisk 
dimension og en produktdiInension. Den geo- 
grafiske dimension er dækningsområdet for det 
foretagende, som bliver opkøbt, mens produkt- 
dimensionen er alle de medieforetagender, som i 
dette aktuelle område udfylder samme eller til- 
svarende funktion som det medieforetagende, 
som bliver opkøbt. I vurderingen af betydelig 
ejerposition vil det centrale kriterium være, om 
mediebrugerne i det relevante marked kan få 
samme eller tilsvarende type information fra an- 
dre medier end det foretagende, som er opkøbt, 
og om der er andre aktører, som ejer disse andre 
medier. 

Ændringsforslag 
I et høringsnotat af 9. januar 2004 har Kultur- og 
kirkedepartementet foreslået ændringer i me- 
dieejerskabsloven. Notatet er et led i opfølgnin- 
gen af Stortingets behandling af den sidste stor- 
tingsmelding om mediepolitik (St. meld. nr. 57 
for 2000-2001 »I ytringsfrihedens tjeneste«). 

Forslaget viderefører hovedprincipperne i de 
nuværende regler, men indebærer blandt andet, 
at adgangen til at gribe ind over for ejerskabs- 
koncentration på lokalt niveau ophæves. Dette 
er i tråd med Stortingets behandling af medie- 
meldingen. 

Desuden foreslår departementet at hæve 
grænsen for medieejerskab på nationalt niveau 
fra 33 procent til 40 procent. 

Departementet foreslår også nye regler om 
multimediekoncentration, dvs. ejerskab inden 
for flere mediesektorer, som for eksempel vil in- 
debære, at et selskab, som kontrollerer 30 pro- 
cent eller mere af dagspressemarkedet, ikke kan 
købe sig til en markedsandel på mere end 20 
procent på fjernsyns- og radiomarkedet. Der 
foreslås også særlige og lavere procentgrænser 
for ejerskab inden for tre mediesektorer. Bag- 
grunden for dette forslag er, at en ejer med en 
stærk ejerposition inden for ét medium bliver 
klart stærkere med ejerskab også i andre medier. 


