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Torsdag den 11. december 2003 (F 19)

Neest efter foreeldrene, neest efter familien, ja,
sé er skolen jo det miljg, hvor bornene feerdes
mest. Det giver skolen et seerligt ansvar, fordi
skolen ud over at undervise eleverne er med til
at seette regler og danne de normer, bernene le-
ver efter ogsa i fritiden. I undervisningen fér ele-
verne kendskab til de forskellige faktorer, der
pavirker vores sundhed, herunder ogsé, hvor-
dan livsstil og levevilkar har indflydelse pa
sundheden. _

Det er vigtigt, at eleverne diskuterer disse
problemstillinger og bliver bedre til selv at sige
til og navnlig sige fra i forhold til alkohol. Det
sker bl.a. ved, at eleverne leerer om alkohols

virkninger, f.eks. begyndende misbrug og uen-

sket sex. Det sker bl.a. inden for rammerne af
biologiundervisningen og i det obligatoriske
emne sundheds- og seksualundervisning samt
familiekundskab. :

Sundhedsstyrelsen har tidligere gennemfm*t
en kampagne: »Born og unge drikker mere, end
du tror«. Kampagnen var rettet mod foreeldre til
barn i 5. klasse, leerere og skolebestyrelser. Den
bestod dels af en opfordring til at formulere al-
koholpolitik pa den enkelte skole og dels til, at
foreeldrene laver aftaler internt i bernenes klas-
ser. Kampagnen var en succes, og den saetter
dermed ogsa nogle pejlemeerker for, hvordan vi
skal handtere udfordringen her. P4 seks ud af ti
skoler er der formuleret en alkoholpolitik. P&
langt de fleste skoler betyder det, at eleverne
ikke m4 drikke alkohol pé skolens omrdde pa
noget tidspunkt, uanset hvor gamle de er og
hvilket klassetrin de gér pa. -

Regeringen ser meget gerne, at endnu flere
skoler gar aktivt ind i arbejdet med at formulere
en alkoholpolitik. Skolen er jo ogsa et samlings-
sted for foreeldrene. Det er jo omkring vores
berns klasse, at vi kan medes og lave de feelles
aftaler om vores berns brug af alkohol f.eks. i
forbindelse med private fester, som er et rygsted
til den individuelle forseldrerolle. P4 neesten
seks ud. af ti skoler er der nu indfert sddanne
foreeldreaftaler pa klasseniveau. Sundhedssty-
relsen vil gentage kampagnen i lobet af de neeste
par méneder. Det giver os et klart signal om, at
skolen er en konstruktiv medspiller pa dette om-
rdde, og det ber skolen fortseette med at veere.

Nar eleverne forlader folkeskolen, er de i gen-
nemsnit 16 r. Med folkeskolen forlader man,
kan man sige, bernelivet og gér entydigt ind i
ungdomslivet. Og derfor ser regeringen lovfor-
slaget, vi skal behandle senere i dag, om en 16-
ars-aldersgreense for salg af alkohol og tobak

" som et veesentligt bidrag til at f& markeret en

skarpere greense mellem beornekultur pa den ene
side og ungdoms- og voksenkultur pd den an-
den side.

Bernekulturen skal vaere helt fri for rusmid-
ler, hvad enten der er tale om l, vin, spiritus el-
ler cigaretter. Og for ungdomskulturen skal ma-
let veere et lavere forbrug af rusmidler.

En sddan eendret aldersgreense pa 16 ar leeg-
ger op til, at butiksbranchen kan vise, at den er-
sig sit ansvar bevidst. Branchen har selv bedt
om at fa et legitimationskort til de unge, s& den
kan kontrollere de unges dlder. Nu giver vi mu-
lighed for at fa skabt et sadant kort, og dermed
far branchen altsa ogs& mulighed for at hindre,
at unge under 16 &r keber alkohol. Der er lagt op
til markante bader til de butiksejere og butiksan-
satte, som vaelger 1kke at overholde aldersgreen-
sen.

54 ogsa her et der lagt op til et spo1sk1fte, og
jeg har en steerk forventning om, at branchen vil
veere sig sit ansvar bevidst. Hvis ikke det lige
var, fordi formiddagens program trak lidt leenge
ud, sé skulle jeg faktisk nu her k1. 17 have et
mede med detailhandelen for at diskutere den-

. ne feelles udfordring, som jeg har en klar ople-

velse af, at den orgamserede del af detaﬂhande—
len er parat til at tage pa sig.

Alkoholbranchen bruger hvert &r millioner af
kroner pé at pdvirke vores forbrug. Branchens
markedsfering er underlagt en frivillig aftale om
markedsfering af alkoholholdige drikkevarer.
Retningslinjerne siger, at markedsferingen ikke
ma rette sig mod bern og unge. Alligevel er der
desvaerre mange og gentagne eksempler pé
greensesegende, greenseoverskridende adfeerd
fra brancherne med det, man kunne kalde unge

" og aggressive kampagner.

Det geelder iseer i forhold til de sikaldte alko-
holsodavand, et produkt, som pé ganske fa-ar
har fiet meget stor udbredelse specielt blandt de
unge piger. Det er et omrade, som jeg vil felge
naje, og hvor jeg vil vaere parat til at stramme op
pd markedsforingsreglerne, hvis det bliver ned-
vendigt.

K1 16.20

Ogsa her er der derfor brug for at sende et
meget klart og meget entydigt signal bade til al-
koholbranchen og til detailhandelen. Vi vil have,
at der skal veere respekt omkring de regler, der i
feellesskab er formuleret. Det er sagt som en

* slags sidste advarsel.

Ogsé andre voksne har et ansvar for at pavir-
ke alkoholkulturen og berns og unges alkohol-



