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ce«. Det er siledes uden betydning for anven-
delsen af markedsforingsloven, i hvilken form
og i hvilket medium en konkret markedsfering
finder sted. Alle handlinger, som udferes af en
erhvervsdrivende med. det formal at markedsfe-
re dennes produkter eller ydelser, betragtes som
markedsfering og er derfor omfattet af lovens
regler. Disse regler fastleegger kravene til mar-
kedsferingens indhold, herunder seerligt kravet
om at overholde god skik og om ikke at veere
vildledende eller i strid med lovens forbud mod
seerlige markedsferingsformer.

Artikler, der bringes som redaktionelt stof i
dagspressen, anses generelt ikke for at veere
markedsfaring og falder derfor ikke indenfor
markedsferingslovens anvendelsesomrade.

Det er Sg- og Handelsretten, som tager stil-
ling til, hvorvidt en konkret markedsfering er i
overensstemmelse med lovens regler.

For s& vidt angér reglerne i medieansvarslo-
ven, har jeg indhentet en udtalelse fra Justitsmi-
nisteriet, under hvis ressort denne lov herer. ju-
stitsministeren har meddelt mig felgende:

»Justitsministeriet kan til brug for besvarel-
sen generelt oplyse, at medieansvarsloven inde-
holder et seerligt presseretligt ansvarssystem,
der i forhold til de almindelige regler begreenser
kredsen af personer, der strafferetligt og erstat-
ningsretligt kan drages til ansvar. .

Det serlige presseretlige ansvarssystem fin-
der anvendelse i forhold til indholdet af artikler,
billeder, tegninger m.v. I forhold til annoncer
finder de almindelige regler om strafansvar og
erstatningsansvar derimod anvendelse. Det fol-
ger siledes af medieansvarslovens §27, at den,
der har ladet en annonce indrykke, er ansvarlig
for indholdet heraf efter lovgivningens alminde-
lige regler. Det samme geelder den, der har bistd-
et hermed. :

Efter medieansvarslovens § 34 skal masseme-
diernes handlemade veere i overensstemmelse
med god presseskik. Bestemmelsen omfatter sa-
vel det redaktionelle stof som annoncer og rekla-
mer i det omfang, der ikke er fastsat seerlige reg-
ler herom.

Af de vejledende regler om god presseskik
fremgér det bl.a., at der bor opretholdes en klar
skillelinje mellem annoncering og redaktionel
tekst. Medieansvarsloven indeholder ikke en
neermere afgreensning af begreberne artikel og
reklame/annonce.«

Spm. nr. § 5513

Til videnskabsministeren (14/9 04) af:

Line Barfod (EL):

»Vil ministeren redegere for, hvilke private fir-
maer ministeren har reklameret for i sin mini-
stertid, og i hvilken sammenhaeng ministeren
har optradt i reklamer/annonceindstik?«

Svar (27/9 04)

Videnskabsministeren (Helge Sander):

Jeg mener ikke, at jeg i min ministertid har re- -
klameret for private firmaer. Derimod har jeg
brugt en reekke private medier og platforme til
at sla et slag for regeringens politik f.eks. i dags-
pressen, fagforeningsblade og interesseorganisa-
tioner. Nar jeg siger ja til at medvirke eller delta-
ge, leegger jeg selvsagt veegt pd, at emnet er af
relevans for mit ressort, og at mediet eller plat-
formen er almindelig anerkendt.

Jeg kan ikke give en samlet oversigt over de
private arrangementer, jeg har deltaget i, da min
deltagelse er registreret pa den enkelte sag i mi-
nisteriet og ikke pé en samlet sag.

Jeg kan samtidig henvise til mit svarbidrag til
statsministeren pa sporgsmal

S 5274 fra samme sperger og statsministerens
svar herpa samt til statsministerens svar pa
sporgsmal S 5510 ligeledes fra samme sperger.

Spm. nr. § 5514

Til videnskabsministeren (14/9 04) af:’

Line Barfod (EL):

»Har ministeren kontaktet firmaet HP vedreren-
de det annonceindstik, ministeren optraeder i,
efter at ministeren s, i hvilken sammenheng
hans udsagn blev bragt?«

Begrundelse

I svaret pa spergsmal nr. S 5274 oplyser viden-
skabsministeren, at han mente, at der var tale
om en artikel, men efter at have set den layout-
meessige opseetning, kan han godt se, at det kan
opfattes som led i et reklamemaessigt fremsted.
Spergeren gar ud fra, at hvis ministeren mener,
at HP har misinformeret om, hvilken sammen-



