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hvorimod det vil ramme den lille neerbutik -
hardt, som ikke har rad til de store markedsfe-
ringstiltag, men som ma& nejes med en lille hus-
standsomdelt reklame. Er det virkelig SF's mal
pa denne made at ramme de mindste butikker
-og de'svageste forbrugere her i landet?

Jeg vil advare imod dette forslag, og jeg vil
opfordre Folketmget til at sige klart nej:

Farste naestformand‘(SvendvAuken): o

Tak til ministeren. Hr. Henrik Sass Larsen som

ordferer, Undskyld, ministeren ma tilbage igen-
pé pladsen. Der er et spergsmal Det havcle ]eg
ikke set. S

(Kort bemaerkning). -

Ole Sohn (SF):"

Det er ogsa bare et par mere opklarende Sporgs-

mal, for jeg fornemmer, at den holdmngsmaess1~

ge forskel er s&-stor, at den nar vi nok ikke til

enighed om med to'spergsmal. . , :
Jeg vil gerne sperge skattemmlsteren, om

skatteministeren ikke er klar over, at med hen- .

. syn til tilbudsaviserne er der ikke lige konkur-- -

rence. Det er jo sddan, at det er de store meerke-

vareforretninger, der kommer forrest i super-
markedskeedernes aviser, fordi de keber sig -
plads og dermed skubber de mindre forretnm—
ger eller de mindre producenters varer bag af
dansen, Sa det er ikke noget:med lige konkur-
rence, det ér en monopohsermg, der finder sted i
tilbudsavisen. Det er det ene. :

Det andet er, om skatteministeren. 1kke er op-
meerksom pé; at den lille neerbutik ikke laver
husstandsomdelte reklamer, eller i den udstrack-
ning den gor det, er det faktisk undtaget i det
forslag, vi er kommet med, for det er klart, at -
den lille handlende jo netop skal have mulighed
for at komme frem i modsaetnmg til de store.

(Kort bemaerkmng)

Skatteministeren (Syend Erlk Hovmand)

Det er det rene sniksnak. Undskyld ]eg 51ger det
sa direkte:- ‘

Jeg tror, vi'er enige om, at det formenthg er
billigere at annoncere i tilbudsaviserne, end det
er at bruge tv-spots; og hvis den lille kebmand

. overhovedet skal have en mulighed for at kom-
me ud til et storre publikum, f.eks..gennem en
tllbudsav1s, s er det metoden atbruge den,
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Det, som SF v11 er 51mpelt hen at forbyde el--
ler i hvert fald afgiftsbeleegge det medie, som
iseer den lille kebmand og den svage forbruger

har allermest gleede af, Jeg fatter simpelt hen ik-
ke, at SF kan indtage den holdning, at man V
tramper pé de interesser, som de mindste hand-
lende og de svageste forbrugere har her i landet.

(Kort bemaérknmg),
Ole Sohn (SE): "

" Det er klart, at man ikke kan forlange alt, heller

ikke af en skatteminister, mén man kan i hvert
fald i det mindste forlange, at ministeren leeser

~ det forslag, som han kommenterer, =~

For det forste er der en bagatelgraense netop
af hensyn til de sma naermgsdrlvende For det
andet er der altsa ikke nogen sméa neeringsdri-

- vende, der laver tilbudsaviser. Det er Dansk Su-

permarked, det Coop. Danmark, det er de store
supermarkedskaeder, der laver dem.

Nar vi har fremsat forslaget sd er det ud fra
en vurdering af, hvad vi mener er rimeligt. Er
det rimeligt, at skatteyderne betaler 640 mio. kr.
i indirekte tilskud til de store supermarkedskee-
der, alt imens regeringen f]emer portost;atten til
sma foreningsblade?. - :

Det er et holdmngsspyargsmal Jeg synes, det
er helt fair, at skatteministeren mener, at Dansk .
Supermarked skal have mere stette, men vi bare

: uemge

(Kort bemaerknmg)

Skatteministeren (Svend Er1k Hovmand)

Ja, ikke nok med det. Vi er faktisk rigtig meget

uenige, for jeg kan jo here pa ordfereren her, at
han ogsé har meget, meget sveert ved at define-
re, hvad det egentlig er, vi snakker om.

- Hvornér er en tilbudsavis en-tilbudsavis?-
Hvornar har den lille handlende muhghed forat
benytte et mindre medie? Er det, nar det drejer .
sig om ugeavisens annoncer med en vis
tekstomtale? Er det det, der er en tilbudsavis?
Nej, det vil ordfereren nok ikke s1ge Sa.er det
maske et annonceblad uden ret meget tekst..
Hvor gar graensen7 Jeg vil altsa bare sige, at ale-

_ne definitionen pa, hvornér vi.taler om en til-

budsavis, og hvornar vi 1kke ggr det, er meget
sveer.

Men bortset fra det er der mgen som helst
diskussion om, at hvis man gor det vanskehgere
for den lille forretning at udtrykke sig i bllhgere,
medier, altsd annoncere i b1111gere medier, s& .
rammer man jo ikke den store for retning, der
har rad til tv-reklamer og reklamer ide lands-
deekkende aviser. : :

Der er altsd en meget meget stor forskel og.
jeg synes, det er helt utroligt, at SF varetager de



