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Onsdag den 19. maj 2004 (B 193)

Afstemning

Forste naestformand (Svend Auken):

Jeg foreslér, at forslaget til folketingsbeslutning
henvises til Skatteudvalget. Hvis ingen got ind-
sigelse, betragter jeg det som Vedtaget ( Ophold)
Deter Vedtaget

Den sidste sag pa dagsordenen var:

22) Farste behandling af beslutningsforslag nr.
B 193: :
Forslag til folketingsbeslutning om afgift pa .
husstandsomdelte reklametryksager.

Af Ole Sohn (SF) m.fl.

(Fremsat 20/4 2004).

Forslaget sattes til forhandlmg

Forhandling »

Skatteministeren (Svend Erik Hovmand):

SF har fremsat et forslag til folketingsbeslutning
om at opfordre regeringen til inden udgangen af
oktober 2004 at fremsgette forslag om indferelse
af en afgift pa husstandsomdelte ’cr’yksager, re-
klametryksager. - :

SFE forventer, at forslaget vil frare til en reduk-
tion i omfanget af reklamer og samtidig flytte en
del af reklameannonceringen til andre medier
sdsom aviser og fagblade. Afgiften foreslas at
modsvare skatteveerdien, fradragsretten for ud-
gifter til de selv samme reklametryksager.

Indledningsvis ma jeg sige, at tilbudsaviser
~ efter min opfattelse opfylder en betydningsfuld
samfundsopgave. Ud over at tilbudsaviserne er
med til at hjeelpe svage forbrugere til de billigste
varer, er de ogsa med til at sikre konkurrencen
og dermed sikre, at alle forbrugere far lavere pri—
sef.

Unders:agelser har vist, at tilbudsaviser fak—
tisk leeses ganske, ganske meget, og detendda af
en ret stor del af befolkningen og iseer af den
svageste gruppe af befolkningen. De, som ikke
er sd begejstrede for tilbudsaviser, har altsa miu-
lighed for at seette et skilt med »nej tak til rekla-
mer« pa postkassen. -

Som det fremgar af bemaerkmngerne t11 be-
slutningsforslaget, undersegte den tidligere re-
gering under socialdemokratisk ledelse mulig-

hederne for at indfere en afgift pa reklamer, og i
den forbindelse blev ogsé en afgift pa hiis-
standsomdelte reklametryksager undersegt - -
gariske ngje. Men som det er de fleste bekendt,
blev en afgift pa husstandsomdelte reklametryk-
sager droppet af den selv samme regering med
den begrundelse, at afgiften ville vaere alt for be-
svaerlig at adminis’tr‘ere :
K1.20.10
Svenske erfarmger med en afgift pa reklame--
tryksager viser ogsd, at det er seerdeles sveert og
forbundet med meget alvorlige problemer: -
Svenskernes problemer gik bade pa definitionen
af, hvad reklamer er, hvad en tryksag ér, samt
hvor meget redaktionelt stof en tryksag skal in-
deholde, for den ikke er en afgiftpligtig reklame-
tryksag. Men de havde ogsé kontrolmzssige
problemer, og byrden med de administrative af-
gifter var meget, meget tung. Altdette forte til,’
at svenskerne afskaffede deres afgift pd reklame- .

. tryksager den 1. januar 1999.

Jeg kan sige til ordfereren, som lytter op-
meerksomt, at det faktisk er rigtigt, at svensker-
ne afskaffede den afgift, som SF foreslar indfert i
Danmark. Efter de erfaringer, man havde gjort i
Sverige, fandt man, at det simpelt hen ikke var
farbart at kere'videre ad den vej.

* En afgift pa reklametryksager vil give 54
mange afgreensningsproblemer over for f.eks.
ugeaviser, distriktsblade og andre afgiftsfri avi-.
ser, at det vil veere omsonst at indfere en sddan
afgift. Den tidligere regerlng erkendte disse pro-
blemer, og vi kan ogsé godt tage ved leere bade -
af svenskerne og — lidt useedvanligt méske — af
den tidligere regerings undersogelser i denne
sag.

En seerlig afgift udelukkende pa papirbaseret
reklametryksager vil derudover virke konkur-
renceforvridende over for andre reklamemedier
sésom tv, radio og internet, men ikke nok med

. det sa vil en afgift pa reklametryksager ogsé vir-

ke konkurrenceforvridende over for de sma
handlende. Den lille lokale handlende vil jo ikke
have samme mulighed for at skifte til f.eks. tv-
reklamer som den store landsdeekkende detail-
handelskeede for at undga en afgift. Tilbudsavi--
serne et dermed uundveerlige for detailhande- -
len, seerlig den lille lokale handlende, for slet
ikke at tale om neerbutikkens lille reklametryk- -
sag til de neermeste boligbhlokke.

Jeg vil gerne gore SF opmeerksom pé, at en
gennemferelse af deres forslag jo ikke vil forhin-
dre de store varehuse, de landsdaekkende keée-
der, i at bringe store annoncer i dagblade og tv,



