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~ Bilag til bet. 0. lovf. vedr. forsikringsformidling

med forsikringsselskabet i forin af en samar-
bejdsaftale pa plads i forvejen, eller om maegle-
ren folger nettoafregningsprincippet, der allere-
de er det dominerende pa markedet.

Det foreliggende aendringsforslag, der bl.a. er

initieret af nogle forsikringsmasglere, som har
haft svart ved at f4 samarbejdsaftaler med fot-

sikringsselskaber, medvirker ikke til geﬁerelt at
styrke uathangigheden og kvaliteten for forsik-

- ringsformidlingen, men vil tviertimod skabe

uklarhed og forvirring hos brugerne af forsik-
ringsformidleres ydelser. Begge dele er skridt i

~den forkerte retning.

Med venlig hilsen
Steen Leth Jeppesen

Sporgsmdl 15:

Ministerén bedes kommentere henvendelsen
af 21. april 2004 fra Forsikring & Pension, jf. L
141 —bilag 41. ’

Svar:

Jeg. kan i det hele stette Forsikring & Pensions
bemeaerkninger; der jo supplerer og bekrafter de
fremsatte synspunkter fra Forsikringsmaegler-
foreningen i Danmark. ‘

Som dét klart fremgar af Forsikring & Pensi-
ons bidrag til debatten, skal alle forsikringsmeeg-
lere vaere uathangige. Dette gor sig geldende
uanset om en forsikringsmaegler beskeeftiger sig
med alle aspekter af forsikringsmaeglerhvervet
eller alene udever forsikringsradgivning.

Forsikring & Pension fremhaver, ligesom
bade Forsikringsmeglerforeningen i Danmark
og jeg selv har gjoit i tidligere besvarelser, at
hverken provision eller samarbejdsaftaler skaber
afheengighed af forsikringsselskaberne:

/ Cléus Tennesen

Samiarbejdsaftaler mellem en forsikringsmaeg-
ler og et forsikringsselskab er udtryk for en prak-
tisk arbejdsfordeling af opgaver, nar en kunde
ensker en forsikring. Det er stadig kundens be-
slutning, i hvilket forsikringsselskab forsikrin-
gen skal tegnes. ‘

Endelig fremhaever Forsikring & Pension, at
hensynet til forbrugeme tilsiger, at begrebet
»forsikringsradgiver« ikke introduceres, idet det
vil skabe forvirring for kunderne.

Dette er i fuld overensstemmelse med min op-
fattelse, idet enkelhed og gennemsigtighed 1 lo-
ven vil bidrage til at bibeholde forbrugerens mu-
lighed for at orientere 31g pa markedet.

Indfarelse af en ekstra kategorl af forsikrings-
formidlere skaber ikke bedre forudsaetnmger for
at kunden kan orientere sig, nar der er tale om, at
virksomheder med forskellig betegnelse udﬂver
samme aktivitet.



