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Konkurrenceretlige aspekter

Europa-Kommissionen anferer, at der ved det

nuverende direktiv eksisterer to former for kon-

kurrenceforvridning:

1. En momsfti virksomhed kan ikke fratreekke

- momsen af varer indkebt til brug for den

momsfri aktivitet (kebsmomsen), og nir
virksomheden szlger sin momsfri ydelse, er
keabsmomsen derfor en omkostning, der pa—
legges prisen (’skjult moms”).

2. Mellem virksomheder i postsektoren, det vil

" sige mellem momsfri “offentlige” virksom-
heder og prlvate post- og transportwrksom-
heder. .

Ad 1.

En momsfri virksomhed kan ikke fratreekke
momsen af varer indkebet til brug for den
momsfti aktivitet (kebsmomsen), og néar virk-
somheden szlger sin momsfri ydelser er kebsm-
omsen derfor en omkostning, der péla@gges pri-
sen (“skjult moms”) Den ”skjulte moms”, som
er momsen pé omkostningerne, er mmdre end
momsen pa salget ville have veret, sdfremt sal-
get var momspligtigt. Hvis salget havde veeret
momspligtigt, ville der ogsé skulle svares moms
af virksomhedens fortjeneste. For postydelser
galder sdledes; at hvis keber ikke har fradragsret
for kebsmoms (private personer eller momsfri-
tagne virksomheder), vil prisen pd en momsfrita-
get postydelse med ”skjult moms” vere lavere
end prisen pa en momspligtig postydelse. ,

Selges en momsfri postydelse med skjult
moms” derimod til f.eks. en momspligtig tesjfor-
retning, vil denne forretning ikke kunne fratraek-
ke moms: Den skjulte moms vil sdledes veere en
omkostning for. forretningen og blive lagt til
salgsprisen for tgjet, og prisen vil vaere hgjere
for den endelige forbruger, fordi der betales
moms af den skjulte moms.

Séfremt postydelsen er momspligtig, vil savel
. postvirksomheden som den momspligtige tej-

forretning have fradragsret for kebsmoms og -

salgsprisen for tejet til den endelige forbruger vil
alene indeholde moms af tejforretningens mer-
veerdi. :

Ad 2.

Den anden form for konkurrenceforvndmng
opstar mellem virksomheder i postsektoren, det
vil sige mellem momsfri ”offentlige” virksom-

heder og private post- og transportvirksomhe-

der. Som omtalt ovenfor vil den offentlige og
derved momsfri virksomheds salgspriser til de
endelige forbrugere vare lavere end de moms-
pligtige virksomheders. priser. Til gengeeld vil .
momspligtige kabere med fradragsret for kabs-
moms med fordel kunne kebe ydelsen fra en
momspligtig postvirksomhed.: :

Kommissionen konkluderer, at konsekvensen
af den huveerende momsfritagelse er, at offentli-
ge og private virksomheder ikke kan konkurrere
effektivt pa alle markeder, og den stigende libe-
ralisering af postsektoren forer til gget konkur-
renceforvridning.

Efter Post Danmarks opfattelse ber der kun
leegges moms pa de posttjenester, der leveres i
konkurrence. Virksomhedens argument er, at

‘momsfritagelse ikke kan virke konkurrencefor-

vridende pa den del af postmarkedet der er om-~
fattet af eneret. : :

2, Kommissionens Jorslag til postdirektiv

Europa-Kommissionen har den'5. maj 2003
forelagt forslag til aendring af  direktiv
77/388/EQF hvad angér merverdiafgift pd ydel—
ser praesteret i postsektoren.

Kommissionen foreslar, at der indfores moms
pé hele postmarkedet, fordi den nuveerende frita-
gelsesordning. skaber konkurrenceforvridning
mellem sammenlignelige ydelser, der preesteres
af offentlige og private virksomheder, da kun
forstneevnte kategoris ydelser er frltaget for af-
gift.

- Den offentlige virksomheds priser vil vare la-

vere i de tilfelde, hvor postydelser prasteres til
personer, der ikke har fradragsret (f.eks. private
personer, banker, forsikringsselskaber, velge-
rende organisationer). Disse forbrugere kan ikke

T refunderet det samlede momsbelgb, de paleg-

ges, s det er mere fordelagtigt for dem at kebe
ydelser hosen leverander, det preesterer afgifts-
fritagne ydelser, fordi forbrugerne vil skulle be-
tale en-lavere pris pd trods af den skjulte afgift.
Til gengeeld vil en postkunde, der kan fradrage
moms, foretreekke en postvirksomhed, der er be-

- lagt med afgift (altsd en privat postvirksomhed).

Den private postvirksomhed opkreever moms pa
sine ydelser, som den momsbelagte kundevirk-

-somhed vil kunne fradrage. Denne type virk-

somheder, der i gjeblikket str for lige godt 60 .

_pct. af de offentlige postvirksomheders omsaet-

ning, hvad angar postydelser i Det Europeiske
Faellesskab, vil foretreekke en leverandgr, der



