8756

Skriftligt besvarede sporgsmél

abne over for forandringer og stille krav om en
Igbende effektivisering, modernisering og til-
pasning af forskningsinstitutionernes virksom-
hed.

Salgene vil ikke fi meerkbare regionale konse-
kvenser, da der i forhold til de to regioners gko-
nomiske udvikling er tale om et meget begreen-
set antal stillinger, nemlig 6,1 drsveerk i Alborg
kommune og 4,5 drsveerk i Skjern kommune.
Herudover har det veeret vaesentligt for min be-
slutning, at aktiviteterne i store treek fastholdes
ved Danmarks JordbrugsForskning og dermed
forbliver i regioner uden for det Storkebenhavn-
ske omrade.

Spm. nr. S 2904

Til indenrigs- og sundhedsmmlsteren (16/8 02)
af: ‘

Pia Kristensen (DF):

»Vil ministeren kommentere mulighederne for
at omprioritere midlerne fra »Uge 40 Kampag-
nen til en generel styrkelse af alkoholbehand-
ling?«

Svar (5/9 02)

Indenrigs- og sundhedsmlmsteren (Lars Lokke
Rasmussen):

Alkoholbehandling er efter sygehuslovens § 16
en amtslig opgave. Det'er det enkelte amts og
Kgbenhavns og Frederiksberg Kommuners an-
svar at stille relevante behandlingstilbud til r&-
dighed for borgerne, i det omfang alkoholbe- -
handling ikke finder sted p& psykiatrisk afde-
ling.

* Amterne anvendte i 2001 godt 125 mio. kr. pa
alkoholbehandling uden for de psykiatriske af-
delinger. Herudover modtog amterne 15 mio.
fra satspuljemidlerne i form af fripladser pé 8
udalgte behandlingshjem og 5 mio. kr. til en ge-
nerel styrkelse af omradet. '

Sundhedsstyrelsen har hvert &r siden 1990 af-
holdt en landsdaekkende alkoholkampagne i
uge 40. Kampagnen kostede godt 7,3 mio. kr. i
2001, og udgiften blev afholdt af Sundhedssty-
relsen.

Kampagnen har hidtil rettet sig mod den
voksne del af befolkningen med budskabet om,
at kvinder hejst ber drikke 14 og meend hejst 21

genstande om ugen. Det umiddelbare og gen-
nemgaende formél med kampagnerne har veeret
at formidle viden om — primeert — Sundhedssty-
relsens greenser for et i sundhedsmeessigt hense-
ende fornuftigt forbrug samt at skabe opmaerk-
somhed og debat om alkoholforbruget. Et lang-
sigtet formal med kampagnerne har veeret at
medvirke til en generel forbrugssendring, som
igen kunne fore til et fald i alkoholrelaterede
skader.

Uge 40 kampagnen gennemferes i samarbej-
de med amter og kommuner og de frivillige al-
koholmisbrugsbekeempende foreninger.

Sundhedsstyrelsen har lebende evalueret
Uge 40 alkoholkampagnen. Evalueringerne har
vist, at der har veeret en markant &rlig tilveekst i
andelen, der kender genstandsgreenserne, og at
hen ved to tredjedele af maendene og omkring
halvdelen af kvinderne i dag kende graenserne.

Samtidig viser evalueringerne, at alkohol-
kampagnerne er med til at seette alkohol pé
dagsordenen ude i de lokale miljeer og pa ar-
bejdspladserne. Det betyder bl.a., at amter og
kommuner, de private alkoholmisbrugs-beksem-
pende foreninger og fx politiet inspireres til at
samarbejde om at udvikle en lokal alkoholpoli-
tik, som kan ga ud pa tidlig opsporing i seerlige
belastede miljeer, oprustning af behandlingsind-
satsen samt handheevelse af udskeenkningsreg-
lerne og forbudet mod butikssalg af alkohol til
unge.

Seerligt de private alkoholmisbrugsbekeaem-
pende foreninger har ved flere lejligheder tilken-
degivet, at samarbejdet med Sundhedsstyrelsen
og amterne orh Uge 40 kampagnen er med til at
lofte deres arbejde. I den periode, hvor der er fo-
kus pé alkohol, oplever de private foreninger, at
flere med alkoholproblemer opseger dem for at
fa rad og vejledning om, hvordan man kan kom-
me ud af et alkoholmisbrug. Ligeledes oplever
behandlingsinstitutionerne en sterre interesse
fra alkoholmisbrugere for at komme i behand-
ling.

Efter min opfattelse har Sundhedsstyrelsens
alkoholkampagner veeret et veesentligt led i at
informere befolkningen om sundheds risiciene
ved et stort alkoholforbrug samt i at skabe op-
meerksomhed om alkoholmisbrug og de mulig-
heder, der er for at f& hjeelp til at komme ud af et
misbrug.

Den forebyggende indsats pa alkoholomradet
ber fortsat have en hej prioritet. Skensmaessigt
er der omkring 200.000 alkoholafhzengige i Dan-
mark og omkring % mio. voksne danskere, som



