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Skriftligt besvarede spergsmal’

]erlforenmgen 12001. Tilskuddet var 50 pct af5
mio. kr. dstSnuo kr o ‘

Buggrund for anSﬂgmng oo

Det fremgar af ansggningen, at slagtekyllmge—

- branchen vil fere en &ben informationspolitik
om produktion af kyllinger, herunder om ind-
satsen for fedevaresikkerhed og dyrevelfeerd. -
Der er i de senere r gennemfort en reekke tiltag:

pa disse omrader, men kendskabet hertil er kun

ibegreenset omfang ndet ud til forbrugerne. . .
Som optakt til informationskampagnen gen-
nemferte Jysk Analyseinstitut i foraret 2001 en
markedsanalyse af forbrugernes:holdning til
kylling. Resultaterne viste, at forbrugerne gene-
relt er positive over for kylling, hvad angér er- -
neering, smag m.m., men at de er skeptiske over
for produktet, hvad angér fodevaresikkerhed
(salmonella, Campylobacter) og produktlons— .
form (dyrevelfeerd). - :
Det fremgar af ans;agnmgen, at slagtekylhn—
gebranchen derfor med projektet ville gore en
indsats for at eendre forbrugernes negative op-
fattelse i relation til zoonoser, produktionsform
og den hidtidige informationsindsats i slagte-
kyllingebranchen. Samtidig var.det méletat in- .
formere om diversiteten i udbudet af danske
kyllinger hvad angér hele kyllinger, udskeerin-
ger og t11beredmnger '

Ansggnzng om tzlskud under produktudvzklzngslo-

ven. oo :

Projektets formal er o

- at informere om de tiltag, der er foretaget og
vil blive igangsat for at forbedre fodevaresik-
kerheden' (salmonellabekeempelse, tiltag ved-
- rorende Campylobacter, stop for-brug af anti-
biotiske veekstfremmere samt ked- og ben-
mel) samt dyrevelfzerd. e :

— at visualisere produktionsformen pa en nyop—
- rettet internetside (www.danskkylling.dk). -

- at informere om dlver31teten i danske kyllm-
ger: e

- Projektet omfatter to dele En 1nf0rmat10nsdel

0g en kommumkatlonsdel o

Informatlonsdelen : :
Det fremgar af ansagnmgen, at mdholdet af in-
formationsmaterialerne skal veere en aben og se-
ries preesentation af information og viden omv
kyllinger, produktionsforhold, dyrevelfeerd, -
sundhed, herunder skal de mere folsomme em-
ner belyses. Der leegges vaegt pé, at.de viste in- -
formationer er deekkende, objektive og zerlige.

Der tilstreebes sé vidt muligt at dokumentere in-
formationerne, f.eks fra zoonosecentret eller lig-
nende. :
- Der overvejes at opsaette Webkamera og opta—
ge et helt forleb for en kyllings liv med forkla-
rende oplysninger.

Kommunikationsdelen:
Tilgeengeligheden af informationer pd websitet
skal sikres gennem den titknyttede massekom-
munikationskampagne som skal koncentreres
om brugsmaessige og inspirationsmeessige fak-
torer. Kampagnen vil arbejde med flere typer
medier af hensyn til troveerdigheden for, at den
gnskede holdnings- og adfeerdssendring hos for-
brugerne skal sl igennem i et »langt sejt treeke«..
Projektet er opdelt i 3 faser. .
1. udarbejdelse af debatopleg og produktlon af
materiale til informationsdelen og kommuni-
- kationsdelen, juli 2001-juli 2002. . .
2. gennemferelse af fase 1, herunder gennemfe-
-res kommunikationsdelen i ﬂere beolger, jan.
2002-sep. 2002.

- 3. afrapportering, dec. 2002.

Ansegningen blev behandlet pa det sidste mede
i Bevillingsneevnet den 11. juni 2001.
 Bevillingsneevnet, der traf afgerelser om til- -
skud til projekter under kap. 3 1 produktudvik~
lingsloven, bevilgede tilskud til projektet pa 50
pct. af de budgetterede omkostninger, maksi-
malt 3.735.000 k. : ,
Tilskud til projektet blev bevilget med h]em-

_ mel i bekendtgerelsens kap. 4 om »Kollektiv

markedsfering af jordbrugs- og fiskeriproduk-
ter«.

Ifolge § 15, stk. 11 bekendtggrelsen kan der
ydes tilskud til markedsferingsaktiviteter, her-
under lancering ved brugaf massemedier (re-
klamekampagner) udfert af branchesammen-
slutninger o.1. omfattende ]ordbrugs- og fiskeri-
produkter. . . -

-1 folge § 16 kan der ydes tllskud tildei § 15
neaevnte aktiviteter med indtil 50 pct. af merom-
kostningerne.

Tilsagn-om tilskuddet blev fremsendt t11 an-
soger den 4. juli 2001.

. Projektperioden lober fra 1. ]uh 2002 til 31 de-
cember:2002. .

Pa baggrund af afholdt markedsbureaukon— ,
kurrence er veegten i projektet justeret saledes, at
informationsindsatsen i massekommunikatio- .
nen er opprioriteret. og den traditionelle mar-
kedsferingsindsats reduceret i kampagnen.



