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samfundstjenester principielt være un- 
derlagt retssystemet i den medlemsstat, 
hvor tjenesteyderen er etableret. 

(23) Dette direktiv har hverken til formål at 
opstille yderligere internationale privat- 
retlige regler om lovkonflikter eller at be- 
røre retternes kompetence; bestemmelser 
om lovvalg i den internationale privatret 
indskrænker ikke adgangen til at levere 
informationssamfundstjenester som fast- 
sat i dette direktiv; 

(24) I forbindelse med dette direktiv er det til 
trods for princippet om kontrol ved kil- 
den af informationssamfundstjenester til- 
ladt, at medlemsstaterne under de om- 
stændigheder, der er fastlagt i dette direk- 
tiv, iværksætter foranstaltninger til be- 
grænsning af den frie bevægelighed for 
infonnationssamfundstjenester. 

(25) Nationale domstole, herunder civile 
domstole, der behandler privatretlige tvi- 
ster, kan træffe foranstaltninger med hen- 
blik på at fravige adgangen til at levere 
informationssamfundstjenester i over- 
ensstemmelse med dette direktiv. 

(26) Medlemsstaterne kan i overensstemmel- 
se med betingelserne i dette direktiv an- 
vende deres nationale strafferet og straf- 
feretspleje, når de træffer efterforsk- 
ningsforanstaltninger og andre foranstalt- 
ninger, der er nødvendige for afsløring og 
retsforfølgning af lovovertrædelser, uden 
at det er nødvendigt at meddele Kommis- 
sionen disse foranstaltninger. 

(27) , I Nærværende direktiv bidrager sammen 
med Euröpa-Parlamentets og Rådets 
kommende direktiv om fjernsalg af fi- 
nansielle tjenesteydelser til forbrugerne 
til at etablere en retlig ramme for onlin- 
elevering af finansielle tjenesteydelser; 
nærværende direktiv foregriber ikke 
fremtidige initiativer inden for finansielle 
tjenesteydelser navnlig med hensyn til 
harmonisering af adfærdsregler på områ- 
det; medlemsstaternes mulighed ifølge 
nærværende direktiv for under visse om- 
stændigheder at indskrænke adgangen til 
at levere informationssamfundstjenester 
for at beskytte forbrugerne dækker også 
foranstaltninger vedrørende finansielle 

. .  tjenesteydelser, navnlig foranstaltninger 
der tager sigte på at beskytte investorer. 

(28)Medlemsstaternes forpligtelse til ikke at un- 
derlægge adgangen til aktiviteten »leveran- 
dør af informationssamfundstjenester« krav 
om forudgående godkendelse gælder ikke 
posttjenester, som er omfattet af Europa- 
Parlamentets og Rådets direktiv 97/67/EF af 
15. december 1997 om fælles regler for ud- 
vikling af Fællesskabets indre marked for 
posttjenester og forbedring af disse tjene- 
sters kvalitet24), og som består i fysisk leve- 
ring af en udskrift af en elektronisk post- 
meddelelse, og berører ikke frivillige god- 
kendelsesordninger især for ydere af signa- 
turcertifikationstj enester. 

(29) Kommerciel kommunikation er af afgø- 
rende betydning for finansieringen af in- 
formationssamfundstjenester og for ud- 
viklingen af et stort udbud af nye gratis 
tjenester; af hensyn til forbrugerne og 
god forretningsskik skal kommerciel 
kommunikation, herunder rabatter, tilbud 
og salgsfremmende konkurrencer eller 
spil, overholde en række krav om gen- 
nemskuelighed; disse krav berører ikke 
direktiv 97/7/EF; nærværende direktiv 
berører ikke gældende direktiver om 
kommerciel kommunikation, navnlig di- 
rektiv 98/43/EF. 

(30) . Fremsendelse af uopfordret kommerciel 
kommunikation via elektronisk post kan 
være uønsket af forbrugerne og leveran- 
dørerne af informationssamfundstjene- 
ster og kan være en hindring for, at inter- 
aktive netværk kan være velfungerende; 
spørgsmålet om modtagerens samtykke i 

홢 . visse tilfælde af uopfordret kommerciel 
kommunikation behandles ikke i dette di- 
rektiv, men er allerede behandlet, især i 
direktiv 97/7/EF og 97/66/EF; i med- 
lemsstater, som tillader uopfordret kom- 
merciel kommunikation via elektronisk 
post, bør industriers passende filtrerings- 
initiativer (industry filtering initiatives) 
fremmes og lettes; derudover er det nød- 
vendigt, at uopfordret kommerciel kom- 
munikation under alle omstændigheder 
klart kan identificeres som sådan for at 
forbedre gennemskueligheden og gøre 
det lettere for sådanne initiativer at fun- 
gere; uopfordret kommerciel kommuni- 
kation via elektronisk post bør ikke resul- 
tere i ekstra udgifter for modtageren. 


