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gigt af den erhvervsdrivende, og der ikke indgér en
kommerciel modydelse.

Markedsferingsloven indeholder en generalklausul
om god ‘markedsfaringsskik, et vildledningsforbud
samt nogle specialforbud om tilgift, rabatkuponer og
kebsbetingede konkurrencer m.v. Der findes imidlertid

" ingen besternmelser i markedsferingsloven, som eks-
plicit stiller krav om identifikation af kommerciel kom-
munikation og afsenderbetegnelse samt krav til gen-
nemsigtighed vedrerende betingelserne for deltagelse i
visse salgsfremmende foranstaltninger.

I speciallovgivningen findes der dog visse bestem-
melser om reklameidentifikation. Det geelder § 64 i
lov om radio- og fjernsynsvirksomhed og § 1 i be-
kendtgerelse nr. 8 af 5. januar 2000 om reklame for
lzegemidler. Af sidstnavate fremgér, at reklame over
for offentligheden for et legemiddel skal udformes
séledes, at det tydeligt fremgdr, at der er tale om rekla-
me, og at reklamen omhandler et legemiddel. Efter
bekendtgerelsen skal sével reklame rettet mod offent-
ligheden som reklame over for medicinalpersoner in-
deholde en raekke naermere opregnede pligtoplysnin-
ger. For legemiddelreklame, der alene retter sig mod
medicinalpersoner, stilles der bl.a. krav om, at rekla-
men skal indeholde oplysninger om navnet pa indeha-
veren af markedsferingstilladelsen.

Markedsferingslovens §§ 1 og 2 antages at kunne an-
vendes over for reklamer, der ikke klart kan identifice-
res. Det har veeret overvejet, om direktivets krav om
identifikation af kommerciel kommunikation og af-
senderbetegnelse kan anses for at vaere gennemfort
ved markedsferingslovens §§ 1 og 2. Retspraksis efter
§8§ 1 og 2 i relation til skjult reklame er imidlertid spar-
som. Endvidere beskytter vildledningsforbudet i mar-
kedsferingslovens § 2 med sikkerhed kun mod angivel-
ser, der kan betegnes som urigtig, vildledende eller uri-
meligt mangelfuld, og angivelser, der kan betegnes
som utilbﬂrhg pé grund af sin form eller fremgangsma-

- de. Desuden skal den vildledende angivelse veere egnet
til at fremme omsztningen. Direktivets krav om rekla-
me- og afsenderidentifikation kan derfor ikke med den
fornedne klarhed, der er pakraevet, anses for gennem-
fort ved de to bestemmelser.

P4 baggrund heraf er der i lovforslagets § 9, stk. 1,
foresldet en selvsteendig bestemmelse om reklame- og
afsenderidentifikation for at sikre en korrekt gennem-
forelse af direktivet. Bestemmelsen foreslis ikke ind-
sat i markedsferingsloven, da bestemmelsen er be-
grenset til et bestemt medie og kommunikationsform.

" Direktivets aftikel 6, litra ¢ og d, omhandler salgs-
fremmende foranstaltninger. Salgsfremmende foran-

staltninger som tilgift, rabat forud for keb, rabatmeerker
til efterfolgende indlesning og kebsbetingede konkur-
rencer er reguleret i markedsfaringslovens §§ 6, 8 og 9.
Det folger heraf, at nogle af de i artikel 6, litra ¢ og d,
nevnte salgsfremmende foranstalininger efter dansk
ret ikke er tilladt eller kun tilladt i begreenset omfang
over for forbrugere og erhvervsdrivende. F.eks. kan
naevnes, at ydelse af tilgift af ubetydelig storrelse efter
retspraksis er tilladt, ligesom prisrabatter er tilladt, si
lzenge brugen af prisudtryk ikke anvendes pé en made,
hvorved forbrugeren kan blive vildledt. Endvidere in-
deholder artikel 6, litra ¢, en ikke udtommende eksem-
plifikation af salgsfremmende foranstaltninger, og det
mi antages, at f.eks. ogsd loyalitetsprogrammer og
sponsorering er omfattet af bestemmelsen.

Inden for speciallovgivningen kan nzvnes, at § 8 i
bekendtgerelse om reklame for leegemidler indehol-
der et forbud mod at yde medicinalpersoner gkonomi-
ske fordele, herunder rabatter eller naturalier, for at
fremme salget af et legemiddel. Forbudet omfatter
dog ikke naturalier af ubetydelig veerdi, som str i for-
bindelse med udevelsen af den'pageldende medici-
nalpersons erhverv. Det er desuden forbudt at afholde
konkurrencer for og udlodde pleelmel til medlcmal-
personer,

Det har vaeret ovewejef om betingelsenie for delta-
gelse i de salgsfremmende foranstaltninger kan anses
for gennemfort ved markedsforingslovens §§ 1 og 2.
Betingelserne skal som naevnt vzere let tilgaengelige og
fremlegges klart og tydeligt. De opregnede kriterier
kan ikke anses for gennemfert alene ved vildlednings-
forbudet i markedsfaringslovens § 2. Endvidere sken-
nes dén retspraksis, der kan udledes af god markedsfa-
ringsskik efter generalklausulen i markedsfaringslo-
vens § 1 ikke at vaere sa preecis og deekkende til, at be-
tingelserne kan anses for gennemﬁart imedfer af gene-
ralklausulen. '

Da de i artikel 6, litra ¢ og d, omhandlede salgs-~
fremmende foranstaltninger ofte vil veere tilladte her i
landet, er der medtaget en bestemmielse i lovforslagets
§ 9, stk. 2, som kreever, at betingelserne for opnielse
af disse skal veere let tilgeengelige og fremleegges klart
og tydeligt. Af samme érsager som for reklame- og af-
senderidentifikationsbestemmelsen foreslds bestem-
melsen ikke gennemfort i markedsferingsloven.

7. Uanmodet elektronisk post

Direktivets bilag indeholder en generel undtagelse
fra artikel 3, stk. 1 og 2, om hjemlandskontrol og gen-
sidig anerkendelse i relation til tilladeligheden af uop-
fordret kommerciel kommunikation via elektronisk
post. Samtidig kreever direktivets artikel 7, at i med-



