
F. t. 1. om tjenester i informationssamfundet m.v. 1499 

forbindelse med en informationssamfundstj eneste. 
Teknikformer som f.eks. intemettet, hvor det vil være 
forholdsvist let for tjenesteyderen at give de pågæl- 
dende oplysninger samlet på enten forsiden af en in- 
ternetside eller på en underliggende side med link fra 
forsiden, vil der kunne stilles større krav til udbyde- 
ren, end i de tilfælde, hvor der anvendes WAP-telefo- 
ner, idet omfanget og karakteren af oplysningerne 
ikke kan anses for at være særligt egnede til dette me- 
die. Oplysningerne skal dog altid gives på den for tek- 
nikformens mest tilgængelige måde, ligesom tjeneste- 
yderne, når der sker en udvikling inden for de forskel- 
lige teknikformer, skal tage hensyn til, hvorvidt oplys- 
ningerne kan gives på en mere hensigtsmæssig måde. 

At oplysningerne skal være let tilgængelige for 
modtagerne indebærer også, at de skal gives samlet. 
Oplysninger vil ikke blive betragtet som værende let 
tilgængelige, hvis det kræver en større gennemgang af 
f.eks. en tjenesteyders internetside, herunder diverse 

. underliggende sider, for at få adgang til oplysninger- 
ne. 

For så vidt angår bannerreklamer er det ikke en be- 
tingelse, at tjenesteyderen i selve bannerreklamen gi- 
ver de pågældende oplysninger. Bannerreklamen skal 
dog blot være indrettet på en sådan måde, at tjeneste- 
modtagerne og myndighederne kan få let adgang til 
oplysningerne. Dette kan f.eks. ske ved, at der ved et 
klik på bannerreklamen opnås adgang til tjenesteyde- 
rens internetside, hvor oplysningerne findes. 

Der skal endvidere være en vedvarende adgang til 
de i stk. 1 og stk. 2 nævnte oplysninger. Herved for- 
stås, at tjenestemodtageme og myndighederne altid 
skal have mulighed for at skaffe sig adgang til oplys- 
ningerne. Tjenesteyderen må ikke fjerne nogle af de 
krævede oplysninger eller lægge en spærring ind på 
sin internetside, som udelukker en myndighed for at få 
adgang til oplysningerne. I kravet om vedvarende ad- 
gang ligger også, at tjenesteyderen til enhver tid skal 
sørge for, at oplysningerne er ajourført. 

Til J 8 

Bestemmelsen fastlægger, hvordan og hyilke infor- 
mationer en tjenesteyder skal angive om priser for in- 
formationssamfundstjenester, når der angives en pris. 

Det fremgår således, at hvis der angives en pris, skal 
priserne angives klart og tydeligt. Dette betyder, at op- 
lysningerne om prisen skal være fremhævede, så de er 
lette at få øje på, ligesom de skal være affattet på en 
måde, så de ikke er unødigt vanskelige at tilegne sig. 

Derudover skal tjenesteyderen give oplysning om, 
hvorvidt prisen er inklusive afgifter og leveringsom- 

I 

kostninger. Med leveringsomkostninger tænkes ikke 
kun på leveringsomkostninger i relation til varer og 
tjenesteydelser, der leveres online, men også varer og 
tjenesteydelser, der leveres fysisk. 

Bestemmelsen gælder både i forhold til tjeneste- 
modtagere, der er erhvervsdrivende, og forbrugere og 
supplerer således de generelle og specielle regler om 
prisinformation i lovgivningen, som også gælder for 
onlineaktiviteter. Bestemmelsen supplerer bl.a. de ge- 
nerelle bestemmelser i prismærkningsloven om pris- 
information ved annoncering m.v., forbrugeraftalelo- 
vens regler i §§ 11 og 1 la og kreditaftaleloven om er- 
hvervsdrivendes prisoplysningspligt i forbindelse 
med indgåelse af aftaler. 

Prismærkningsloven antages i administrativ praksis 
at omfatte handel og annoncering af varer og ydelser 
på internettet og lignende elektroniske kommunikati- 
onsformer. Prismærkningsloven kræver, at de annon- 
cerede priser altid angives inklusive moms. En tjene- 
steyder, der udbyder informationssamfundstj enester 
rettet til forbrugere, vil således altid skulle angive pri- 
sen iberegnet moms. 

Til 9 9 

Til stk. 1 
Den foreslåede bestemmelse indeholder krav om, at 

det tydeligt skal fremgå, om der anvendes kommerciel 
kommunikation, og på hvis vegne den kommercielle 
kommunikation udsendes. 

Det fremgår af stk. 1, at tj enesteyderen, der i forbin- 
delse med en iIiformationssamfundstjeneste anvender 
kommerciel kommunikation, eller hvor den kommer- 
cielle kommunikation er selve informationssamfunds- 
tjenesten, er forpligtet til, at udforme og præsentere 
dette, så der for modtageren af informationssamfunds- 
tjenesten ikke er tvivl om, at der er tale om kommer- 
ciel kommunikation. Tjenesteyderen skal således på 
en tydelig måde gøre det let for modtageren at blive 
opmærksom på, at der er tale om tilkendegivelser fra 
tj enesteyderen, som har til formål at fremme afsætnin- 
gen af dennes varer eller tjenesteydelser. 

Det skal endvidere tydeligt fremgå, på hvis vegne 
den kommercielle kommunikation udsendes. Det vil 
sige den fysiske eller juridiske person, for hvilken den 
kommercielle kommunikation har til formål at frem- 
me sin afsætning af varer og tjenesteydelser. Der tæn- 
kes således ikke på videreformidleren af den kommer- 
cielle kommunikation - f.eks. et reklamebureau - eller 
internetleverandøren på hvis server, den kommerciel- 
le kommunikation er oplagret. I 


