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F. t. 1. om tjenester i informationssamfundet m.v.

teletjenester, er heller ikke omfattet af forbudet i stk.
1.

1 henhold til stk. 2 bergrer forbudet i stk. 1 ikke de
generelle ordninger, der eksisterer. Dette betyder, at
krav som en tjenesteyder skal opfylde, ferend tjene-
steyderen eksempelvis kan fa en autorisation til at ud-
ove et vist erhverv, kan opretholdes. De krav, som en
person skal opfylde for at blive autoriseret som stats-
autoriseret revisor, berares derfor ikke af direktivet.
Derimod betyder forbudet i stk. 1, at en myndighed
ikke vil kunne krzeve, at en statsautoriseret revisor el-
ler en advokat skal have en forudgaende godkendelse
alene med henblik pa at kunne udbyde sin radgivning

eller tjenester online. Tilsvarende gelder enhver an-
den erhvervsaktivitet.

" Der er ikke i forbindelse med lovforslagets udarbej-
delse pavist obligatoriske autorisationsordninger, der
strider mod forbudet i artikel 4. Artiklen giver derfor
ikke anledning til loveendringer.

5. Generel oplysningspligt

For at styrke retssikkerheden og tilliden til informa-
tionssamfundstjenesterne stiller artikel 5 i direktivet
en rakke minimumskrav til tjenesteydernes oplys-
ningspligt. Der stilles krav om oplysning af navn,
adresse, registreringsnummer m.v. til identifikation af
tjenesteyderen, Desuden stilles der krav til prisoplys-
ninger, hvis sddanne anvendes.

Den gzeldende lovgivning indéeholder pd en raekke
omréader krav om, at en part skal give bestemte oplys-
ninger i forbindelse med mdgaelse af aftaler. Direkti-
vets minimumsbestemmelser supplerer derfor oplys-
ningskravene i den gzldende lovgivning, som ogsé har
betydning for informationssamfundstjenester.

Forbrugeraftaleloven indeholder saledes bestemmel-
ser, hvorefter den erhvervsdrivende pélegges en om-
fattende oplysningspligt, som led i indgaelsen af fjern-
salgsaftaler med forbrugere. Den erhvervsdrlvende skal
bl.a. give oplysninger om navn og adresse, varens eller
tjenesteydelsens pris, karakter og vasentligste egen-
skaber, vilkar for betaling og levering og en eventuel
fortrydelsesret.

Kreditaftaleloven 1ndeholder endvidere bestemmel-
ser, som pélegger en erhvervsdrivende ved indgaelse
af kreditaftaler i forbrugerforhold at give bestemte op-
lysninger bl.a. om lanebelob, udbetaling og kreditom-
kostninger. '

For s vidt angér prisoplysninger for informations-
samfundstjenester er disse i et vist omfang reguleret af
prismarkningsloven samt diverse bekendtgerelser, nar
der er tale om annoncering over for forbrugere.

Lovforslagets § 7 indeholder i overensstemmelse
med direktivet en generel oplysningspligt for tjeneste-
ydere i informationssamfundet. Det drejer sig bl.a. om
tjenesteyderens navn, fysiske adresse, .e-post adresse,
registreringsnumre og tilhersforhold til godkendelses-
ordninger. Forslagets § 8 fastleegger endvidere i over-
ensstemmelse med direktivet, at nér der angives priser
for informationssamfundstjenester, skal priserne angi-
ves praecist og tydeligt samt oplyse, om de er inklude-
ret f.eks. moms og leveringsomkostninger.

6. Kommerciel kommunikation

Artikel 6 opstiller nogle supplerende minimumsbe-
tingelser for at sikre gennemsigtighed generelt i rela-
tion til kommerciel kommunikation, og specifikt i for-
hold til visse salgsfremmende foranstaltninger, nér
disse er tilladt i en medlemsstat. Direktivet sikrer gen-
nemsigtighed ved at kreve, at kommerciel kommuni-
kation skal kunne identificeres som sadant, og at det
skal fremg4, p& hvis vegne kommunikationen afgives.
Er reklametilbud i form af f.eks. rabatter, preemier og
tilgift samt salgsfremmende konkurrencer og spil til-
ladt i den medlemsstat, hvor tjenesteyderen er etable-
ret, foreskriver direktivet, at disse foranstaltninger
klart skal kunne identificeres som sédant, og at betin-
gelserne for at opn disse skal vaere let tilgengelige og
fremlaegges klart og utvetydigt.

Som det fremgér af direktivets definitionen under
afsnit C.2.7. forstds kommerciel kommunikation som
alle former for kommunikation bestemt til direkte el-
ler indirekte at fremme afseetningen af varer og tjene-
ster eller til etablering af et image. Uden for falder in-
formation, der muligger direkte adgang til den er-
hvervsdrivendes aktiviteter, herunder domenenavn
eller en e-postadresse, og de i artikel 5 nzvnte gene-
relle oplysninger. Endvidere er kommunikation ved-
rerende en erhvervsdrivendes varer, tjenesteydelser
eller image undtaget, nér den er udarbejdet uathen-
gigt af den erhvervsdrivende, og der ikke indgdr en
kommerciel modydelse.

Markedsferingsloven indeholder en generalklausul
om god markedsferingsskik, et vildledningsforbud
samt nogle specialforbud om tilgift, rabatkuponer og
kebsbetingede konkurrencer m.v. Der findes imidlertid
ingen bestemmelser i markedsforingsloven, som eks-
plicit stiller krav om identifikation af kommerciel kom-
munikation og afsenderbetegnelse samt krav til gen-
nemsigtighed vedrarende betingelserne for deltagelse i
visse salgsfremmende foranstaltninger.

I speciallovgivningen findes der dog visse bestem-
melser om reklameidentifikation. Det gaelder § 64 i
lov om radio- og fjernsynsvirksomhed og § 1 i be-



