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F. t. 1. om tjenester i informationssamfundet m.v.

2.9. Kommunikationsnet

Et kommunikationsnet defineres i lovforslagets § 2,
nr. 9, som et system, der benyttes til transmission af
information mellem tilsluttede terminaler. Et kommu-
nikationsnet omfatter enhver form for tradles eller ka-
belbaseret infrastruktur, der anvendes til elektronisk
transport af information. Alle typer afnet er uanset de-
res geografiske udstreekning og brugerkreds som ud-
gangspunkt omfattet af definitionen.

3. Afsenderlandsprincippet

3.1. Indledning

Direktivet indferer et sakaldt afsenderlandsprincip,
der bestar dels af et princip om hjemlandskontrol, jf.
direktivets artikel 3, stk. 1, dels af et princip om gen-
sidig anerkendelse mellem medlemsstaterne, jf. arti-
kel 3, stk. 2. '

_Efter artikel 3, stk. 1, skal medlemsstaterne pése, at
informationssamfundstjenester, der leveres af tjene-
steydere etableret i medlemsstaten, er i overensstem-
melse med de nationale bestemmelser, der finder an-
vendelse 1 denne medlemsstat inden for det koordine-
rede omrade, jf. herom ovenfor i afsnit C.2.8.

Efter artikel 3, stk. 2, ma medlemsstaterne ikke med
henvisning til forhold, der harer under det koordinere-
de omréde, begraense adgangen til at levere informati-
onssamfundstjenester fra en anden medlemsstat.

Afsenderlandsprincippet -indebarer séledes, at in-
formationssamfundstjenester, der leveres af tjeneste-
ydere etableret i Danmark, skal overholde de regler,
der geelder i Danmark inden for det koordinerede om-
rade, selv om tjenesten er rettet mod andre medlems-
stater. Danske myndigheder skal pése overholdelsen
heraf, og de evrige medlemsstater skal anerkende
danske regler inden for det koordinerede omréde og

. danske myndigheders kontrol med overholdelsen her-
af. Omvendt skal Danmark respektere andre etable-
ringslandes regler inden for det koordinerede omréde,
selv om informationssamfundstjenesten er rettet mod
Danmark.

Afsenderlandsprincippet geelder kun inden for det
koordinerede omrade, jf. om dette begreb i afsnit
C.2.8. Det folger af den forstaelse af det koordinerede
omrade, der leegges til grund i afsnit C.2.8., at afsen-
derlandsprincippet kun har betydning i relation til of-
fentligretlige regler.

Afsenderlandsprincippet finder ikke anvendelse pé
de omréder, der er nzevnt i direktivets bilag, jf. artikel,
3, stk. 3, og neermere nedenfor i afsnit 3.4.

I visse tilfzlde og under nogle serlige forudsztnin-
ger kan en medlemsstat fravige princippet om gensi-

dig anerkendelse og treeffe foranstaltninger for en
konkret informationssamfundstjeneste, jf. artikel 3,
stk. 4, og nermere i afsnit 3.5.

3.2. Geeldende ret

Dansk lovgivnings territoriale anvendelsesomrade

Den nationale lovgivnings territoriale anvendelses-
omrade vil ifelge folkeretlige principper som ud-
gangspunkt alene omfatte det pdgaeldende lands terri-
torium. v

Danske regler om f.eks. markedsfering finder séle-
des anvendelse pad udenlandske virksomheder, der
markedsforer eller leverer deres varer eller tjeneste-
ydelser her i landet. Det er dog i retspraksis ikke fast-
lagt, hvornar markedsfering via f.eks. internettet kan
siges at veere rettet mod det danske marked. Reglerne
om markedsfering findes i markedsforingsloven og
anden serlovgivning om f.eks. virksomheders mar-
kedsforing af leegemidler, levnedsmidler og kemiske
stoffer.

En hjemmeside oprettet af en virksomhed, der er
etableret i Tyskland, er tilgeengelig via internettet fra
computere i alle lande, medmindre der ad teknisk vej
er indlagt speerringer i forhold til bestemte lande. Selv
om en tysk hjemmeside er tilgeengelig for danske for-
brugere, er det ikke ensbetydende med, at hjemmesi-
den skal overholde de offentligretlige krav, der stilles
efter dansk lovgivning. Det beror pa en konkret vurde-
ring, om danske myndigheder med henvisning til va-
retagelsen af regler vedrerende den kollektive forbru-
gerbeskyttelse eller almene samfundshensyn har kom-
petence til at gribe ind.

Udgangspunktet er, at en erhvervsdrivendes mar-
kedsfaring pa en hjemmeside anses for at vare rettet
mod det danske marked, hvis en helhedsvurdering af
forskellige faktorer indikerer dette. Ved vurderingen
heraf indgér navnlig faktorer som hvilke sprog, valuta
eller andre nationale kendetegn, der anvendes, i hvil-
ket omfang virksomheden eller den pagzldende ydel-
se i gvrigt markedsfores pé det danske marked, hvor-
vidt der er en sammenhang mellem markedsfering p&
internettet og andre markedsferingsaktiviteter pd det
danske marked, og hvorvidt den erhvervsdrivende ac-
cepterer at indgd aftaler med forbrugere hjemmehe-
rende i Danmark.

Spergsmélet om dansk straffemyndighed (jurisdik-
tion) er reguleret i straffelovens §§ 6-12. Afgerelsen
af, om strafbare handlinger i forbindelse med trans-
mission af information pd et kommunikationsnet,
f.eks. internetiet, er undergivet dansk straffemyndig-
hed, skal derfor afgeres pa grundlag af disse bestem-
melser. Spargsmalet om raekkevidden af straffelovens



