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Men hvis jeg méd vende mig hen mod de reg-
ler, som vi har i det eksisterende, s er det som

sagt Forbrugerombudsmanden, der forer tilsyn. .

med overholdelse af markedsfﬁringsloven, hvor
viidag har reglerne. Et af de midler, han anven-
der i forbindelse med tilsynet, er at udarbejde
vejledning om fortolkning af markedsfﬂrmgslo-
ven pd omrader, hvor der har vist sig generelle
problemer. :

Og netop det problem, som hr. Ole Sohn pe-
ger pa, og som beslutningsforslaget handler om,
har Forbrugerombudsmanden indgaende be-
handlet i det, der hedder Vejledning om pris-

markedsfering, der er tilbage fra december 1997.

Vejledningen ligger p4 Forbrugerstyrelsens
hjemmeside og indeholder et afsnit om prissam-
menligninger, hvori betingelserne for anvendel-
se af udtrykketnormalpris, svel om konkurren-
ters som om egen normalpris, gennemgas.

Om sammenligningen med egen normalpris '
hedder det: »Det bar kunne dokumenteres, at
najagtig samme vare eller tjenesteydelse i en
leengere periode umiddelbart forud for annon-
ceringstidspunktet har veeret solgt til den angiv-
ne normalpris i den erhvervsdnvendes virksom-
hed.«

Forbrugerombudsmanden har afstaet frai
vejledningen at preecisere, hvad-der skal forstas
ved en laengere periode, idet der ikke foreligger
retspraksis herom. Han udtaler dog, at hvis en
erhvervsdrivende kortvarigt setter prisen for en
vare op for derved at kunne markedsfere varen
med en stor prisnedseettelse, vil dette antagelig
veere vildledende og dermed strafbart efter mar-
kedsferingsloven. Har varen derimod veeret
solgt i f.eks. 5 méneder til samme pris, vil sam-
menligningen med normalpris eller forpris .
utvivlsomt veere i orden.

Om sammenligningen med egen normalpris i
forbindelse med abningssalg eller introdukti-
onstilbud siges det i ve;ledmngen at dette kan
veere berettiget, hvis varen i en leengere periode
efter introduktionstilbudets opher bliver solgt
til normalpris, eller hvis det dokumenteres, at
varen bliver solgt til den angivne normalpris i
andre forretninger tilherende samme keede. Og
som det fremgar, ja, s ligger Forbrugerombuds-
mandens prisvejledning helt pa linje med be-
slutningsforslaget, blot er vejledningen, kan
man sige, mindre firkantet end beslutningsfor-
slaget og muligger en mere fleksibel og konkret
vurdering af den form for prismarkedsfering.

Forbrugerombudsmanden ferer tilsyn med, at
markedsferingsloven overholdes. Han forsoger

forst og fremmest gennem forhandlinger at pa-
vitke de erhvervsdrivende til at handle i over- -
ensstemmelse med god markedsferingsskik og i
ovrigt overholde lovens bestemmelser. Ved.
overtraedelse af markedsferingsloven kan For-
brugerombudsmanden nedleegge forbud ved
domstolene, ligesom han kan rejse straffesag
bla. for vildledende oplysninger om priser.

Forbrugerombudsmanden bestemmer selv,
hvilke sager han vil tage op. Han skal dog navn-
lig leegge veegt pa hensynet til forbrugerne. Men
jeg kan da nzevne til orientering, at Forbruger-
ombudsmanden netop her i efterdret 2000 med
et godt resultat har afsluttet en retssag om prls~
annoncering.

Konkluderende kan jeg 51ge, ataltialter det
min opfattelse, at vi er bedst tjent med, at anven-
delsen af de mange forskellige salgsfremmende
udtryk, erhvervslivet kan finde pa at benytte sig
af, fortsat reguleres af markedsferingslovens
mere smidige bestemmelser, som er undergivet
Forbrugerombudsmandens tilsyn, og derfor kan
jeg ikke statte forslaget om, at der i loven ind- :
seettes detaljerede og firkantede regler om, un-
der hvilke betingelser de erhvervsdrivende ma
anvende visse udtryk og begreber.

Jeg vil godt sige, at jeg foler mig ret tryg ved,
at Forbrugerombudsmanden vil gore sit yderste
for ogsa péd det her omréde inden for de rammer,
ressourcer og muligheder, han har til radighed,
at varetage forbrugernes interesse helt i overens-

- stemmelse med intentionerne i forslaget som vi

her behandler

Jytte Wittrock S):

-Vi er i Socialdemokratiet pa samme made som

regeringen fuldsteendig enige med forslagsstil-
lerne i, at der er brug for en redelig og reel pris-
information, ogsé i forbindelse med udsalg. Det
er naturligt, at vi som forbrugere er interessere-
dei, at oplysmnger om kvahtet og pris holder
stik. - <

1 dag har vi faktisk bedre muhgheder end tid-
ligere for at hente informationer. Vi kan bla. ori-
entere os pa de nye ptisguides pé Internettet, g
pa Forbrugermformatlonens hjemmeside kan vi
ogsa finde frem til den billigste forhandler af en
vare, som vi gnsker at kebe.

Men der er ogsa forbrugere, der ikke bet]ener
sig af IT, og for dem er det vigtigt at kunne stole
pa de priser, som forhandlerne annoncerer med,
og det er vigtigt, at der er-en information, som
de ogsé kan fa fat i, sd Internettet ikke kun er
den ekstra informationskilde, de har.



