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Skriftligt besvarede spergsmal

Spm. nr. S 1827

Til erthvervsministeren (27/2 01) af:

Peter Skaarup (DF):

»Mener ministeren, at deteri overensstemmelse
med god markedsferingsskik, herunder i over-
ensstemmelse med markedsferingsloven, at
Feellesantennefirmaet Stofa Kabel uopfordret
fremsender kontrakter klar til underskrift til

personet, der har erhvervet ejendom samt i til- -

knytning hertil fremsender et fravalgskort, der
skal tilbagesendes til Stofa Kabel sdfremt man
ikke ensker at modtage en bestemt »pakke« med
kanaler?«

Begrundelse

I et konkret tilfeelde fra Naeétved har en person,’

der netop har erhvervet en ejendom i Neestved

Centrum, uopfordret fra Stofa Kabel modtaget
en abonnementskontrakt klar til underskrift i
forbindelse med tilslutning til byfeellesantenne-
anleeg. Kontrakten, der ved fremsendelsen alle-
rede er underskrevet af Stofa Kabel, indeholder

en raekke regler i forbindelse med abonnemen-

tet.

Stofa Kabel fremsender samtidig et sdkaldt
pakkevalg, hvor man kan veelge mellem tre for-
skellige programpakker med pakke 1 som den
billigste losning, 2 som den mellemste og 3 som
den dyreste. I forbindelse hermed fremsendes
ogsé et sdkaldt »Fravalgskort«, som skal udfyl-
des og tilbagesendes, hvis man ikke vil modtage
programpakke 3 — altsd den dyreste. Returneres
»Fravalgskortet« ikke, far man automatisk pro-
grampakke 3.

Spergeren mener ikke, at det er i overens-
stemmelse med god markedsferingsskik og i

strid med markedsfﬂrmgsloven, at Stofa Kabel -

pé denne méde uopfordret henvender sig til
folk. Vil man kebe en vare, er det normalt sddan,
at keberen selv skal henvende sig. Samtidig er
det praksis, at en keber ikke skal fraveelge noget,
men tveertimod.selv tilvaelge en vare.

Denne form for aggressiv markedsfering,
som Stofa Kabel her benytter sig af, kan vaere
med til at bondefange mange mennesker, og det
onsker $porgeren sat en stopper for.

Svar (7/3 01)

Erhvervsministeren (Ole Stavad):
Erhvervsdrivende mé i henhold til markedsfe-
ringslovens § 1 ikke foretage handlinger, som
strider mod god markedsferingsskik.

Ifelge fast praksis betyder dette bl.a., at man
ikke ma udsende materiale, der giver indtryk af,
at man allerede har indgaet en aftale, hvor dette
ikke er tilfeeldet, ligesom man ikke ma benytte
sig af negativ aftalebinding.

Ved negativ aftalebinding forstds det forhold,
at en erhvervsdrivende til forbrugere uanmodet
udsender »tilbud«, som kraever en aktiv hand-
ling fra forbrugerens side, hvis denne ikke an-
sker at veere bundet af »tilbudet«.

I det omfang Stofa Kabel (Telia Stofa A/S)
uanmodet fremsender abonnementskontrakter,
der kreever et aktivt fravalg for ikke at blive
bundet, er der derfor som udgangspunkt tale
om et forhold i strid med markedsferingslovens
§1

Jeg kan oplyse, at Forbrugerombudsmanden
efter at veere blevet bekendt med sagen har til-
kendeglvet at han tager denne op til behand-
ling.

Spm. nr. S 1888

Til trafikministeren (2/3 01) af:

Peter Skaarup (DF):

»Vil ministeren, som opfalgning pa spergsmél
nr. 51593, give en besvarelse af, om en kommu-
nes opkraevning af et beleb for opstilling af re-
klame- og vareudstillingsarrangementer pa ude-
arealer er en ren afgift eller en leje efter aftale/
lgjeloven, herunder oplyse om der er et maksi-
mum for den arlige stigning i sddanne afgifter?«

Begrﬁhdelse

Af svaret pa spergsmal nr. S 1593 fremgér des-
veerre ikke en besvarelse af spargsmalets sidste
led, hvorfor det er spergerens hab, at dette vil
kunne ske i forbindelse med besvarelse af neer-
vaerende spergsmal.



