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-Jeg sluttede af med at komirie med forslag til
nogle andre tiltag. Vi stattede varmt forbudet
mod rygning i daginstitutioner og skoler; vi vil
ogsa gerne veere med til andre tiltag. Men jeg
tror ikke pé det her, og jeg vil ikke vaere med til-
at vedtage noget, bare fordi det ser paent udi
protokollen.

Jo, reklamer v1rker, men det skal jo veere en
bestemt malgruppe. Vi herte fra Venstres ordfe-
rer, at antallet af rygere har vaeret konstant i =
Danmark i de'seneste ar. Det viser jo, at der ikke
er kommet flere rygere. Men som jeg ogsa
neevnte'i min ordferertale, s& er det med t11 at
flytte markedsandele. -

Til fru Tove Videbaek. Nu er det sddan, at vi
har meget skrappe annonceringsregler i Dan-
mark. Vi har en markedsferingslov, som de slet,
slet ikke har i USA, hvor de massivt gennem tv
til malgrupper af unge under 18 &r kan g& mas-
sivt ind med reklamer. Sadan er det ikke i Dan-
mark, og derfor kan man 1kke sammenhgne de
to ting. :

Til den somaldemokratlske ordferer siger jeg
tak for tilkendegivelsen til sidst om, at man ger-
ne vil debattere, hvor graensen gér mellem livs-
stilsprodukter og cigaretter. Det ser jeg frem til.

* Men sa synes jeg, det var et meget groft og -
upassende angreb pa Det Konservative Folke- -
parti at sige, at vi her lader 0s dmgere af tobaks-
industrien.

Jeg bliver nedt til at gentage V1 tror 1kke pa
at det her lovforslag virker. Det er derfor, vi ikke
vil veere med. Vi vil gerne veere med til at mini-
mere antallet af rygere, men undskyld mig, det
her er ikke vejen frem for os: Jeg tror ikke pa det:

Og s& med hensyn til legetgj. Der er det sa-
dan, at man har x antal kroner, man vil bruge pa
‘at give sine berneborn eller bern en julegave, og
de penge skal bruges til legetej. Og hvis der s er
en speciel dukke, der er meget reklame for, s&

keber man den frem for et andet stykke legetej.

Og det er det samme med cigaretter. Man ry-

ger 40 om dagen, og dem, man s& keber, er ma- |

ske dem, der bliver reklameret mest for.

(Kort bemzerkning).

Holger Graversen (S): . : .
" Jeg medgiver, at meget i poht1k er en trossag

Men vil fru Henriette Kjeer helt afvise de dér .

konkrete undersggelser fra amerikansk side, der .

viser, at reklamer pavirker bern og unge? -

(Kort bemeerkning). :
Anni Svanholt (SF): .- . : ‘
Jeg kan forstd, at fru Henriette Kjeer dog erken-
der, at reklamer virker. Men det er maske s&
ikke lige i de her tilfeelde.
. Jeg opfatter de svar, der blev givet, som et
kneefald for industrien. Og det giver mig anled-
ning til at sperge: Nu har det jo tidligere veeret
oppe, hvordan tobaksindustrien er fantastisk
god til lobbyvirksomhed og pavirker meget
kraftigt i mange sammenhenge, og det dér med
sponsorering er De Konservative sa ogsé imod.
Man kunne jo fa den opfattelse, eller man
kunne have den tanke, om det er sidan, at der er
partier, der bliver sponsoreret af industrien.
Men det haber jeg da at fru Henriette K]aer kan.
afkreefte her

(Kort bemaerkning)

Tove Videbak (KRF): - : ,
Fru Henriette Kjeer mener ikke, at man kan sam-
menligne tobaksreklamer i USA og i Danmark,
men s lad os forsege et andet omrade.

Fru Henriette Kjeer var i sin ordferertale inde
pé spergsmalet om ting og sager, alts& merchan-
dise, med tobakslogoer p4, og der vil jeg da ger-
ne henvise til en anden undersegelse, som viser
en dosisresponssammenhaeng mellem antallet af
CPI'r, og CPI'r det betyder Cigaret Promotional
Items, altsd merchandise, ting, der beaerer ciga- .
retlogoer. Der er en sammenhaeng mellem det

_ antal ting med cigaretlogoer, som unge ejer, og:

den unges rygning. Jo flere af sidanne ting, de -
unge ejer, jo sterre er sandsynligheden for, at -
ejeren er ryger eller eksperimenterer med at ry-
ge. v . :
Kan det s vaere med til at rokke ved fru Hen-
riette Kjaers aversion? :

Fjerde nastformand (Poul Nedgaard):
Ja, det vilj ]o sa vise 51g nu. Fru Henriette Kjeer. ..

(Kort bemaerkrung)

Henriette Kjaer (KF) : :
Jeg ma sige til hr. Holger Graversen, atj )eg bliver
altsé nadt til at afvise de amerikanske underse-
gelser. Der kan godt veere noget i dem, men vi
kan 1kke direkte overfzre dem til danske for--
hold. '

Som jeg ogsa svarede far Man har helt ander-
ledes annonceringsmetoder i USA, end vi har
herhjemme, hvor vi held1gv1s har indrettet os pa
en fornuftig made, hvor vi tager hensyn til unge
mennesker, som vi ikke ensker skal pavirkes af



