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Samtidig bliver det ogs&d nemmere at mar-
kedsfere Danmark. Markedsferingskonsulenter-

ne taler ofte om branding eller meerkevarer, hvis

vi skal forspge at overseette det. Turisterne skal
have en fornemmelse af, hvad der meder dem,
nér de kommer til landet, af, hvilke oplevelser »
- de far for pengene.

Men det er ikke nok med tilgeengelighed og
branding- eller maerkevareindsatsen. I sidste
ende er det vigtigt, at de tilbud, der er, virker
attraktive for turisterne, at vi kan byde pa noget
af det, der eftersperges.

Tidligere i debatten har vi veeret 1nde og kred-
se om emnet kultur. Jeg vil ogsa gerne under-
strege fra radikal side, at operahus; filmproduk-
tion, museer, alt, hvad der kan virke lokkende
P& mennesker udefra til at komme og besgge vo-
res land, er ting, der ogsa seetter gang i turismen.

- Efterspargslen har vaeret under forandring
gennem et stykke tid, og det er vigtigt, at erhver-
vet tager hojde for dette, udvikler produkterne
undervejs. Derfor synes vi ogsa fra radikal side,
at initiativet med centerkontrakter for turisme er
ekstra vigtigt. Der vil der fremover bliver gjort
serigse forseg pa at udvikle varerne for de dan-
ske og udenlandske turister, og til det formal er
der afsat 10 mio. kr. arligt.

Vimener, at der som helhed er taget nogle go-
de, fornuftige initiativer. Vi mener, det er vig-
tigt, at der fortsat holdes et vagent gje med ud-
viklingen pa omradet, men vi er glade for dette
initiativ, for ministerens redegerelse, og vi er for
sd vidt ogsé glade for, at vi med tidligere ordfe-

reres indsats pd omradet fér en hyppig debatom

det her omréade. Det er vigtigt, at vi holder g]e
med det fra Folketmgets side.

(Kort bemzerkning).

Arne Melchior (CD):

Godt nok var det ikke udtalt som en dlrekte be-
skyldning mod en raekke af ordfererne, men dog
noget i den retning, da det her blev sagt i den
sidste ordferertale, at det ikke kan nytte med en
enstrenget debat, der kun fokuserer pé penge,
momssatser, procesenergi og lign.

Jamen det behgver man ikke at understrege
over for os. Det ved vijo godt. Vi bekender os jo
alle til den store, brede gavn. Jeg tror, neesten
alle har nzevnt bade kulturen, miljget og det he-
le, s der er ikke noget enstrenget. Men jeg ma
sige til den keere hr. Helveg Petersen, at det kan

altsd ikke nytte, at man har den bedste vare, hvis -

nr. 1: der ikke er tilstreekkelig mange, der ken-

~ der dens eksistens, og nr. 2: at den ikke har en
'konkurrencedygtlg ptis.

Jeg mé sige, som en vis pige skulle have sagt
ved en vis lejlighed, at uden penge gor det ondt.
Er man altsd ikke kendt, og er prisen for hej, s&
hjeelper det ikke at sige kultur og milje. Det

‘kommer der alts ikke klejner hjem til kassen af.

(Kort bemeerkning).

Motrten Helveg Petersen (RV):

Min bemzetkning om det endimensionale gik nu
ikke s& meget pé hr. Arne Melchior.

'Hvad angar diskussionen om kendskab, s&
ligger der jo i et af initiativerne, som jeg neevnte,
netop mulighed for eget kendskab gennem tu-
rismeportal pa Internettet, der kan vise 51g at
veere et vigtigt instrument.

Med hensyn til konkurrencedygtlghed Hvis
vi skal diskutere det begreb generelt i erhvervs-
politikken, sé er der vel efterhdnden en stigende
erkendelse af, at det ikke udelukkende er pris.
Pris er vigtig. Ja, tak. Udgifter, omkostnmger er
vigtige. Ja, tak. Men der er sandelig ogsd mange
andre faktorer, der spiller ind i konkurrence-
dygtighed end udelukkende priser, moms, lon-
ninger og den slags ting.

Der var det mit serinde endnu en gang fra 1a—
dikal side at understrege de perspektiver, vi ser
eksempelvis i den redegerelse, der ogsa ligger
fra kulturministerens og erhvervsministerens

- hénd, om det feelles samspil mellem kultutliv og

erhvervsliv, de muligheder, der ligger, og de ini-
tiativer, der allerede er i stobeskeen med hensyn
til at gere Danmark mere kulturelt attraktivt.
Det var det, der var mit aerinde.

(Kort bemeerkning).

Axne Melchior (CD): ‘

Ja, undskyld jeg fremturer, men det er altsd selv-

folgelig ikke kun pris. Det har jo neesten alle af-

lagt ed pé heroppefra. Det er vi da enige om.
Men nér man har en god vare, som ikke er

konkurrencedygtig, og som i gvrigt i store dele -

af de potentialer, som dansk turisme burde ha-

ve, er ukendt — det ér'derfor, vi vil have flere

. penge til markedsfering - s betyder det altsa

noget.

Der varen af de andre ordforere, der sagde, at
vibliver aldrig et charterland. Jeg tror, det var
hr. Ole Sohn. Det er da klart at det ger vi ikke.
Det er vores lon- og omkostmngsmveau alt for
hejt til. Nar visa oveni det har de hejeste skatter
og afgifter, s kommer der altsa et punkt, hvor
det ikke kan nytte at pege pé alle fortreeffelighe-



