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Bilag til bet. o. lovf. vedr. forbud mod tobaksreklate m.v. :

Eilag 2

~ Nogle af udvalgets spﬂrgsmal tll sundhedsmmlsteren og dennes svar herpa ‘

 Sporgsmal3, 6, 13, 14, 15, 24, 43,45 0g 47 og

sundhedsministerens svar herpa er optrykt efter

onske fra v og KF

'Spﬂrgsmal 3:

ligt produkt‘? '

Svar:
Sundhedsmlmstemet er ikke bekendt. med at

der i Danmark er et totalt forbud mod reklame-

‘ring for andre lovlige produkter. For god ordens

skyld henledes opmarksomheden pé undtagel—
serne fra forbudet i lovforslagets § 3, stk. 2..

" Omfattende begraensmnger i adgangen til at

reklamere for i ovrigt lovlige produkter er dog',

-velkendte p& sundhedsomréadet:

de indfert forbud mod reklame i radio og fjern-
syn for tobaksprodukter og for varer,. der for-

trinsvis benyttes i forbmdelse med tobaksryg—‘ -

nlng

I radio og fjernsyn er - det heller ikke tilladt at .
reklamere for drikkevarer med et alkoholindhold

pé 2,8 pct. vol. eller derover, ligesom der er fast-
sat naermere regler om reklamer for alkoholhol-
~ dige drikkevarer med et alkohohndhold pa under
2,8 pet. vol.

I radio- og fj ernsynslovglvnmgen er der lige-
ledes fastsat regler om forbud mod eller be-
graensninger i adgangen til at reklamere for lee-
gemidler og sundbedsydelser.

Med hensyn til reklame i radio og fjernsyn
henvises til lovbekendtgerelse nr. 208 af 6. april

1999 om radio- og fjernsynsvirksomhed og Kul-

turministeriets bekendtgerelse nr. 489 af 11. juni

. 1997 om reklame og sponsorermg i radlo og
fjernsyn. :

" Der er endvidere i lovglvmngen pa sundheds-

omrédet fastsat begraeensninger i adgangen til at

reklamere for legemidler, jf. lovbekendtgerelse

,Spargsmal 6!

Svar

nr. 656 af 28. juli 1995, som aendret ved lov or.

1043 af 23. december 1998, og bekendtgerelse

or. 8 af 5. januar 2000, samt i adgangen til at re-

~ klamere for sundhedsydelser _]f lov nr. 463 af
o 10 Junl 1997 :

I hvilke andre tilfeelde er deri Danmark total-
forbud mod reklamering for et i erlgt fuldt 10V~ .

Kan ministeren bekraefte, at ca. 34 pct af den*
voksne befolkmng i Norge ‘ryger, mens det for
den tllsvarende gruppe i Danmark er 31 pet.? ~ =

1 Norge var andelen af daghgrygere i 1999 32

_pet.. Opgﬁrelsen omfatter personer i aldersgrup—‘
" pen 16-74 &r.

For Danmark var andelen af daghgrygere i
2000 30 pct Aldersgruppen er danskere over 13 :

&
Som det fremgar af de almindelige bemeerk- <

ninger til lovforslaget under-2. Geldende rets-.
stilling, og bemaerkningerne til § 3; er der allere-

Sp@rgsmal J 3

~ Hvordan forestiller mlmsteren s1g, “at tobaks- »
1ndustr1en ved navngivning ‘'skal kunne unders;a— ;

- ge hele markedet for produkter 'som méske bae- v

rer samme navn, _]f forslagets § 2, stk 2 nr. 2‘7 R

Svar:: SE _ s
" Som det- fremgér af bemaerkmngerne t11 lov-

'_:forslagets§2 stk: 2, nir. 1, er denne bestemmelse
" medtaget’ fortrmsws for at undga, at sakaldte
»livsstilsprodukter« sisom beklaednmg, sko, tas-.

ker, sports- og idretstej, smykker, ure og biler
anvendes i forbindelse. med 1nd1rekte reklame

- for tobaksvarer.

Den samme argumehtatlon geelderi forbmdel— ;

~ . se med den omvendte situation, der er medtaget

i§ 2, stk. 2, nr. 2, hvor nye tobaksvarer markeds- -
fores ved hJaelp af et navn eller maerke, der alle- -

rede anvendes for en anden vare. Ogsé her vil =
- man forsgge at undgs, at Kendte varemzrker for

hvsstﬂsprodukter anvendes som indirekte rekla-
me i forbindelse med lancerlngen af nye tobaks- -

* produkter.

Hensigten med den pagaeldende bestemmelse

er saledes ikke at pal&gge tobaksmdustnen mi-



