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Folketingsaret 2000-01 2161

Bilag til f. t. 1. vedr. radio- og fjemsynsv1rksomhed m.v.

Geeldende formule}fzng
Kapitel 8
Reklamer og tilskud til programmer

§ 64. Reklamer skal klart kunne identificeres
som sédanne, sdledes at de i indhold og prasen-
tation adsklller sig fra de ordineere udsendelser.

TV 2

§ 65. For reklamer udsendt i TV 2 galder fﬁl-
gende jtf. dog stk. 2 og 3:

1) Reklamer ma kun sendes i blokke som skal

-placeres mellem udsendelserne.

~ 2) Der ma ikke reklameres for laegemidler, to-
bak eller drikkevarer med et alkoholindhold
pé 2,8 pct. vol. eller derover. Der mé endvi-
dere ikke reklameres for ekonomiske inte-
ressegrupper samt rehgwse og politiske an-
skuelser.

3) Reklamer méa hQ]St udgere 15 pct. af den _

daglige sendetid.

Stk. 2. Bestemmelsernelstk L,or. 1 og3, gel-
der dog ikke reklamer i tekst-tv.

Stk. 3. Programvirksomhed ved hjaelp af fel-
lesantenneanleeg, jf. § 18, stk. 4, ma ikke inde-
“holde reklamer.

" Programvirksomhed ved hjeelp af satellit

§ 66. For reklamer udsendt af 1ndehaveren'af
en tilladelse til fjernsynsvirksomhed ved hjeelp
af satellit gaelder folgende, jt. dog stk. 2:

1)- Reklamer ma kun sendes i blokke som skal
placeres mellem udsendelserne,

2) Der mé ikke reklameres for legemidler, to-
bak eller drikkevarer med et alkoholindhold
" p&2,8 pet. vol. eller derover. Der m& endw-
~ - dere ikke reklameres for gkonomiske inte-
" ressegrupper samt rehgmse og pohtlske an-

- skuelser.

3) Reklamer ma hojst udgﬂre 15 pet. af den en-
kelte tilladelseshavers daglige sendetid.
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‘ Lovforslaget

43. Efter ) 64 aandrcs overskriften til: »F]ernj
synsvzrksomhed«

44, § 65 affattes saledes e T .
»§ 65. For reklamer i fjernsyn g&lder fﬁlgen-
de, jf. dog stk. 2:

1) Reklamer ma kun sendes i blokke, som skal
* placeres mellem udsendelserne.

2) Der mé ikke reklameres for lzegemidler, to-

bak eller drikkevarer med et alkoholindhold

- pa 2,8 pet. vol. eller derover. Der.mé endvi-

dere ikke reklaméres for gkonomiske inte-
-ressegrupper samt rellguase og pohtlske an-

skuelser. o '

3) Reklamer ma hmst udg;are 15 pct af den en-
kelte tllladelseshavers daglige sendetid.

Stk. 2. Bestemmelserne i stk. 1,nr. 10g3 gxl-
der dog ikke reklamer i tekst-tv « ‘

45. §§ 66, 67 og 68 ophaves og overskrifterne

‘»Programvirksomhed ved hjeelp af satellit« samt
. »Lokal radio- og Jernsynsvirksomhed udgir.

Fremsatte lovforslag (undt. finans- og tillegsbev.lovforslag)



