F. t. 1. vedr. radio- og fjernsynsvirksomhed m.v.

«.Ide 1ek1ameblokke der ligger op-ad programmer
‘henvendt til born i alderen 8 — 12 ar, mé.der ikke vi-
ses reklamer rettet mod bern under 8 &r.

* . Der bringes ingen reklamer rettet mod bern under
12 &r for k1. 9:30 pé lordage, sendage og helligdage.

+ Ingen befrneprbgrammer kan $ponsoreres. -

. Bﬂmeprogrammers studieveerter og synhge redak—
torer ‘optrader ikke ‘som reklamesegler for bﬁrne-
prog1 ammer. = :

Der sondres i aftalen med TV 2 mellem borneud-
sendelser rettet til, bgrn i aldersgmppen under 8 &r og
vudsendelser for bam under 12 r. Ved vurderingen af
om en konkret udsendelse skal anses for at henvende
51g til bern under 8 &r og/eller under 12 &r, skal der an~
laegges en helhedsvurdeung, hv0r1 bla. ftz;lgende for-
hold skal inddrages: ‘

© « programmets 1ndhold og form )

Car . :

. programmets sendetldspunkt ‘

. hvem de1 er potentlelle seere i forhold t11 sendetlds-
* faktiske seere og’

. sprogbmgen i programmet

Selvregulermgen medfprer endvxdere at der skal
tages stlllmg til, hvorv1dt en reklame retter sig til boin

under henholdsv1s 8 ar og 12 &r. Ved denne stllhngta-'

gen mé der ifelge aftalen anlegges en helhedsvurde-
ring, hvori bl.a. elementer som produktets art og an-

Vendelsesmuhgheder samt reklamens udformmng}

skal tlllaegges betydnlng

_Hvis der er tale om produkter som bade anvendes-
‘af bﬂrn under 8 ér og af starre bern, skal det tlllaegges
betydnmg, hv11ken alder hovedparten af betrnene der
anvender produkterne har.

* Hvis der er tale om en reklame for produkter til
. bern, som foregiver at-veere rettet til voksne, men hvor
det tydeligt fremgar af produktet eller dets emballage

ellerlign., at malgruppen er bern, er dissereklamer til- -

hge omfattet af den aftalte begraensning.
Det er endelig aftalt med TV 2, at Radio og tv-nav-

net, jf. lovforslagets nr. 19, vil fa til opgave at.folge -
udviklingen pa bernereklameomradet, herunder om -

~ selvreguleringen fungerer efter hensigten. Det er i den
“hénseende tanken at bede navnet om med passende
mellemrum, f.eks. to gange rligt, at underrette mini-
steren om, hvorvidt den aftalte selvregulering funge-
rer. Der henvisés -endvidere til ‘bemarkningerne til
lovforslagets nr. 19, om Radio og tv-navnets opgaver
vedrerende reklamer og tilskud til programmer. .

». om der medvirker bﬂrn under 8 r dg/ellel under 12

2117

- Det er ministerens forventning, at det ogsa vil vaere

"muligt at indga tilsvarende aftaler med andre tv-stati-
* oner under dansk jurisdiktion. .

Pa denne baggrund er pal“uerne bag den medlepoh-
tiske aftale enige om, at der: ikke pa nuvarende tids-
punkt er behov for at regulere spargsmalet om bﬁrne~
reklamer-i radio- og fjernsynsloven, .

Viser det sig imidlertid, at det ikke bliver muhgt at
indgd. aftaler med de evrige tv-stationer i Danmark,
der svarer til aftalen med TV 2, eller viser det sig, at
selvreguleringen ikke er tilstreekkelig effektiv, er det
tanken at udnytte den foresliede hjemmel til - efter
droftelse med aftalepartierne * i en bekendtgerelse at
fastsette bindende regler vedrorende bernereklamer.
Sédanne reglel kan f.eks. tage udgangspunkt i indg-
ede aftaler pa omrédet eller kan fastsattes med ud-
gangspunkt i ordlyden i medieaftalen. Radio og tv-
navnet vil i givet fald f4 henlagt kompetencen til at
treeffe afgerelse herom, lovf01s1agets nr. 19 ad 1ndsaet-

‘ telse af § 33 e, stk 2.

Til nr. 49

Bestemmelsen i den nugeeldende § 71, stk. 2, som
foreslés ophaevet, indeholder reglerne for indgivelse
af klager vedrerende reklamer pa fjernsyn, og i radio.
Bestemmelsen var placeret i tilknytning til ophstmn-

- gen af, hvﬂke opgaver det hldtldlge Radlo- og TV-Re--

klamenaevn skulle varetage.

Det er i farste omgang denne placeung, som &n-
dres, saledes at bestemmelsen om indgivelse af klager
vedrarende reklameindslag nu udskilles til en selv-
staendlg bestemmelse. Baggrunden for denne udskil-
lelse er, at den mere naturligt herer hjemme i lovens -
kapltel om reklamer og tilskud til plogrammer end
sammen med opllstmngen af Radio og- tv-nzevnets op-
gaver pd reklame og sponsor omradet.

Samtidig med udskillelsen og som et led i gennem-
forelse af anbefahngerne i Radio- og. TV-Reklame- .
nzvnets redegerelse af 4. november 1998 om erfarin-
gerne med skjult reklame foreslds det, at den allerede
gxldende almindelige adgang til at klage i sager-om

~ indholdet af reklamer udv1des til ogsé at gaelde sager

om skjult reklame.

~Udvidelsen er begrundet i, at det -Synes uhen51gts-
messigt, at der er mulighed for at klage over indslag,
der er identificeret som reklame ved at vaere placeret i
en reklameblok, uden at der samtidig er mulighed for
at klage over indslag, som ikke er identificeret som re-
klame. Udvidelsen betyder, at alle kan indgive en kla-
ge til naevnet, hvis de finder, at indholdet af reklamer
er uretmessigt eller hvis de finder, at en udsendelse
indeholder skjult reklame : :



