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via oplysningsvirksomhed, som det offentlige
star for, for det offentlige skal ikke tjene penge
pa at seelge mest muligt af et bestemt preeparat.
Det offentlige er kun interesseret i at oplyse be-
folkningen i modseetning til reklamen, som kun
gar ud pa at seelge mest muligt.

(Kort bemeerkning).

Tom Behnke (FRI):

Jeg vil gerne sparge fru Birthe Skaarup, der jo
har fremsat forslaget her, om det ikke er kor-
rekt, at virksomheder, der reklamerer for et
produkt, ikke kun ger det for at szelge sa mange
produkter som muligt her og nu, men ogsé pa
leengere sigt ensker at fastholde et produkt pa
markedet.

Og er fru Birthe Skaarup ikke enig med mig i,
at hvis en virksomhed misinformerer eller und-
lader at informere om vaesentlige ting omkring
et preeparat, der betyder, at forbrugeren lider
skade, s& vil det ogsa skade produktet og der-
med virksomheden, og dermed vil man ingen
penge tjene? '

Altsa er der en naturlig lov omkring mar-
kedsfering, og markedet regulerer sig selv.
Hvis en virksomhed laver misreklamation for et
produkt eller undlader, tilbageholdér informa-
tioner ellign., sa har det kun en ganske, ganske
kort levetid. Og dermed er der ingen virksom-
heder, der er interesseret i at lave den form for
reklame.

(Kort bemeerkning).

Hanne Andersen (S):

Ja, nu bekraeftede fru Birthe Skaarup heroppe-
fra; at reklamers veesen er at seelge, og havde sa
den efterfolgende bemazerkning, at det kan jo sa
vaere, at produktet er godt eller skidt for den
enkelte, men det ma den enkelte jo s& finde ud
af.

Derfor vil jeg gerne spzrge, om fru Birthe
Skaarup i virkeligheden ikke mener, at infor-
mation og vejledning er den bedste mulighed,
hvis man vil videre med folkesundhed, i stedet
for at lade folk handle i blinde og hébe pa, at
det gar godt.

(Kort bemaerkning)

Birthe Skaarup (DF):

Med hensyn til de spzrgsmal hr. Tom Behnke
rejste, kan jeg kun give ham ret i, at enhver
virksomhed, der reklamerer, da overhovedet
ikke kan holde til ikke at reklamere for et pro-

dukt, der virkelig kan hjeelpe befolkningen, og
det var sadan set det, det gik ud pa.

Til hr. Frank Aaen igen: Hr. Frank Aaen er sa
betonagtig, og det er sa hr. Frank Aaens pro-
blem. En reklame kan jo altsa veere til gavn for
befolkningen, og det var faktisk det samme, fru.
Hanne Andersen var inde pa.

Det er klart, at information da ogs& hjeelper,
men information kan da godt felge med en re-
klame for et handkebspreeparat. '

Jeg tror, at tiden vil blive moden til det her
forslag. Det haber jeg i hvert tilfeelde for dem,
der her i dag har vendt tommelfmgeren nedad
til forslaget.

(Kort bemaerkning).

Preben Rudiengaard (V):

Er fru Birthe Skaarup ikke enig i, at s&fremt
man nu lod den private sektor fa lov til at lave
dette reklamefremstod, s& ville man kunne
opna en fortjeneste i den private sektor, sa vi
kunne fa udviklet nye preeparater og gerne dem
med appetitnedseettende virkning og dem til al-
koholafveenning, og pa den made kunne vi fa
en gevinst? Det er et privatekonomisk foreta-
gende, som kan lave udvikling.

Jeg ville vaere dybt beteenkelig, safremt ud-
viklingen kun skulle ske i det offentlige, som
andre ordferere har veeret inde pa. Sa tror jeg,
vi ville stagnere.

Jeg vil gerne sperge, om fru Birthe Skaarup
er enig i disse betragtninger.

(Kort bemaerkning).

Frank Aaen (EL):

Fru Birthe Skaarup sagde for, at reklamer kan
veere til gavn for borgerne. Fuldsteendig enig,
det kan godt ske. Men det er lige preecis ordet
»kan, der er problemet, for det er ikke formalet
med en reklame.

Nar en virksomhed reklamerer er formalet
ikke at vaere til gavn for befolkningen, sé er for-
malet at seelge produkter og tjene penge. De
kan eventuelt bruges til noget fornuftigt. De -
kan eventuelt-ogséa bare ga til aktioneererne.
Aktioneererne star i ovrigt ferst for, ellers luk-
ker enhver virksomhed. Det ved f.eks. hr.
Rudiengaard jo alt om. Det er det, der er
problemet.

Jeg ikke kan forstd, at Dansk Folkeparh 1kke
kan indse, at reklame har et helt andet formal
end at gavne befolkningen. Reklame har det
formal at gavne en virksomhed og dens over-
skud.



