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skæftiget på et sygehus eller bliver indlagt på et 
sygehus, kunne give en orientering, f.eks. via 
tv-reklamer? Vi er jo alle sammen interesseret i 
disse ting. 

(Kort bemærkning). 
Birthe Skaarup (DF): 
Fru Anni Svanholt siger, at folkesundhedspro- 
grammet er udmærket. Jamen det synes vi også 
i Dansk Folkeparti, men der kunne jo godt være 
noget, der understøttede det folkesundheds- 
program, og det her er jo netop en konkret hen- 
vendelse til befolkningen. I første omgang er 
det rygerne, vi henvender os til, og det er kun 
håndkøbsmedicin. 

Vi ved jo godt, hvor stor indflydelse medier- 
ne har, og hvor meget folk tager hensyn til re- 
klamer. Og vi tror virkelig, at det ville have en 
positiv effekt på det folkesundhedsprogram, at 
folk går ind og ser, at rygning altså er skadeligt, 
så lad os holde op. 

(Kort bemærkning). 
Anni Svanholt (SF): 
Men der findes jo allerede oplysninger, som jeg 
også tidligere nævnte, om diverse præparater i 
blade osv. Og i øvrigt så mener jeg, at det er 
meget vigtigt, at der f.eks. bliver givet rådgiv- 
ning og vejledning i forbindelse med anvendel- 
se af nogle typer præparater, f.eks. hvor det 
handler om rygestop. Det ville være langt bed- 
re, og tror jeg også meget mere motiverende, at 
det bliver sat ind i den rette sammenhæng. 

Og så til fru Birthe Skaarup, som jo taler så 
varmt for sit eget forslag, og det er jeg ikke for- 
bavset over, vil jeg bare sige, at jeg er helt uenig 
i de vurderinger, der ligger bag det. 

(Kort bemærkning). 
Gyda Kongsted (V): 
Jeg vil bare sige, at jeg er selv ryger, og jeg har 
så selv prøvet, hvordan jeg nu kunne holde op 
med at ryge, og så henvendte jeg mig til en af 
Københavns Kommunes udmærkede Sund By- 
butikker. Problemet er imidlertid, at der er luk- 
ket, når folk har fri. Synes fru Anni Svanholt så 
ikke, at det var meget fornuftigt, hvis man via 
fjernsynet kunne få lidt information? 

(Kort bemærkning). 
Jens Rohde (V): 
Jeg vil godt spørge fru Anni Svanholt, om hun 
mener, at reklamer på tv er så meget mere far- 
lige, end de er på f.eks. Internettet og i bladene, 

som fru Anni Svanholt jo selv nævnte her fra 
talerstolen. Kan fru Anni Svanholt dokumente- 
re, at reklamer på tv er farligere end i alle andre 
medier? 

(Kort bemærkning). 
Anni Svanholt (SF): 
Jeg kunne forstå på Venstres ordfører, at der 
kunne opstå en situation, hvor man lige plud- 
selig stod og havde brug for noget, og hvor det 
ikke var muligt at skaffe sig oplysninger på an- 
den vis. Den situation er nok ikke tænkelig. Jeg 
mener heller ikke, at information via en reklame 
i tv er god i den situation, og jeg kan ikke se, at 
den pågældende person ikke kan skaffe sig vi- 
den på anden vis og naturligvis også bør ind- 
hente diverse informationer fot at få et tilstræk- 
keligt grundlag for sin beslutning. 

Og så til hr. Jens Rohde om reklamer. Jeg er 
godt klar over, at Venstre og i særdeleshed nok 
hr. Jens Rohde er meget optaget af at få flere re- 
klamer i tv og arbejder meget ihærdigt for det. 
Det gør vi ikke i SF. Vi er ikke tilhængere af det 
og vil altså heller ikke åbne mulighed her for, at 
der kan blive fremdrift på reklamer. 

(Kort bemærkning). 
Jens Rohde (V): 
Til Fru Anni Svanholt: Jeg fik ikke svar på mit 
spørgsmål, om reklamer er farligere på tv end i 
alle mulige andre medier, hvor det åbenbart er 
fint, at det er tilladt, og om det kan dokumente- 
res, at fjernsynet har så enorm stor effekt i for- 
hold til markedsføring via andre medier. 

(Kort bemærkning). 
Anni Svanholt (SF): 
Jeg tror ikke, at hr. Jens Rohde er i stand til at 
lave en karakterbog over reklamer; det er der 
vist næppe nogen der er i stand til. Men det er 
spørgsmålet, om man ønsker, at reklamerne bli- 
ver mere eller mindre udbredt, og der er SF alt- 
så dér, hvor vi ikke ønsker det og heller ikke på 
dette område, for lægemidler skal man omgås 
med varsomhed og. ikke være afhængig af, at 
det er via reklamer, man får informationerne. 

Yvonne Herløv Andersen (CD): 
Med fare for at komme til at vikle mig ind i en 
mediedebat vil jeg sige, at enhver politiker, der 
er til stede her, ved, hvad 20 sekunder i tv be- 
tyder. Det er vist en alment kendt virkning. 

Men i øvrigt vil jeg forsøge at holde mig til 
det, som det drejer sig om, nemlig spørgsmålet 


