Torsdag den 11. maj 2000 (F 49)
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Men s er det, vi sperger: Hvad er risikoen?
Det er jo rigtigt, som hr. Duetoft siger, at der i
dag nok er 90 mandater i Folketinget, som vil
forbyde barnereklamerne. Det er jeg ogsa sikker
pa, men vi skal jo alligevel lige teenke os om. De
ville aldrig nogen sinde kunne nedskrive et lov-
forslag, der forbad bernereklamer, for de Ved
ikke, hvad det er.

(Kort bemaerknjng).

Jens Rohde (V):

Jeg vil sameend bare sperge hr. Peter Duetoft,
om han vil svare pa mine spergsmal fra for.

(Kort bemeerkning).

Peter Duetoft (CD): S

Til hr. Donner: Ieg afviser ikke, at der er. alle de
problemer, men nar man indgar et kompromis,
er der altid noget i det, man ikke bryder sig om.
Men man har alts stadig en forpligtelse til at
vaere med til at forsege at fa det til at fungere,
og det vil vi ogsé veere.

Jeg er selvielgelig ked af det — det er ogsa et
svar til hr. Sendergaard — men jeg henviste fak-
tisk ikke til det brev, der blev udsendt; jeg hen-
viste rent faktisk til de kontakter, der var, inden
forliget blev indgaet. Man kan jo altid veelge at
sige: N& ja, et forlig, der er indgaet, vil vi ikke.
springe p&. Men det har man jo godt nok gjort
Jeg kan da huske, at Enhedslisten sprang pé et
forlig om Det Kongelige Teater. Jeg ved ikke,
hvor megen indflydelse Enhedslisten egentlig
fik p& det, men man var da med i udformnin-
gen af det, s4 man kan altsd godt gere det.

Men i dette tilfeelde var det slet ikke den del
af fasen, som hr. Seren Sendergaard henviser
til. Det var kontakter i selve forhandlingsfasen,
hvor jeg i hvert fald fik den klare opfattelse, at
der var partier herinde, der godt nok kunne se,
at der var borgerlige treek i det, men som méske
prioriterede drilleriet af regeringen og kultur-
ministeren hejere end det at fa indflydelse i de
neeste 4 &r, og det er jo bare argerligt.

(Kort bemeerkning).

Jens Rohde (V):

Ja, jeg ma jo tage det som en bekraeftelse, at hr.
Peter Duetoft ikke vil svare. Jeg ved ikke, om
det er et udtryk for den seedvanlige fornaermet-
hed, man seetter op, hver gang der kommer kri-
tiske bemeerkninger til CD's politik, eller om det
skyldes, at hr. Peter Duetoft ikke kan svare pa
de sporgsmél, jeg stiller, fordi de gar ned i sub-~

stansen og ikke bare forholder sig til overskrif-
ter om udbud, som i realiteten ikke er reelle.

(Kort bemeerkning).
Peter Duetoft (CD):
Det er sameend et udtryk for, at jeg fmder, at ]1—
vet er for kort til at diskutere medlepohtlk med
hr. Jens Rohde. .

Vi har for mange gange oplevet hr. Jens
Rohde fare-op som en trold af en eske og drene
derudad med en masse fine, ideologiske flag-
skibe, og jeg husker stadig hr. Jens Rohdes to-
tale odeleggelse af medieforhandlingerne sid-
ste ar. Jeg har ikke nogen problemer med Ven-
stres méde at fore politik pa, men jeg kunne nu
godt have teenkt mig — og det havde maske
ogsa givet et andet resultat — at tingene var ble-
vet kert pa en anden méde, end de bla. blev -
sidste Ar. ’

Vi har jo lov til at gere vores erfaringer, og
breendt barn skyr ilden, ogjeg ma da nok sige,
at jeg mener ikke, det overhovedet er givtigt at
diskutere mediepolitik med hr. Jens Rohde. .
Derfor har jeg i dag valgt at overhere, hvad hr.
Jens Rohde siger. Men jeg kan da sagtens svare
pé spergsmalene, men det synes jeg ikke der er
nogen anledning til, for det er jo kun endnu en
gang at tage en runde af rene drilleriopgaver.

Anden naestformand (Heﬁning Grove):
Hr. Henrik Svane som ordferer.

Henrik Svane (RV):

Farst vil jeg sla fast, at Det Radlkale Venstre er
meget tilfreds med det netop indgiede medie-
forlig. For os var det helt afgarende at skabe
gode rammer for public service, og det er vores
opfattelse, at det krav er indfriet. Der er afsat
penge til at fastholde og udvikle programmerne
pa bade radio- og tv-siden, sd vi ogsa fremover
kan forvente relevante og vedkommende ud-
sendelser, og dette er helt afgorende, fordi pub-
lic service-kanalerne pd mange mader fortsat
formar at veere etfeelles omdre]nmgspunkt for
danskere.

Det geelder f.eks. pa nyhedsomradet hvor
Danmarks Radio og TV 2 stort set har monopol
pé den danske befolknings opmeerksomhed,
men det geelder ogsa pa en lang reekke andre
programfelter. Faktisk foregar omkring 70 pct.
af alt tv-kiggeri pa public service-kanalerne pa
trods af de mange kommercielle kanaler, der
veelter ind pd markedet, og det er meget impo-
nerende. Samtidig er det en langt sterre andel



